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Resumo

Este artigo apresenta os principais resultados do estudo de caso que se dedicou a compreensao
da demarcacdo estratégica do posicionamento publico da deputada federal Erika Hilton no
espaco politico e mididtico brasileiro. A investigagdo, a luz da Comunicagdao Publica e
Politica e da Politica de Imagem, destaca a presenca da deputada na plataforma Instagram.
Por meio da pesquisa de cunho qualitativo, verificou-se que sua demarcagdo estratégica a
partir das categorias agdo politica institucionalizada e agao social politizadora integra o uso da
beleza, da moda e da arte pop, assim como da responsabilidade social e ética e da luta por
minorias identitarias para a proje¢ao da sua imagem publica politica.
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Introducio

O presente artigo possui como objetivo apresentar a pesquisa cujo foco foi a
compreensdo da demarcacdo estratégica do posicionamento publico da deputada federal Erika
Hilton no espago politico e mididtico brasileiro®. Erika Hilton, primeira deputada federal
negra e travesti eleita na historia do pais, pelo estado de Sao Paulo, em 2022, surge na politica
em um cendrio de lutas identitarias e disputas de poder. Nas eleicdes municipais de 2020 em
Sao Paulo, foi a vereadora mais votada em todo o pais e, somente dois anos depois, figurou
entre as dez parlamentares mais votadas no estado de Sao Paulo, com 256.903 votos. Com
esses sucessos eleitorais, Hilton se consolida como uma poténcia e porta-voz influente dos
grupos minoritarios.

Erika Hilton constitui-se como uma figura politica bastante presente nas redes sociais,
possuindo contas nas principais plataformas atuais, como Instagram, TikTok, Twitter e

Facebook. Destacando-se nesse terreno de visibilidade publica e de busca por influéncia e
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apoio, Hilton acumula milhdes de seguidores. O foco desta pesquisa é o seu perfil no
Instagram, visto ser sua rede com maior numero de seguidores (1,9 milhdo, em 6/11/2023) e
possuir atividade intensa, com uma recorréncia de publicagdes quase diaria.

Considerando o crescimento de Hilton no cenario politico nacional e sua forte
presenga nas redes sociais, questionamos: de que forma a deputada utiliza seu perfil do
Instagram? Como ela utiliza da rede para a constru¢do de sua imagem publica? De que
maneiras ela representa a diversidade de género? A partir desses questionamentos, nasce o
seguinte problema de pesquisa: qual é a demarcagdo estratégica do posicionamento publico
da deputada federal Erika Hilton, enquanto mulher trans/travesti, a partir da andlise da sua
conta no Instagram?

Com o intuito de responder ao problema de pesquisa, tem-se como objetivo geral
compreender a demarcagdo estratégica do posicionamento publico da deputada federal Erika
Hilton no espaco politico e mididatico brasileiro, analisando as publicagoes da sua conta do
Instagram. Como objetivos especificos consideramos (a) identificar como se constitui e se
estrutura o perfil de Erika Hilton no Instagram; (b) compreender, a partir das publicagoes, as
estratégias utilizadas por Hilton na constru¢do da sua imagem publica politica; e (c)
compreender de que forma se da a apresenta¢do publica de Erika Hilton como mulher
trans/travesti na politica brasileira.

A presente pesquisa constitui-se como um estudo de caso, de abordagem qualitativa, e
contou com o aporte tedrico da Comunicag¢do Publica e Politica, inclusive na discussdo sobre
género, midia e politica, a partir da revisao bibliografica. A pesquisa documental foi a técnica
aplicada para o estudo da biografia e atuacdo de Erika Hilton, além da realizagdo da coleta de
dados para pesquisa em rede social, que incluiu publicacdes do Instagram da deputada
(https://www.instagram.com/hilton_erika/) postadas durante o més de novembro de 2023.
Com a coleta desse periodo, o corpus foi constituido por fotos, videos e textos publicados no
feed (26 publicagdes) e nos stories (74 publicacdes). A apreciagdo dos dados foi realizada a
partir da analise de conteudo e orientada pelas categorias analiticas voltadas a agdo politica
institucionalizada e a agdo social politizadora.

A estrutura do artigo segue a seguinte organizagdo: introducdo, em que ¢
contextualizado o problema de pesquisa e os objetivos do estudo; imagem publica politica e
os estereotipos das mulheres na politica, em que hé a discussdo conceitual que fundamenta o
trabalho; abordagem metodologica, que conta com a descrigdo da metodologia para a coleta e
andlise dos dados; agdo politica institucionalizada, agdo social politizadora e apresentacdo
publica como mulher trans/travesti, subitens que abordam a analise e discussao dos resultados
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obtidos a partir das categorias estabelecidas para a pesquisa; e as consideracdes finais,
reflexdes criticas acerca do que foi apreendido com a pesquisa e caminhos para

aprofundamentos futuros.

Imagem Publica Politica

A 1imagem publica, para Weber (2004), ¢ imprescindivel a visibilidade e a
identificacdo dos sujeitos politicos. Existe como um sistema “[...] de construgdes e
desconstrugdes de verdades, realidades e de legitimidade, tanto de quem fala sobre si proprio,
como sobre os proprios espelhos — midias, espacos, palcos” (Weber, 2004, p. 260). A partir do
trecho citado, ¢ possivel perceber que o processo envolvido na imagem publica ¢ vivo e
dindmico e, ao abranger diversos atores, ndo fala somente sobre o sujeito da imagem publica,
mas de todos aqueles que fazem parte dessa criacdo. Segundo a autora, a imagem publica ¢
uma equacao que envolve os seguintes elementos: imagens abstratas (o imaterial) somadas as
imagens concretas (o material), que culminam na imagem publica “resultante da imagem
conceitual emitida pelos sujeitos politicos em disputa de poder” (Weber, 2004, p. 262).

Adentrando a esfera da politica de imagem, Gomes (1999) a define como [...]
fenomeno da transformacdo da arena politica num espago de competi¢ao pela producio de
imagens dos atores politicos, pelo controle do modo de sua circulagdo na esfera publica, pelo
seu gerenciamento nos media e pela sua conversdo em imagem publica. (Gomes, 1999, p.
145). Segundo o autor, a competicdo pela criagdo, dominio e condugdo da imagem publica
dos sujeitos politicos tornou-se o modo como sdo resolvidas as questdes relacionadas a
disputa politica, desde as campanhas eleitorais até as comunicagdes governamentais (Gomes,
1999). E nesse campo de disputa que se determinam

as preferéncias eleitorais, organiza-se e/ou se mobiliza a sociedade civil ou a
comunidade internacional numa ou noutra dire¢do, tranquiliza-se ou se
excita a opinido publica ou o mercado financeiro, estabelecem-se ou se
suprimem as condi¢des de governabilidade por parte de um partido, grupo ou

ator, conquista-se ou perde-se credibilidade. (Gomes, 1999, p. 146).
Como ja mencionado a respeito da imagem publica, ela ¢ fundamental a identificagdo
e a visibilidade dos sujeitos politicos (Weber, 2004). A visibilidade, segundo Gomes (2008),
consiste em uma das duas dimensdes da esfera publica, juntamente com a discutibilidade
(argumentagdo). Gomes (2008), partindo da perspectiva habermasiana, afirma que ambas as
dimensdes ocorrem paralelamente na forma¢do da opinido e na producdo de decisdes de

interesse publico. Sendo assim, a esfera publica ndo possibilita somente visibilidade social,

mas “a acessibilidade das posicdes expostas ao juizo publico” (Gomes, 2008, p.131); bem
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como seu objetivo ndo consta somente na criacdo de sociabilidade, mas no “convencimento
demonstrativo mediante disputa argumentativa conduzida com razoabilidade” (Gomes, 2008,
p. 131).

Thompson (2012), ao discorrer sobre a administracdo da visibilidade, afirma que essa
¢ uma arte politica antiga. A aten¢@o e o cuidado prestados a propria imagem pessoal sempre
foram observados no meio politico, sendo somente a partir do desenvolvimento dos meios de
comunicagdo que decorreu uma mudanca nas regras dessa arte (Thompson, 2012). A partir
dos primeiros sistemas democraticos modernos, a imprensa agia como uma arena onde se
realizavam as competi¢des de visibilidade (Thompson, 2012). Esse espaco, a partir da
segunda metade do século XX, foi aos poucos sendo ocupado pela televisao.

Hoje em dia, as midias digitais sdo o principal propulsor da visibilidade, responsavel
também por profundas transformagdes no posicionamento e no relacionamento — agora mais
direto — dos atores politicos diante e com os publicos e eleitores — aspectos ainda inexistentes

neste texto de Thompson publicado originalmente em 1995. Para o autor,

Renunciar a administracao da visibilidade através da midia seria um ato de
suicidio politico ou uma expressdo de ma-fé de quem foi tdo acostumado a
arte da autoapresentagdo, ou foi tdo bem colocado numa organiza¢do que
praticou a arte do bom resultado, que pode dispensa-la. (Thompson, 2012,
p. 181).

Portanto, Thompson (2012) afirma, com validade também no contexto atual, que a
preocupacao com a apresentagao pessoal diante da sociedade nao deve ser considerada uma
opc¢do, mas um dever de todos os sujeitos politicos. Nao deve haver outra escolha sendo a da

lei da visibilidade compulsoria (Thompson, 2012).

Os estereotipos das mulheres na politica

A visibilidade de agentes politicos ¢ questdo cara as areas de conhecimento da
comunica¢do e politica que sdo convocadas a oferecer respostas tanto diagnosticas quanto
resolutivas para o problema historico e atual da sub-representacdo da mulher e de outras
minorias na politica. Olhar para a apresentagdo publica de mulheres politicas requer olhar
para a representagdo do outro dominante nesse campo, o homem. Nesse movimento,
recorremos a classica tipificacdo de Schwartzenberg (1977) para o homem politico e
complementamos com a abordagem contemporanea de Panke (2016) para a mulher em
disputas eleitorais.

No espetaculo que virou a politica, Schwartzenberg (1977) considera que as imagens

projetadas pelos governantes sdo distintas, baseadas em diferentes peculiaridades e mitos.
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Ainda assim, podem ser rotuladas e agrupadas em esteredtipos. Schwartzenberg (1977)
apresenta os quatro estereotipos do homem politico por ele identificados: o her6i, o homem
comum, o lider charmoso e o pai da patria. O autor afirma, porém, que ha dois esteredtipos do
homem politico que as mulheres ndo possuem o direito de se dar ao luxo de representar. Sao
eles o papel do homem comum, visto que a mulher comum jamais seria aceita pela sociedade
no mundo politico, pois o sexismo faz com que delas sejam exigidas qualidades excepcionais;
e o papel do lider charmoso, pois a mulher ¢ negada qualquer afirmagao de sua feminilidade,
o contrario faria com que fosse acusada de frivola, de “coquete” (Schwartzenberg, 1977).
Percebe-se com Schwartzenberg (1977) a inexisténcia, até entdo, de estereotipos
especificos para as mulheres politicas, ja que, para ele, seus papéis se resumem a meras
interpretagdes e imitagdes dos papéis masculinos. Em Panke (2016), encontramos os
estereotipos da mulher politica, em especial, da mulher candidata. Esteredtipos sdo, de acordo
com Panke (2016), “imagens mentais a respeito de determinados aspectos ou estruturas
cognitivas que trazem expectativas sobre um grupo ou categoria” (Panke, 2016, p. 114).
Partindo da definicdo desse conceito, Panke (2016) aponta os seis papé€is detectados na
mulher candidata, sdo eles, (1) a dona de casa; (2) a guerreira; (3) a mae; (4) a

atenciosa/sensivel; (5) a submissa e (6) a trabalhadora.

Abordagem metodologica

A partir do objetivo geral de compreender a demarcacdo estratégica do
posicionamento publico da deputada federal Erika Hilton como mulher trans/travesti no
espago politico e midiatico brasileiro, com base em seu perfil do Instagram, foi realizado um
estudo de caso, método pertinente a pesquisa qualitativa, estruturado com o suporte da revisao
bibliografica, da pesquisa documental e da andlise de contetido. O método do estudo de caso
utilizado se baseia em Braga (2008) a Yin (2001).

O estudo foi realizado com revisdo bibliografica epesquisa documental,para tratar da
biografia e atuacdo de Erika Hilton. Os documentos acessados foram todos digitais, tais como
sites de instituicdes publicas, sites de revistas, entrevistas e redes sociais, coletados para
constitui¢do do estudo de caso. Apds observacao detalhada de todas as midias sociais em que
Hilton se faz presente, foi possivel constatar destaque para o seu perfil no Instagram. Na rede,
a deputada costuma fazer publicagcdes com uma recorréncia quase didria, seja no feed ou nos
stories. Além disso, ¢ onde possui a maior quantidade de seguidores (1,9 milhdo, em

6/11/2023).
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A coleta incluiu todas as publicagdes do feed, compreendendo fotos, videos e textos,
postados durante o més de novembro de 2023 (do dia 1 ao dia 30), totalizando 26 publicagdes.
Também foram observados os stories postados do dia 15 ao dia 30 de novembro, um total de
74. A escolha do periodo da coleta obedeceu ao carater de atualidade das publicacdes, além da
conveniéncia de execucdo da observagdo. A coleta foi realizada diariamente ao longo dos 30
dias, a partir do acesso pelo perfil pessoal da pesquisadora.

Apos realizada a selegdo e coleta do corpus, foi empreendida a analise de conteudo. O
primeiro momento da analise compreendeu a descricdo do material em ateng¢do ao objetivo
especifico (a) identificar como se constitui e se estrutura o perfil de Erika Hilton no
Instagram. Os indicadores elegidos para observagdo foram os seguintes: (a) formato da
postagem (imagem, carrossel, reels); (b) data da postagem; (c) legenda; (d) tema; (e)
localizagdo; (f) publicacdo conjunta; (g) nimero de comentérios; (h) nimero de curtidas; e (i)
hashtags.

Em breve resumo da descricdo geral dos elementos técnicos, percebeu-se que a
quantidade de comentarios nas publicagdes, verificada no dia 30 de novembro, variou de 162
a 15.314. O numero de curtidas, também verificado ao dia 30 de novembro, variou de 12.183
a 347.578. As hashtags, observadas somente em trés das 26 publica¢des, ndo apresentaram
relevancia para a analise. Em relagdo as legendas, ¢ possivel perceber um texto com tom forte
e firme, mas com a presenga do humor que ¢ tipico de Erika Hilton, além do uso de memes,
emojis e uma linguagem acessivel, que a aproxima do seu seguidor.

O segundo momento analitico foi direcionado a leitura estratégica, de acordo com o
objetivo especifico (b) compreender, a partir das publicagoes, as estratégias utilizadas por
Hilton na constru¢do da sua imagem publica politica. A andlise exploratoria revelou duas
categorias que representam focos tematicos estratégicos dos contetidos da rede social da
deputada: acdo politica institucionalizada e a¢do social politizadora. A andlise de contetido
permitiu identificar, pela recorréncia de publicagdo no periodo de observacao, subcategorias
que indicam esforcos estratégicos de projecdo de uma imagem positiva da deputada,

conforme Quadro 1 a seguir.

Quadro 1 — Categorizagao de Tematicas Estratégicas no perfil de Erika Hilton

Categorias Acdo politica Acao social
institucionalizada politizadora
efeméride celebridade engajada
Subcategoria agenda politica agenda pop
S acontecimento publico universo fashion
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Fonte: Lima, 2024, p. 54.

A analise se completa com a interpretacdo dos achados e geragdo de inferéncias a fim de
atender ao objetivo especifico (c) que busca compreender de que forma se da a apresenta¢do

publica de Erika Hilton como mulher trans/travesti na politica brasileira.

Acgdo politica institucionalizada

A analise permitiu observar um total de onze posts referentes a categoria agao politica
institucionalizada, que se refere a atuacdo da deputada nos ritos e espagos parlamentares.
Dentre esses, foram identificadas as seguintes subcategorias: efeméride; agenda politica; e
acontecimento publico. A tultima subcategoria se destacou como predominante na amostra,
abarcando um total de sete posts. As tematicas abordadas envolvem acontecimentos publicos
que emergiram no periodo analisado e cuja repercussdo foi escolhida pelo perfil de Erika
Hilton: o apagdo ocorrido em Sdo Paulo em novembro de 2023; a morte da jovem Ana
Benevides em show da cantora Taylor Swift, em novembro de 2023, no Rio de Janeiro; a
denuncia contra o deputado federal Gustavo Gayer (PL-GO) por injuria e racismo; € a guerra

entre Israel e Palestina, conforme figura 1 a seguir.

Figura 1 — Acontecimento publico

Fouma e S Pt ] N
L N4

6,400 likes

Erika Hilton propie suspensdo de
acordos com Israel ao Pardamento
do Mercosul até cessar-fogo

Fonte: Reproducao do perfil @hilton_erika, 2023.

Segundo Gomes (2008), faz parte da comunicacdo ser capaz de se apropriar de temas
de cunho politico e trazé-los ao campo da visibilidade e, também, promover debates acerca
desses temas, de forma a possibilitar discussdes em publico por quem tem lugar de fala na
sociedade, visibilidade a discussdes que, de outro modo, seriam reservadas ao ambito
particular e o fornecimento de inputs a discussdes com pouca visibilidade (Gomes, 2008, p.
160). A analise da categoria referente a politica institucionalizada permite inferir que a
comunicagdo politica empreendida pela deputada federal Erika Hilton busca atuar nas duas

frentes apontadas por Gomes (2008), visto que promove, entre outros exemplos, visibilidade a

diferentes problemas e acontecimentos publicos, tornando possiveis discussdes de temas que
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sdo de interesse geral no espaco institucionalizado do parlamento brasileiro. A visibilidade do
tema estd atrelada a busca da propria visibilidade pessoal e politica de Hilton e a discussao
incitada vincula-se a disputa da influéncia da deputada nas decisdes publicas sobre esses
temas.

Referente a construcdo da imagem da deputada, percebe-se a presenca de aspectos que
visam apresentar uma parlamentar dedicada e atenta a sociedade a sua volta, quer seja na
escolha de data significativa, ao pautar sua agenda politica e ao escolher se manifestar sobre
determinados acontecimentos publicos. O esfor¢o comunicacional ¢ o de projetar a imagem
de uma deputada conectada a realidade que afeta seus eleitores, na tentativa estratégica de

mostrar como sua atuagdo no espago institucionalizado da politica nao se distancia do povo.

Acado social politizadora

A categoria agdo social politizadora, referente as publicagdes de cunho social e
cultural de Erika Hilton, abrange o total de quinze publicagdes, sendo, em numeros,
ligeiramente superior a primeira categoria. Enquanto a primeira categoria trata da politica
formal, protocolar, esta segunda abrange contextos mais amplos e diversos da vida de Erika
Hilton tornada publica por ela. E fundamental o esclarecimento que considera-se politica nio
somente a presen¢a de Hilton na Camara de Deputados, mas também seu proprio corpo,
existéncia e o ato de viver e performar publicamente, nos diversos espagos da vida, aquilo que
se €. A observacdo dos conteudos desta categoria permitiu dividi-la em trés subcategorias:
celebridade engajada; agenda pop; e universo fashion.

Os quinze posts categorizados aqui compreendem, de forma geral, a presenca de Erika
Hilton em eventos e festivais, em concertos de artistas internacionais, sua participagao em
podcasts, e, em especial, seu primeiro desfile nas passarelas do Sdo Paulo Fashion Week,
considerado o maior evento de moda do Brasil e o mais importante da América Latina. Sendo
assim, ¢ possivel observarmos o quanto a deputada se faz presente em diferentes esferas, nao
limitando sua atuagdo ao campo politico institucional.

Nesta categoria, ainda mais do que na anterior, a performance imagética de Erika nas
imagens de si escolhidas para seu feed destaca-se. Pode-se inferir que alguém que nao
conheca a deputada e observe as publicagdes aqui categorizadas, sem considerar as legendas,
ndo teria os indicios historicos e estereotipados para deduzir que se trata de uma parlamentar,
mas de uma artista ou figura publica influente ligada & moda ou a cultura no geral (conforme
exemplo da figura 2 a seguir).

Figura 2 — Universo fashion
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Fonte: Reprodugao do perfil @hilton_erika, 2023.

A analise da categoria agdo social politizadora nos permite constatar a relevancia desse
acionamento da propria imagem de si para politizar questdes sociais e projetar sua imagem
publica politica. A subcategoria celebridade engajada conta com exemplos que atestam o
comprometimento da deputada com as pautas de grupos minoritarios, em especial da
populagdo negra e LGBTQIAPN+. Nas publicagdes caracterizadas como agenda pop,
percebe-se a aproximacao de Hilton com o mundo pop, seja em momentos de tietagem a
idolos internacionais ou participagdes em eventos do mundo drag e podcasts focados no
publico jovem. Em universo fashion, vemos mais uma faceta da projecdo de imagem da
deputada, que procura nao se limitar aos espagos institucionalizados da politica. Dessa forma,
Erika Hilton politiza a sua existéncia e projeta uma imagem ndo s6 de parlamentar, mas de
travesti, preta, engajada, fa de idolos pop e icone fashion.

Segundo Ferreira (2021), a capacidade dos representantes de grupos minoritarios de
angariar aprovagao perante seus semelhantes se da gracas a uma linguagem em comum e uma
experiéncia de vida compativel. A partir da analise da categoria, inferimos que esses recursos
estdo presentes na comunicacdo de Erika Hilton, que se utiliza de uma linguagem atual,
jovem, com humor, conseguindo se comunicar com a populacdo mais jovem. A experiéncia
de vida compativel esta presente nos seus discursos em que se coloca como primeira pessoa
perante temas relacionados a populacdo negra e LGBTQIAPN+, em que compreende os
desafios enfrentados por esses grupos, ja que ela mesma, ainda que agora em uma posigado de

mais poder, sofre diariamente.

Apresentacio publica como mulher trans/travesti
Apobs observagdo dos acionamentos estratégicos nas publicacdes do Instagram da
deputada Erika Hilton, encaminhamo-nos para o item final da analise, o qual se propde a

responder diretamente ao objetivo especifico (c¢) compreender de que forma se da a
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apresentacdo publica de Erika Hilton como mulher trans/travesti na politica brasileira. Sao
empregues como referéncia na discussdo, sobretudo, os autores Schwartzenberg (1977) e
Panke (2016).

Schwartzenberg, em sua obra O Estado Espetaculo, publicada originalmente na década
de 1970, identifica o que seriam os quatro esteredtipos do homem politico: o herdi, o homem
comum, o lider charmoso e o pai da patria. A mulher, contudo, nem sequer possuia, no
cenario politico daquele momento que ¢ analisado pelo autor, seus proprios papéis, € sim era
reduzida a reprodugdo dos papéis masculinos citados acima. Entretanto, dentre os estereotipos
do homem politico, havia somente um indisponivel para as mulheres, o de lider charmosa.
Segundo o autor, naquele momento politico, a mulher jamais poderia firmar-se como uma
lider charmosa, visto que a ela ¢ negada qualquer afirmacao de feminilidade, pois o contrario
renderia acusacdes de frivola e de coquete (Schwartzenberg, 1977).

Na analise realizada sobre as publicagdes da deputada no Instagram, ¢ explicito o fator
da performance de feminilidade charmosa presente na imagem de Erika Hilton, que ndo so6 se
apresenta como uma mulher feminina e vaidosa, mas que eleva sua feminilidade a patamares
de diva pop e icone fashion. Sendo assim, € possivel dizer que a deputada reivindica para si o
equivalente do papel da lider charmosa, comprovando que as mulheres ndo precisam e ndo
devem ficar a sombra dos papéis e expectativas masculinos na politica ou em qualquer outro
ambito. Vale mencionar a importancia da luta feminista anterior e posterior a década de 1970,
que permite e encoraja a presen¢a de milhares de mulheres no cenario politico, assim como as
lutas da comunidade LGBTQIAPN+, que influenciaram para que hoje houvesse uma mulher
trans/travesti na politica brasileira performando o que foi considerado impossivel por
Schwartzenberg hd menos de cinquenta anos.

A autora Panke (2016), diferentemente do primeiro autor, dedica-se exclusivamente
aos papéis, ou estereotipos, da mulher politica, com enfoque nas campanhas eleitorais. Em
suas pesquisas, definiu os seis papéis identificados por ela: (1) a dona de casa; (2) a guerreira;
(3) a mae; (4) a atenciosa/sensivel; (5) a submissa e (6) a trabalhadora. O esteredtipo da dona
de casa, pautado nos afazeres domésticos, nao se encaixa na imagem de Erika Hilton, visto
que a vida doméstica e seus afazeres nao sdo abordadas nas suas redes.

O esteredtipo da mae, cuja principal caracteristica é a maternidade, tampouco aplica-se
a imagem da deputada, que ndo ¢ mae e també&m nao busca se apresentar a partir de posturas
tidas como maternas em seu conteido. Em relacao ao estereotipo da atenciosa/sensivel, Panke
(2016) afirma que também possui o apelo maternal como atributo principal, visto que o zelo e
o cuidado ao outro s3o considerados parte do comportamento materno. Sendo assim, no
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material observado, ndo ¢ um papel chave para a leitura da projecdo atual da imagem publica
de Erika Hilton.

O estereotipo da submissa ¢ caracterizado pela subordinacdo da mulher ao poder
masculino, sendo comumente associado também ao papel da dona de casa. A partir da
observac¢ao do que constitui a imagem de Hilton, pode-se afirmar que esse esteredtipo ndo ¢
capaz de acomodar os esforcos de criacdo de imagem da deputada, que busca representar o
exato oposto. Diferentemente, ¢ possivel dizer que a imagem projetada por ela se opde
frontalmente a esse esteredtipo, afirmando a autonomia da mulher e lutando contra o
machismo.

O esteredtipo da guerreira, caracterizado pela luta feminina e representado por
mulheres ocupando cargos de lideranga, pode ser associado a imagem de Hilton. A deputada
busca construir uma imagem de mulher forte, independente, que ocupa cargo publico politico
e usa sua voz e influéncia para denunciar violéncias como o machismo, a misoginia e a
transfobia.

O esteredtipo da trabalhadora expde os desafios enfrentados pelas mulheres em relagao
ao trabalho, seja o preconceito por ndo focar seus esfor¢os no lar e na familia, ou na
desigualdade em relacdo a saldrios e oportunidades. Apesar da deputada, assim como toda
mulher, enfrentar desigualdades e prejulgamentos no contexto de trabalho devido ao seu
género, a observacao nao permite identificar elementos suficientes para associar sua imagem a
esse papel. Sua afirmagdo enquanto trabalhadora nao reputa a um trabalho paralelo ou anterior
ao da politica, portanto, ¢ feita no proprio espago da politica: ela projeta-se como uma
trabalhadora da politica, ndo se alinhando ao estere6tipo indicado por Panke (2016) para as
mulheres candidatas.

Considerando a imagem publica como “resultante da imagem conceitual emitida pelos
sujeitos politicos em disputa de poder” (Weber, 2004, p. 262), inferimos que as estratégias de
construcao de imagem publica politica da deputada Erika Hilton se firmam na utilizacdo da
moda, da arte pop e da beleza em coexisténcia a sua atuagao institucional, bem como do senso
critico, social e ético e da luta pelas minorias para a projecao estratégica de uma imagem
publica politica que busca expressar sua forma de fazer e ser politica no Brasil.

Erika Hilton, em sua participacdo no Acessiveis Cast’, relata que ao ingressar na

politica se indagou, “Qual é a politica que eu quero desenhar pra mim? E uma politica com

> Erika Hilton - Acessiveis Cast. Entrevistada: Erika Hilton. Entrevistadoras: Titi Miiller e Mari Moon.
Acessiveis Cast. 30 nov. 2023. Podcast. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=HaCz3XFnvkA&t=3733s. Acesso em: 8 mar. 2024,
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brilho, com close, com elegancia, sofisticada, jovem, renovada, repensada”. Infere-se, a partir
da andlise, que o estilo de politica empregado pela deputada ¢ refletido na construgdo da sua
imagem no Instagram, que chama a atengdo, por seu carater jovem (associado ao pop) e
sofisticado (do universo fashion).

Em entrevista a revista Marie Claire, Hilton declara,

A politica ¢ cafona, cinza, mal vestida, ndo tem preocupagao estética. Ela se
organiza de forma arcaica, ultrapassada, no sentido de manter a juventude e
manifestacdes artisticas e culturais longe dela. A politica ¢ cafona porque
ndo se adequa as mudancas do tempo, as transformagdes da sociedade e tenta
se manter ali cristalizada, engessada, dura, num formato que ndo € mais o de
fazer politica em 2023. (HILTON, 2023).

Essa fala revela a visdo estratégica que orienta sua apresentacdo publica e que foi
evidenciada em nossa analise, em especial o discernimento da deputada acerca da forma
ordindria eestereotipada de se fazer politica no pais e no quanto ela busca se diferenciar disso,
de forma intencional. Segundo ela mesma, utiliza-se da moda, da arte, da cultura e da beleza
para fazer politica - elementos que foram identificados em nossa andlise. E essa caracteristica
faz com que se conecte a juventude, aos movimentos sociais ¢ aos debates que acontecem na

sociedade, promovendo a inser¢do de grupos marginalizados dentro do cendrio politico.

Consideracoes finais

A presencga de Erika Hilton no cenario politico brasileiro, em especial apos a onda de
conservadorismo que assolou o Brasil a partir de 2018, configura-se como histérica e
revolucionaria. E coerente inferir que os seus feitos, até hoje, estdo associados a projegdo
estratégica da sua imagem publica politica, que foi objeto de estudo deste trabalho.

Em relacdo ao objetivo especifico (a) identificar como se constitui e se estrutura o
perfil de Erika Hilton no Instagram, foi realizada uma observagdo das postagens do feed e
stories, concluimos que os elementos mais proeminentes na analise foram o fator imagético
da apresentacdo de si em acordo com a propria caracteristica da plataforma observada, a
selegdo estratégica das tematicas entre os acontecimentos publicos do periodo que projetam
sua plataforma politica pessoal e as legendas reivindicatorias que a aproximam de seu publico
eleitor e seguidor na rede. Nas imagens, chama a atencdo a presenca de uma mulher
glamourosa, moderna e jovem, com ares de diva pop. As legendas sdo caracterizadas por uma
escrita forte e firme, mas com humor e um toque de ironia. A analise dos temas das postagens
permitiu caracterizar duas frentes estratégicas de atuagdo politica e de proje¢do de imagem da
deputada: a politica institucional e a vida social e cultural, observacdo que gerou as duas

categorias de analise da pesquisa.
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O objetivo especifico (b) compreender, a partir das publicagdes, as estratégias
utilizadas por Hilton na constru¢do da sua imagem publica politica foi contemplado na
analise guiada pela exploragdo das categorias agdo politica institucionalizada e agdo social
politizadora. A estratégia relacionada a primeira categoria agrupa aspectos que caracterizam a
deputada como uma parlamentar atenta ao que acontece a sua volta e, principalmente, ao que
afeta seus eleitores, com o intuito estratégico de comprovar que sua atuagdo na politica ¢
proxima do seu eleitor.

A andlise da categoria acdo social politizadora nos permite observar a estratégia de
Erika Hilton se fazer presente nas demais esferas da sociedade, ndo restringindo sua
existéncia e seu papel ao contexto politico institucional. Nessa frente, constatou-se o destaque
as pautas de grupos minoritarios, principalmente da populacdo negra e LGBTQIAPN+ ¢ a
aproximagao de Hilton com o mundo pop e com o universo fashion. Sendo assim, inferimos
que a deputada utiliza estratégias de projecdo de imagem que a caracterizam ndo s6 como
politica, mas como atuante socialmente como travesti, preta, militante, icone de moda e
beleza.

O objetivo especifico (c) compreender de que forma se da a apresentagdo publica de
Erika Hilton como mulher trans/travesti na politica brasileira foi abordado na discussdo
sobre os papéis e esteredtipos da mulher politica. Concluimos que dentre os papéis
trabalhados por Schwartzenberg (1977), Hilton reivindica para si o equivalente do papel da
lider charmosa, confrontando a performance historicamente exclusiva ao homem politico
neste papel, instituindo outras possibilidades para a apresentagdo publica da mulher na
politica. Ja nos seis papéis levantados por Panke (2016), pode-se inferir que a imagem de
Erika Hilton se associa ao esteredtipo da guerreira, visto que a deputada constréi uma imagem
de mulher independente e forte, em cargo de lideranga. Mas também ndo se acomoda
totalmente a categorizacdo de Panke (2016) em que os papeis reportam a atividades das
mulheres fora do campo da politica que, em tese, poderiam transferir percepgdes positivas
para si na conquista por preferéncia eleitoral. Diferentemente, Erika Hilton se apresenta como
trabalhadora da propria politica, sua projec¢ao de caracteristicas diferenciais nao vai a sua vida
privada, mas se constitui de elementos de feminilidade e competéncia forjados na propria vida
publica.

Em resumo, Erika Hilton ndo se apresenta estrategicamente como outra que nao seja a
mulher trans/travesti publica. Nesse sentido, revela-se como caso simbolico da historica
exclusdo da mulher no espago publico e dos embates para sua transformagdo. Ainda, chama
aten¢do para a necessidade de outros estudos dedicados a especificidade da atuagdo da mulher
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trans e travesti na politica, o que certamente intensifica as interseccionalidades. Neste estudo,
percebemos alguns dosE elementos presentes na construgdo - ainda em processo - do que é e
serd uma mulher trans/travesti em acao na politica brasileira. Certamente, a observagao dessa
construcdo historica exige outros estudos dedicados tanto a Erika Hilton como a outras
politicas que tém inaugurado a performance desse papel no Brasil.

A partir da andlise que considerou como objetivo geral compreender a demarcagao
estrategica do posicionamento publico da deputada federal Erika Hilton no espago politico e
midiatico brasileiro, analisando as publicagdes da sua conta do Instagram, podemos concluir
que Hilton emprega elementos que sdo e que ndo sdo comumente considerados politicos,
gerando um tensionamento que possibilita constatar a projecao estratégica da imagem politica
e politizadora da deputada. Inferimos que sua demarcagado estratégica integra o uso da beleza,
da moda e da arte pop, assim como da responsabilidade social e ética e da luta por minorias
identitéarias para a producdo da sua imagem publica politica.

Vale ressaltar, também, que a imagem ¢é, por definicdo, da audiéncia e ndo do emissor.
Isto €, os sujeitos politicos trabalham na producdo, ajuste e administragdo das ofertas de
sentidos da sua imagem publica desejada, a partir de diferentes estratégias, mas ndo possuem
o poder de definir o que sera apreendido pelo receptor. Sendo assim, seriam de muita
relevancia estudos que focassem no receptor, a fim de entender de que forma ¢é apreendida a
imagem publica de Erika Hilton e se esta de acordo com o que a deputada busca transmitir.

Por fim, finalizamos o trabalho com a esperanca de novas produgdes académicas
dedicadas ndo somente a Erika Hilton, mas aos diversos novos sujeitos politicos que tém
surgido nos ultimos anos. Sujeitos que desafiam o cenario politico brasileiro com suas
diferentes formas de ser e resistir € mostram que estdo dispostos a lutar para conquistar seus
espacos de lideranca e de tomada de decisdes publicas. O estudo das estratégias do
posicionamento publico politico de figuras como Erika Hilton pode gerar novas percepcdes

sobre o campo politico no Brasil e sua associacdo com a area de Relagdes Publicas.
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