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Oi meninas ‘tutupom’: o fenémeno da celebrizacio memética de Blogueirinha’
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Resumo

Blogueirinha, alter ego criado por Bruno Matos em 2017, exemplifica o processo de
celebrizagao digital impulsionado pela cultura memética. A consolidagdo de sua
persona ocorre por meio da fidelidade, fecundidade e longevidade dos memes,
conceitos fundamentais para a replicagdo e permanéncia de figuras virais na
internet. Sua performance, marcada pelo humor acido e pelo uso estratégico da
ironia, reforca sua identidade como uma anti-heroina do mercado de influéncia,

promovendo um engajamento continuo com a audiéncia.
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Por volta de 2017, surgia no Facebook e Youtube uma influenciadora diferente.
Chamada de ‘Blogueirinha de Merda’, Bruno Matos criava uma persona de sucesso.
Pouco a pouco, Blogueirinha foi passando por um fenédmeno intrinseco a era digital,
tornando-se meme nas redes. Tal fendbmeno fez com que Blogueirinha ficasse cada vez
mais reconhecida em seu nicho. Para Chagas (2021), o meme se torna um gene a ser
replicado por meio de um hospedeiro. Utilizando o conceito estabelecido por Richard
Dawkins, Chagas define que os os memes possuem trés caracteristicas cruciais para

se entender a linguagem memética e o porqué de as celebridades meméticas se
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tornarem reconhecidas digitalmente. Sao elas: fidelidade, fecundidade e longevidade. A
fidelidade se direciona a capacidade de um meme ser captado pelos usuarios. A
fecundidade se volta para a propagacdo desse conteudo memético em outros
contextos diferentes do original. Por fim, a longevidade, dependente dos demais

fatores, atrela-se a vida util dos memes nas plataformas digitais.

Hoje, com milhdes de seguidores somados em seus canais oOficiais,
Blogueirinha, como agora é chamada, € objeto de estudo deste ensaio. O humor de
Blogueirinha é pega central da performance que acontece frente as telas. Sua
prepoténcia e despreparo para o mundo da fama caracterizam Blogueirinha como uma
espécie de anti-heroina do mercado de influéncia. Afinal, trata-se de um personagem
performado integralmente e que tem sua legitimidade reconhecida a cada episodio de
seu programa ‘De Frente com Blogueirinha’, exibido pela emissora cibernética ‘Dia TV'.
A atracédo possui um nome muito familiar, pois € uma parddia do programa ‘De Frente

com Gabi’, apresentado pela jornalista Marilia Gabriela entre 1998 e 2015 no SBT.

Podemos dizer que Blogueirinha sustenta-se em parddias. Seu programa, sua
atuagado nas redes e até mesmo a tentativa de seguir uma carreira musical (parte do
viés cbmico da personagem) fazem parte de um apelo criativo muito bem construido
por Bruno Matos. Blogueirinha é comumente confundida como uma mulher trans nas
redes sociais. O desconhecimento de sua real faceta torna eficaz a composicao criada
para satirizar o mundo dos famosos. Mas esta ndo é a primeira vez que personagens

sao criados com uma certa critica implicita.

Dame Edna, criada pelo falecido humorista Barry Humphries, utilizava os
mesmos recursos de Bruno configurando uma caricata dona de casa, fofoqueira, com
humor acido e temperamento forte. Grandes performances, com ingressos esgotados,
aparigdes em programas de TV e langamentos de livros fizeram de Dame Edna uma
figura, certamente, marcante. Blogueirinha ndo sé possui uma postura de diva da
internet, como também gosta de se posicionar como tal. Além de reforgar seu curriculo
multifacetado, para os poucos que sabem da existéncia de Bruno, Blogueirinha possui,

sobretudo, 6tima estratégia de marketing e reputacao.
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A Blogueirinha seria um alter ego de Bruno. Talvez o ator nao tivesse o0 mesmo
sucesso ao expor as contradicbes do mundo da fama e do mercado de influéncia
despido de sua criagdo. E nesse movimento de externar um lado que ndo conseguimos
expor em nossa forma natural que surge o alter ego. E como um impulsionador de
nossos pensamentos intrusivos que nos dao coragem para colocar em pratica tudo
aquilo que nos apetece, mas nao conseguimos. O alter ego precisa ser visto, notado
para que esse personagem exista. E que lugar seria a melhor vitrine de exposigao para

Blogueirinha, perante a era digital, que nao fosse as redes sociais?

Ao fincar seu espago como celebridade memética, Blogueirinha esta refém da
coparticipacado dos usuarios que elaboram o material memeético replicado nas redes. A
intertextualidade e os dispositivos multimidiaticos das redes s&o chave fundamental
para constru¢do dos memes, criagdo organica da relagdo com seus usuarios que é
fundamental para estabelecer a conectividade com o publico. Tal conectividade é um
elemento que parte de um processo de identificagcdo que nao pressupde que essa
personalidade seja representativa ou exemplar. Sacramento (2015) estabelece que a
representatividade e a exemplaridade sdo cruciais para construcdo da biografia
comunicacional de um individuo. Junto a notoriedade e a singularidade, eles sédo parte
fundamental para compreender o estrelato de personalidades na internet. Pessoas
anbnimas que, mediante essa cultura participativa dos internautas, sobretudo na

producgao e reproducéo do conteudo memético, tornam-se famosas.

Karhawi (2024) discute um conceito interessante sobre como a dinamica nas
redes sao trabalhadas pelos influenciadores para que sejam notados. Partindo do
conceito de ‘Trabalho de Visibilidade’, para a autora, a tentativa de driblar a modulagéo
algoritmica para serem notados, faz parte deste trabalho de visibilidade dos
influenciadores, consistindo na autoavaliagdo da propria imagem, que visa a captagéo
de mais seguidores, engajamento e marcas. Note-se que aqui o que importa sao
nuameros. A qualidade e de fato, a reputagdo, ndao importam. O que esta em jogo € a
conquista de uma persona/marca que esteja em alta na internet, que seja comentada e
compartilhada. E nesse trabalho de visibilidade que Blogueirinha atua, insistentemente.

Logo, os memes sdo a moeda de troca nesse mercado de atengéo.
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Para o alter ego construido por Bruno Matos, esse processo de midiatizagao
fortalece o conceito de influenciadora proposto. Essa espécie de ‘multiverso’, criado na
internet, com formatos parddicos e uma performance multiplataformas, constréi essa
persona de sucesso. Ndo obstante, Blogueirinha conseguiu facilmente conquistar a
notoriedade (um dos fatores cruciais para manutencdo da fama de celebridades
meméticas) em espacos de massa. Em um contexto onde ha certa resisténcia a
penetracédo de influenciadores digitais, Blogueirinha fez participagbes em programas de
TV, como MasterChef Brasil e até comandou um quadro na atracdo dominical
‘Fantastico’ em 2024, entrevistando os participantes eliminados do reality show Big
Brother Brasil. Logo, o personagem ¢ visto, construindo um tripé entre visibilidade,
parédia e cultura participativa, que € regido pela estratégia e pela performance de
Blogueirinha, tornando-a uma personagem auténtica nas redes e um alter-ego

interessante de se acompanhar.

A analise da persona Blogueirinha foi construida com base no monitoramento
organico de seus produtos (redes sociais, programas e, sobretudo, materiais
meméticos) durante os meses de agosto e novembro de 2024. Somado a isto,
materiais virais foram coletados das redes Twitter/X e TikTok, totalizando cinco
conteudos avaliados, observando-se métricas, comentarios e o contexto do conteudo
analisado. Em geral, sdo recortes do programa “De Frente com Blogueirinha”, que
foram transformados por internautas e paginas de fofoca nas redes. Logo, a
performance, alter ego, engajamento e fatores como a conectividade, notoriedade e
singularidade, foram avaliados para entender na pratica como esse fenbmeno é

singular, reforgando todo o conceito proposto por Bruno e validado por sua audiéncia.

Em sintese, o sucesso de Blogueirinha esta na habilidade de unir humor acido
com referéncias da cultura popular, construindo uma desenvoltura auténtica e
performatica. A parddia é o elemento central que da forga ao personagem, permitindo
que ele se comunique com eficacia nas redes sociais, conquistando o publico e se
tornando fonte constante de memes e interacdes, quebrando com diversos modelos de
producao existentes. Blogueirinha é fruto de um alter ego bem estruturado, que utiliza

as ferramentas digitais de forma estratégica para gerar engajamento e fortalecer sua
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presenca no mercado de influéncia. A construgdo desse personagem evidencia como a
autenticidade e o dominio comunicacional podem transformar um perfil em um

fendmeno cultural participativo.
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