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Resumo:  Este artigo analisa a relagéo entre género, renovagéo politica e midias digitais nas
eleicbes para a Camara dos Deputados em 2022, explorando o debate entre
equalizacdo e normalizacdo. Investigamos se as ferramentas digitais favorecem
candidatas novatas, permitindo maior competitividade eleitoral. A andlise
quantitativa inclui dados sobre custos de campanha, engajamento no Facebook e
Instagram e investimento em anuncios digitais. Os resultados indicam que mulheres
novatas investem proporcionalmente mais em andncios e obtém maior engajamento
no Instagram, sugerindo uma estratégia de compensacdo diante de barreiras
institucionais. No entanto, ndo h& comprovacgdo causal entre midias digitais e
equalizacdo. Além disso, o fendbmeno pode estar associado a radicalizagdo,
desafiando a suposicdo de que a ampliacdo do acesso fortalece a democracia. O
estudo contribui para o debate sobre o impacto das tecnologias digitais no cenario
eleitoral brasileiro.
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Abstract:  This article analyzes the relationship between gender, political renewal, and digital
media in the 2022 elections for the Brazilian Chamber of Deputies, exploring the
debate between equalization and normalization. We investigate whether digital tools
favor novice female candidates, enhancing their electoral competitiveness. The
quantitative analysis includes data on campaign costs, engagement on Facebook and
Instagram, and investment in digital ads. Results indicate that novice female
candidates invest proportionally more in ads and achieve higher engagement on
Instagram, suggesting a compensatory strategy against institutional barriers.
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However, there is no causal proof between digital media and equalization.
Additionally, this phenomenon may be linked to radicalization, challenging the
assumption that expanded access strengthens democracy. This study contributes to
the debate on the impact of digital technologies on the Brazilian electoral landscape.

Keywords: Gender. Equalization. Normalization. Digital Media. 2022 Elections.

1. Introducéo

Uma longa tradicao de estudos de comunicacdo politica pergunta se as midias digitais
favorecem atores e partidos novos e recém-chegados a politica ou aqueles mais tradicionais e
ja estabelecidos (Barbieri et al., 2021; Bene, 2021; Braga e Carlomagno, 2018; Fischer e
Gilardi, 2023; Gainous et al., 2018; Gibson e McAllister, 2015; Haleva-Amir, 2021; Ituassu,
2023; Lev-On e Haleva-Amir, 2018; Lusoli, 2005; Margolis, Resnick e Wolfe, 1999; Samuel-
Azran e Yarchi, 2020; Sobaci, 2018; Spierings e Jacobs, 2019; Steinfeld e Lev-On, 2024;
Strandberg, 2008; Tarn, Ying e Yeo, 2016; Vanden Eynde et al., 2023; Vesa et al., 2022; Yang
e Kim, 2017). O conceito de equalizacdo sugere que as plataformas digitais poderiam reduzir
barreiras estruturais, democratizando o acesso a comunicacdo politica e permitindo que
candidatos, especialmente aqueles com menos recursos financeiros e redes de apoio, alcancem
visibilidade e competitividade. Por outro lado, a teoria da normalizacdo alerta para a
possibilidade de que essas ferramentas, em vez de nivelar o campo politico, perpetuam
desigualdades existentes ao favorecer atores com maior capital politico e econdémico.

Nesse contexto, os primeiros estudos nos anos 1990 tenderam a favorecer a hipétese da
equalizacdo. Gibson e Ward (2000) demonstraram como partidos menores no Reino Unido
utilizaram a internet para alcancar publicos inacessiveis por meios tradicionais, enquanto Lev-
On e Haleva-Amir (2018) observaram que o Facebook ampliou a visibilidade de candidatos
independentes em Israel, facilitando sua participacdo no debate publico. Por outro lado,
pesquisas como as de Margolis e Resnick (2000) e Gibson e McAllister (2015) destacaram que
a internet frequentemente reforcava as desigualdades existentes, favorecendo grandes partidos
com mais recursos e estruturas organizacionais, como observado nos Estados Unidos, Reino
Unido e Austrélia.

Nos anos seguintes, a chamada Web 2.0 deu um novo impulso as pesquisas,
fortalecendo a ideia de um processo democratizante. A natureza em rede e viral das midias

sociais passou a ser vista como um caminho aberto para politicos e partidos minoritarios e
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menos favorecidos, que careciam de acesso aos meios tradicionais de comunicacao (Gibson e
McAllister, 2015).

Alguns estudos, assim, apontaram para um processo equalizante, tendo como exemplos
importantes o sucesso inicial de Howard Dean nas primarias americanas de 2004 e a campanha
de Barack Obama contra Hillary Clinton pela candidatura presidencial democrata de 2008, nos
Estados Unidos (Hindman, 2009; Gomes et al., 2009, Gibson, 2013). Mais recentemente, uma
nova pratica se inseriu no debate: os anincios digitais, i.e., as postagens que sdo pagas para
serem impulsionadas, permitidas pela legislacdo brasileira a partir de 2017. Com relagéo
especificamente aos digital ads, Vanden Eynde, Put e Maddens (2023) sugerem um forte apoio
a tese da equalizacdo nas eleicdes federais de 2019 na Bélgica.

No contexto brasileiro, a quantidade de estudos sobre esse debate ainda é limitada.
Braga e Carlomagno (2018) examinaram as transformac6es geradas pelas midias digitais nas
campanhas eleitorais no Brasil de 1986 a 2016, questionando se estava ocorrendo uma
tendéncia a normalizacdo, isto é, a repeticdo dos padrbes assimétricos existentes no cenario
politico, ou a equalizacdo, caracterizada por uma maior igualdade de oportunidades. Ituassu
(2023), por sua vez, levanta a hipbtese da equalizacdo no cenario politico brasileiro ao fornecer
uma contextualizacdo historica das campanhas digitais no pais entre 2010 e 2020.

Dessa forma, o0 objetivo deste artigo é analisar o debate equalizacdo-normalizacdo no
contexto das elei¢des para a Camara dos Deputados em 2022, contemplando a falta de estudos
sobre o tema na literatura brasileira. Fazemos isso, entretanto, incluindo a variavel “género” na
discussao, i.e, perguntando se as midias digitais poderiam estar favorecendo candidatas novatas
nas eleicbes para o Parlamento Federal. A pesquisa testa a hipdtese de que, em um contexto
marcado por desigualdades de género no acesso a recursos e capital politico, as ferramentas
digitais podem se configurar como instrumentos equalizadores da disputa eleitoral.

Afinal, as mulheres enfrentam desafios historicos relacionados & sub-representacdo
politica e a dificuldade de acessar recursos financeiros para campanhas. Esse cenério se torna
ainda mais complexo para aquelas que ndo possuem tradicdo politica ou ndo fazem parte de
familias politicas consolidadas. Nas Ultimas décadas, a disparidade na participacdo de homens
e mulheres na politica institucional tem ganhado destaque nas agendas voltadas para os direitos
e a igualdade de género. Atualmente, a maioria dos parlamentos nacionais &

predominantemente masculina. No entanto, alguns paises se destacam por terem alcanc¢ado ou
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superado a paridade de género em suas legislaturas. Entre eles estdo Ruanda, Cuba, Nicardgua,
México e Emirados Arabes Unidos, onde as mulheres ocupam 50% ou mais das cadeiras
parlamentares.

Esse quadro evidencia a sub-representacdo feminina nos espacos de poder e decisao
politica, onde se definem os principais rumos de uma nacdo. No caso brasileiro, essa
desigualdade é ainda mais acentuada, posicionando o pais entre os piores do mundo nesse
aspecto. O Brasil ocupa a 1352 posi¢do no ranking da Unido Interparlamentar, com apenas
17,5% de mulheres ocupando cadeiras na Camara dos Deputados. Esse cenario reflete um
problema estrutural que tem despertado o interesse de pesquisadores no Brasil e no mundo,
com o objetivo de compreender as razdes dessa baixa presenca feminina na politica.

Nesse sentido, este artigo investiga a relagdo entre as candidaturas novatas femininas a
Camara dos Deputados em 2022 e as midias digitais. A analise é desenvolvida de modo
quantitativo, levando em consideracdo os seguintes dados de todas as candidaturas eleitas
naquele ano: custos totais de campanha, métricas de engajamento das candidaturas no
Facebook e no Instagram, investimento relativo em anuncios digitais, além das variaveis
“género” e “renovacdo”. Trabalhamos os dados com estatistica descritiva, teste de chi-
quadrado e correlacdo ponto-bisserial.

A proxima secdo contextualiza os debates sobre género e representacdo no Brasil, bem
como sobre a equalizacdo ou a normalizacdo dos processos eleitorais em relacdo as midias
digitais. Na secdo seguinte, apresentaremos a metodologia e os resultados da pesquisa.
Posteriormente, discutiremos os resultados e faremos a conclusdo mais formal do trabalho. Em
ltima instancia, nossa intencdo aqui é contribuir para a compreensdo dos desafios e das
oportunidades que as tecnologias digitais oferecem para o ambiente eleitoral no Brasil,
reforcando a necessidade de uma anélise critica sobre o papel dessas tecnologias na busca pela

igualdade de género na politica brasileira.

4 UNIAO INTERPARLAMENTAR. Ranking de Mulheres nos Parlamentos Nacionais. Disponivel em:
https://data.ipu.org/women-ranking.
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2. Género, renovacao e midias digitais

A presenca desigual das mulheres na politica é amplamente reconhecida como um
problema. No entanto, as razdes para essa sub-representacdo sdo interpretadas de diferentes
maneiras, refletindo distintas visGes sobre as relacbes de género e as barreiras estruturais que
limitam a participagdo politica feminina. Essa discusséo também destaca como as democracias
liberais falham em cumprir suas promessas de inclusao universal, perpetuando padrdes de
concentracdo de poder. (Miguel; Biroli, 2010).

A escassez de recursos, aliada ao menor acesso a redes de contatos nos partidos, sao
alguns dos fatores que reduz as chances de sucesso eleitoral das mulheres. Sacchet e Speck
(2012) concluem que essas limitacGes resultam em campanhas menos competitivas, reforcando
a desigualdade estrutural. Com isso, mulheres enfrentam desafios maiores para alcancar
visibilidade e tornar suas candidaturas competitivas o suficiente para conquistar assentos no
parlamento. Esses obstaculos evidenciam um quadro persistente de exclusdo que demanda
estratégias institucionais mais eficazes e mudancas culturais profundas para promover a
igualdade de género na politica.

Diante desse cenario de sub-representacdo de mulheres na politica, as midias digitais
podem ser vistas como uma potencial ferramenta para auxiliar suas campanhas tornando-as
mais competitivas. Ao longo dos Gltimos anos, o Brasil e 0 mundo tém assistido diversas
transformacdes nas formas de comunicacdo politica, especialmente com a intensificacdo do
uso das redes sociais. Essas plataformas trouxeram novas possibilidades para campanhas
eleitorais, reduzindo os custos e permitindo que candidatos com menos recursos financeiros
possam alcancar um publico maior. O fenbmeno da digitalizacdo politica introduziu dois
conceitos fundamentais para entender as dinamicas de poder no contexto eleitoral: a
equalizacgdo e a normalizacéo.

O conceito de equalizacédo sugere que as plataformas digitais poderiam reduzir barreiras
estruturais, democratizando o acesso a comunicagdo politica e permitindo que candidatos,
especialmente aqueles com menos recursos financeiros e redes de apoio, alcancem maior
visibilidade e competitividade. No entanto, a teoria da normalizacao alerta para a possibilidade
de que essas ferramentas, em vez de nivelar o campo politico, perpetuam desigualdades

existentes ao favorecer atores com maior capital politico e econdmico.
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Ainda nesse contexto, um aspecto importante a ser observado € uma ascensao
significativa de candidatos politicos outsiders, marcando uma mudanca nas dindmicas
tradicionais da politica. Candidatos sem vinculos estreitos com os partidos tradicionais ou sem
experiéncia prévia na politica tém conquistado apoio popular e alcancado sucesso eleitoral no
Brasil e no mundo. Esse fendmeno pode ser atribuido a uma série de fatores, incluindo o
descontentamento com a classe politica tradicional, a busca por alternativas fora do
establishment politico e a demanda por liderangas que prometem mudancas radicais.

Um outro elemento importante para entender este fendmeno é a relagéo entre a ascensao
desses candidatos outsiders e as midias digitais. As redes sociais, em particular, tém permitido
que esses candidatos alcancem diretamente os eleitores, contornando os canais de comunicagao
tradicionais e as estruturas de poder estabelecidas. Eles usam as midias digitais para construir
suas bases de apoio, mobilizar seguidores, disseminar sua mensagem politica e desafiar a
narrativa dominante promovida pelos partidos politicos tradicionais e pelos meios de
comunicagdo convencionais. Além disso, as midias digitais tém proporcionado uma plataforma
para a organizacdo de movimentos sociais e campanhas de protesto, que muitas vezes servem
como catalisadores para o surgimento de candidatos outsiders. Mas até que ponto de fato
nivelam os competidores?

No Brasil, a eleicdo de 2018 marcou um momento de notavel renovacéo no Congresso
Nacional brasileiro desde o periodo de redemocratizacdo do pais. Com a onda de insatisfacdo
com a classe politica estabelecida e a crescente demanda por mudanca por parte dos eleitores,
candidatos considerados outsiders e representantes de novas vertentes politicas conseguiram
obter um ndmero significativo de votos, resultando em uma renovagdo substancial na
composicao do legislativo.

O debate sobre “normalizagdo” e ‘“equaliza¢do” da estrutura de oportunidades da
competigdo politica devido aos efeitos das tecnologias digitais perpassa toda a literatura sobre
0s impactos da internet na politica, desde os seus inicios. Esse debate tem origem no livro
classico de Margolis e Resnick (2000) e Norris (2003). Para os primeiros autores, a politica
online apenas reiteraria padrdoes de competicdo politica existente no mundo offline,
reproduzindo as diferencas e assimetrias entre os atores politicos, enquanto que para Pippa
Norris a internet alteraria consideravelmente a estrutura de oportunidades da competicdo

politica, promovendo uma maior pluralidade de vozes no sistema politico, embora sem resolver
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o0s problemas crénicos de assimetrias e da fratura digital nos multiplos sentidos da expresséo
(material, motivacional e cognitivo).

O impacto da midia digital na equalizacdo politica € um assunto de debate continuo.
Pesquisas indicam perspectivas contrastantes sobre se as tecnologias digitais nivelam o campo
de atuacdo ou reforcam os diferenciais de poder existentes (Fisher; Gilardi, 2023). Estudos
destacam que, embora as ferramentas digitais sejam cada vez mais essenciais nas campanhas
eleitorais, a teoria da equalizagao sugere que elas criam um ambiente mais equilibrado para os
atores politicos, particularmente outsiders. No entanto, a teoria da normalizacdo argumenta que
politicos bem estabelecidos e ricos em recursos e capital politico tendem a se beneficiar mais
das ferramentas digitais, perpetuando os desequilibrios de poder existentes. No geral, a
discussdo sobre o impacto da midia digital na equalizacdo politica continua evoluindo, com
pesquisas em andamento langando luz sobre a complexa dindmica em jogo.

No contexto brasileiro, a quantidade de estudos aprofundados nesse debate ainda é
limitada. Braga e Carlomagno (2018) examinaram as transformacdes geradas pelas midias
digitais nas campanhas eleitorais no Brasil de 1986 a 2016, questionando se estava ocorrendo
uma tendéncia a normalizacdo, isto €, a repeticdo dos padrdes assimétricos existentes no
cenario politico, ou a equalizacéo, caracterizada por uma maior igualdade de oportunidades. Ja
Barbieri et al. (2021) investigaram o uso do Facebook por candidatas a Camara dos Deputados
por Sdo Paulo em 2018. Conforme as autoras, em vez de diminuir, o uso do Facebook nesse
contexto eleitoral acabou por reproduzir as desigualdades existentes entre as candidatas.
Ituassu (2023), por sua vez, levanta a hip6tese da equalizacdo no cenério politico brasileiro ao
fornecer uma contextualizacdo histérica das campanhas digitais no pais entre 2010 e 2020.

O papel das midias digitais na esfera politica tem sido amplamente debatido, revelando
seu potencial tanto para equalizar oportunidades quanto para perpetuar desigualdades. Embora
essas plataformas tenham se consolidado como ferramentas cruciais para comunicagao e
mobilizacdo, seus efeitos ndo sdo homogéneos, variando conforme 0s contextos e estratégias
adotados. Assim, compreender essas dindmicas politicas, sociais e culturais exige uma
abordagem critica e embasada, capaz de integrar os avancos tecnoldgicos as discussdes sobre

representatividade e equidade no cenario politico.
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3. Metodologia

Este estudo utiliza uma abordagem quantitativa para analisar como género, renovacao
politica e alocagdo de recursos em midias digitais se relacionam em campanhas eleitorais de
eleitos a Camara Federal nas elei¢Oes de 2022 no Brasil. A base de dados foi construida a partir
de informac6es obtidas no Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e na plataforma Crowdtangle,
extinta pela Meta em 2024. Esses dados incluem os custos totais de campanha, o género dos
candidatos eleitos, o volume de engajamento de cada um no Facebook e no Instagram e o
volume de investimentos em andncios digitais. Para a categorizacdo dos eleitos em termos de
renovacdo politica, foram considerados como novatos aqueles eleitos pela primeira vez em
2022 ou em 2018, estando o representante em primeiro ou segundo mandato na 57° Legislatura.
A incluséo dos eleitos pela primeira vez em 2018 neste estudo se deve ao fato de que aquele
ano marcou um recorde de renovacdo no Congresso Nacional desde a redemocratizacdo
brasileira.

Com os dados de custos totais de campanha e volume de investimento em andncios
digitais calculamos o percentual relativo de cada um investido em ads. Com isso, as variaveis
analisadas incluem género, classificado binariamente (O para homens e 1 para mulheres);
renovacdo politica, também classificada binariamente (1 para novatos e 0 para candidatos
estabelecidos); o percentual do custo total de campanha destinado a andncios digitais (%ads);
e 0 engajamento em redes sociais, medido pelo nimero de interacdes no Facebook e no
Instagram.

As analises foram realizadas em etapas complementares. Inicialmente, foi feita uma
analise descritiva para identificar padrbes gerais de investimentos em andncios digitais e custos
de campanha, com destaque para diferencas entre géneros e status de renovacao.
Posteriormente, utilizou-se o teste Qui-Quadrado para verificar associaces entre variaveis
categoricas, como género, renovacao e a recodificacdo de %ads em acima ou abaixo da média,
definida como 5,59%. Essa recodificacdo foi adotada para facilitar a identificacdo de
associagdes estatisticamente significativas. Para avaliar as relagdes entre variaveis categoricas
(como género e renovacgdo) e variaveis continuas (como engajamento digital), foi aplicada a

correlagdo ponto-bisserial,
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4. Resultados

Foram eleitos 422 homens e 91 mulheres para a Camara dos Deputados em 2022.
Desses, 325 foram classificados como novatos, enquanto 188 como estabelecidos. Entre o0s
novatos, 257 sao homens e 68 sdo mulheres. As proporcdes de novatos entre os homens eleitos
e de novatas entre as mulheres eleitas séo de 60,9%, no primeiro caso, e 74,7%, no segundo.
Como se vé a seguir, na Tabela 1.

Tabela 1 - Distribuicdo por género e status de renovagédo

Categoria | Total de eleitos | Estabelecidos | Novatos | Proporcéo de novatos (%0)

Homens 422 165 257 60.9

Mulheres 91 23 68 74.7

Fonte: Elaboragdo prépria com base em dados do TSE

Nesse levantamento inicial, buscamos compreender a variacdo no investimento em
anancios digitais entre homens e mulheres, considerando também o perfil novato ou néo do
mandato e os custos totais de campanha. Com base na hip6tese da equalizagdo, esperamos,
entre as eleitas novatas, custos totais baixos e altos volumes de investimento em andncios.

Para tanto, calculamos os valores médios do investimento em andncios e dos custos
totais de campanha para cada grupo de género e perfil de mandato. Entre os homens eleitos
estabelecidos, a média de investimento em anuncios digitais foi de R$ 88.740, enquanto 0s
custos totais alcancaram R$ 2.015.550. Ja os novatos apresentaram um investimento médio em
anuncios de R$ 91.385, com custos totais menores, de R$ 1.754.820. As mulheres eleitas
estabelecidas investiram, em média, R$ 92.315 em anuncios digitais, valor semelhante ao dos
homens estabelecidos. No entanto, seus custos totais foram significativamente maiores,
alcancando a média de R$ 2.289.320. Por outro lado, as mulheres novatas registraram o maior
investimento médio em andncios digitais, com R$ 110.870, e 0s menores custos totais de
campanha, de R$ 1.659.870. Além disso, fizeram o maior investimento relativo em ads entre

0s quatro grupos analisados, como se pode ver na Tabela 2, a seguir.
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Tabela 2 - Média de investimentos e propor¢des de gastos com anuncios por grupo de eleitos

. Mgdla de Meédia de gastos Proporcéo de Ads
Grupo investimentos em .
. totais em campanha sobre gastos (%0)
anuncios

Homens
Estabelecidos R$88.740 R$2.015.550 4.4
Homens Novatos R$91.385 R$1.754.820 5.21
Mulheres
Estabelecidas R$92.315 R$2.289.320 4.03
Mulheres R$110.870 R$1.659.870 6.68
Novatas

Fonte: Elaboragdo prépria com base em dados do TSE

Em seguida, aplicamos o teste qui-quadrado para realizar a analise da associacdo entre
as variaveis “género”, “renovacao” e “investimento relativo em anuncios digitais”. Para isso,
foi necessario recodificar a variavel para transforma-la em uma variavel categorica, facilitando
a aplicacdo do teste. Candidatos com investimento relativo acima da média receberam o valor
“1” e aqueles com investimento abaixo da média, o valor “0”. A média geral do percentual
gasto em anuncios digitais (%ads) foi de aproximadamente 5,5%, indicando que, em média, 0s
candidatos dedicaram essa propor¢do de seus custos totais de campanha a andncios digitais.

A partir da nova variavel, criamos uma tabela de contingéncia cruzando as variaveis
“género”, “renovagdo” e “%ads” para verificar se a alocagdo proporcional de recursos em
anuncios depende do género e do status de renovacdo. O teste qui-quadrado indicou uma
estatistica de 11,50, com um p-valor de 0,0093 e 3 graus de liberdade. Como o p-valor (0,0093)
é menor que o nivel de significancia de 5% (0,05), rejeitamos a hipdtese nula, sugerindo que
h& uma associacdo estatisticamente significativa entre as variaveis analisadas. 1sso significa
que a alocacao proporcional de recursos em anuncios digitais (%ads acima ou abaixo da média)
nédo ocorre de forma aleatoria entre os grupos definidos por género e renovacéo.

Entre os homens, a tabela de contingéncia revelou que, para candidatos estabelecidos,
129 tinham %ads abaixo da média e 32 acima da média. Para novos candidatos, 186 tinham

%ads abaixo da média e 75 acima da média.
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O teste qui-quadrado resultou em uma estatistica de 3,68, com um p-valor de 0,0552 e
1 grau de liberdade. As frequéncias esperadas sob a hipétese de independéncia eram 120,18 e
40,82 para homens estabelecidos, e 194,82 e 66,18 para novos candidatos. Como o p-valor
(0,0552) ¢ ligeiramente superior ao nivel de significancia de 5%, ndo ha evidéncias estatisticas
suficientes para afirmar que o status de novo candidato esta associado a um maior investimento
proporcional em andncios digitais entre os homens.

Entre as mulheres, os dados mostraram que, para as candidatas eleitas estabelecidas, 22
tinham %ads abaixo da média e 5 acima da média. Para as novatas, 36 tinham %ads abaixo da
média e 28 acima da média.

O teste qui-quadrado resultou em uma estatistica de 4,20, com um p-valor de 0,0405 e
1 grau de liberdade. As frequéncias esperadas eram 17,21 e 9,79 para candidatas estabelecidas,
e 40,79 e 23,21 para novas candidatas. Como o p-valor (0,0405) é menor gque 0,05, ha uma
associacdo estatisticamente significativa entre o status de nova candidata e um maior
investimento proporcional em andncios digitais. 1sso sugere que mulheres novatas na disputa
eleitoral tendem a alocar uma propor¢do maior de seus custos totais em andncios digitais, em
compara¢do com mulheres estabelecidas.

Os gréficos a seguir ilustram a distribuicdo do investimento relativo em andncios
digitais para homens e mulheres. O Gréfico 1 mostra a quantidade de candidatos estabelecidos
e atores novatos que investiram acima ou abaixo da média em anuncios digitais. O Gréfico 2

exibe a mesma distribuicdo para candidatas eleitas estabelecidas e novatas.

Gréfico 1 — Distribuicdo do investimento relativo em anuncios digitais - Homens

11
S WWwW.compos.org.or



o Diversidade de vozes e politicas afirmativas na Comunicacéo
34° Encontro Anual Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR

da Compés 2025 10213 de Junho de 2025

Novos atores (%ads > média)

Novos atores (%ads < média)

Estabelecidos (%ads > média)

Estabelecidos (%ads < média)

0 25 50 75 100 125 150 175
Nimero de Candidatos

Graéfico 2 — Distribuicdo do investimento relativo em andncios digitais - Mulheres
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Por fim, analisamos a relacdo entre o género dos candidatos, considerando 0s grupos
de novatos e estabelecidos, e 0 engajamento nas redes sociais, medido pelo nimero de
interacBes no Facebook e no Instagram. Para essa analise, utilizamos a correlacdo ponto-
bisserial, uma técnica estatistica apropriada para medir a associacdo entre uma variavel
categorica binaria (como género ou status de renovacdo) e uma varidvel continua (como o

numero de interagcdes em midias sociais).
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Entre novatas e novatos, as mulheres apresentaram uma correlacdo positiva com o
engajamento nas redes sociais. A correlacdo entre género e interacbes no Facebook foi de
0,0838 (p = 0,132), enquanto no Instagram foi de 0,1123 (p = 0,043). Embora a associa¢éo
com o Facebook néo tenha sido estatisticamente significativa (p > 0,05), a correlacdo com o
Instagram atingiu significancia estatistica, sugerindo que mulheres novatas tendem a obter um
maior engajamento no Instagram em comparagao aos homens novatos.

Para 0os homens novatos, ndo foram observadas associacOes estatisticamente
significativas. A correlacdo com o Facebook foi de 0,0838, e com o Instagram, 0,1123, ambas
com p-valores acima do limiar de significancia, indicando que o género ndo influenciou de
maneira estatisticamente detectavel o engajamento nessas plataformas dentro desse grupo.

Entre os candidatos estabelecidos, as associa¢des entre género e engajamento em redes
sociais ndo foram estatisticamente significativas. Para as mulheres estabelecidas, a correlacdo
com o Facebook foi de 0,1152 (p = 0,116) e com o Instagram, 0,1103 (p = 0,132). No caso dos
homens estabelecidos, os resultados foram semelhantes, sem associagOes estatisticamente
significativas em nenhuma das plataformas.

De maneira geral, a Gnica associacao estatisticamente significativa foi observada entre
mulheres novatas e engajamento no Instagram, sugerindo que esse grupo pode apresentar

padrdes diferenciados de interagdo com o publico nas redes sociais em comparac¢do aos demais.

5. Discussao

Os resultados desta pesquisa sugerem um padrdo de uso das midias digitais que se
alinha a hipdtese da equalizacdo, especialmente entre as mulheres novatas. Enquanto a
literatura sobre o impacto das midias digitais na politica muitas vezes destaca a reproducédo de
assimetrias pré-existentes (Braga & Carlomagno, 2018; Barbieri et al., 2021), nossos achados
indicam que determinados grupos, particularmente mulheres sem experiéncia politica prévia,
podem se valer das plataformas digitais como ferramentas estratégicas para compensar
desvantagens estruturais e alcangar maior visibilidade.

A analise revelou que as mulheres novatas investem proporcionalmente mais em
anuncios digitais do que qualquer outro grupo analisado. Alem disso, apresentam maior

engajamento no Instagram, sugerindo um uso intensificado das midias sociais para a
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construcédo de capital politico e eleitoral. Esses achados reforcam a hipétese de que, diante de
um cenario de sub-representacdo e acesso limitado a recursos tradicionais de campanha
(Sacchet & Speck, 2012), as mulheres novatas utilizam as midias sociais de maneira mais
intensa para amplificar suas mensagens e mobilizar eleitores.

O maior investimento relativo das mulheres novatas em anuncios digitais pode ser
interpretado também como uma tentativa de compensacdo da falta de capital politico e
financeiro disponivel para suas campanhas. Em um ambiente eleitoral altamente competitivo e
marcado por desigualdades de género, a alocacgdo estratégica de recursos para impulsionamento
de conteldo digital pode representar uma alternativa viavel para candidatas que ndo dispdem
de redes partidarias solidas ou financiamento expressivo.

Isso sugere que, para além das estruturas tradicionais de campanha, as plataformas
digitais estdo se tornando espagos onde candidatas menos favorecidas podem disputar atencao
politica com candidatos mais estabelecidos. Esse achado dialoga com pesquisas internacionais
que apontam para o uso intensificado de midias digitais por outsiders politicos como forma de
ganhar visibilidade e desafiar elites partidarias (Gibson & McAllister, 2015; Fisher & Gilardi,
2023).

Outro aspecto relevante € o maior engajamento das mulheres novatas no Instagram,
conforme indicado pela correlagdo estatisticamente significativa. Esse resultado sugere que as
mulheres podem estar explorando mais eficientemente as dindmicas interativas das midias
sociais para ampliar seu alcance e consolidar uma base de apoio. Estudos prévios indicam que
as candidatas frequentemente utilizam o ambiente digital para mobilizar eleitores de maneira
mais proxima e pessoal, enfatizando pautas ligadas a representacao e a diversidade (Barbieri
etal., 2021).

Além disso, a centralidade das midias sociais para a mobilizacdo politica e a
disseminacdo de narrativas pode ser especialmente vantajosa para mulheres, que enfrentam
dificuldades histdricas com as estruturas partidarias dominadas por homens. A capacidade das
redes de proporcionar um canal de comunicacao direta e menos mediada pode, assim, ser um
elemento-chave na superacgdo dessas barreiras.

Apesar dos achados que sugerem um processo de equalizacdo, é importante destacar
que esse fendmeno ocorre dentro de um contexto de desigualdade estrutural significativa. O

fato de as mulheres novatas precisarem investir mais proporcionalmente em andncios digitais
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para alcancar competitividade eleitoral pode indicar uma estratégia de sobrevivéncia, e ndo
necessariamente uma mudanca estrutural no acesso ao poder politico.

Além disso, embora 0 uso estratégico das midias digitais possa reduzir algumas
barreiras de entrada, ele ndo elimina completamente as assimetrias de acesso a recursos
financeiros e politicos. A propria necessidade de recorrer a antncios digitais como principal
meio de visibilidade reforca a dependéncia do financiamento de campanha, que segue sendo
desigualmente distribuido entre géneros. Dessa forma, a equalizacdo observada nos dados pode
ser parcial e condicional, dependendo do nivel de investimento que as candidatas conseguem
realizar.

Os resultados deste estudo contribuem para o debate sobre a relagdo entre género,
renovacgdo politica e midias digitais, evidenciando como as novas dindmicas de campanha
podem oferecer oportunidades para grupos historicamente sub-representados. Entretanto,
futuros estudos poderiam aprofundar a analise, explorando, por exemplo, o impacto do
contetido das campanhas digitais na formacao de engajamento e apoio politico, as diferencas
no uso das midias sociais entre candidatas eleitas e ndo eleitas, a influéncia de algoritmos e o
direcionamento de andncios no alcance de diferentes publicos.

Em sintese, os achados desta pesquisa reforcam a necessidade de uma abordagem
critica e contextualizada para avaliar o impacto das tecnologias digitais no ambiente eleitoral.
Embora as midias sociais possam funcionar como instrumentos de equalizagdo, é essencial
considerar as limitacGes desse processo dentro das desigualdades persistentes do sistema

politico brasileiro.

6. Conclusao

Os resultados deste estudo sugerem que as midias digitais podem desempenhar um
papel importante na estratégia eleitoral de mulheres novatas, permitindo maior visibilidade e
engajamento. O maior investimento proporcional dessas candidatas em anuncios digitais e sua
maior interacdo no Instagram indicam um possivel efeito de equalizagdo, no qual atores
politicos com menor acesso a recursos tradicionais encontram nas plataformas digitais uma

forma de ampliar sua competitividade eleitoral.
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No entanto, é essencial relativizar essa interpretacdo. Os achados deste estudo ndo
estabelecem uma relacdo de causa e efeito entre o uso das midias digitais e a equalizacao
politica. Ou seja, embora os dados oferecam pistas significativas desse fenémeno, ndo podemos
afirmar com seguranca que as plataformas digitais, por si s0, sdo responsaveis por reduzir
barreiras estruturais e ampliar o acesso de grupos historicamente sub-representados a
competicdo eleitoral.

Além disso, muitas vezes o fenbmeno da equalizacdo é associado a democratiza¢do do
ambiente politico, partindo do pressuposto de que permitir maior acesso a novos atores melhora
a pluralidade e a diversidade na representacdo. No entanto, os dados disponiveis ndo nos
permitem fazer essa afirmacéo de forma categdrica. Quem sdo as candidatas novatas que mais
exploram as midias digitais? Essa € uma questdo essencial para avaliar as reais consequéncias
desse processo. A mera entrada de novos atores nado significa, necessariamente, uma ampliacao
da diversidade ideoldgica ou um fortalecimento da democracia.

Ituassu (2023) levanta a hipdtese de que a equalizacdo pode estar associada a
radicalizacdo politica, especialmente em contextos em que o ambiente digital favorece
discursos polarizados e estratégias populistas. Se as candidatas novatas que mais se beneficiam
da equalizacdo digital forem aquelas que adotam discursos extremos ou mobilizam eleitores
por meio da desinformacao e da polarizacao, o efeito pode ser 0 oposto da democratizagdo. Ou
seja, 0 fendbmeno da equalizacdo ndo é necessariamente um processo positivo do ponto de vista
democratico, ele pode, em alguns casos, facilitar a ascensdo de candidatas que aprofundam a
fragmentacdo politica e a deterioracdo do debate publico.

Dessa forma, este estudo contribui para a literatura ao apontar a relacdo entre género,
renovacao politica e uso das midias digitais, mas reforca a necessidade de investigacdes futuras
que aprofundem a analise qualitativa desse fendmeno. Algumas questdes que permanecem em
aberto, como o perfil ideol6gico das candidatas novatas mais ativas digitalmente, o impacto de
seu discurso politico na polarizacdo e na radicalizacdo do debate publico, a relacdo entre o uso
das midias digitais e o sucesso eleitoral a longo prazo e o papel dos algoritmos e da moderacao
de conteudo na amplificacdo de determinadas candidaturas.

Concluimos, portanto, que, embora nossos achados sugiram indicios relevantes de um
fendmeno de equalizacdo, ainda ha limites importantes para interpretar esse processo como

democratizante. As midias digitais podem, sim, ser uma ferramenta para reduzir barreiras a
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participagdo politica, mas seus efeitos precisam ser analisados em conjunto com outras
dindmicas estruturais que influenciam o campo eleitoral. A relacdo entre equalizacdo e
democracia ndo é automatica nem garantida, e sua compreensdo exige um olhar critico e

multidimensional sobre os processos politicos contemporaneos.
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