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A RETORICA DA DIFERENCA: outsiders e a estratégia do
contraste na politica?
THE RHETORIC OF DIFFERENCE: outsiders and the
strategy of contrast in politics
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Resumo: Com uma cultura de desconfianca na politica, pessoas com carreiras consolidadas em
outras profissGes tém chegado ao topo da hierarquia politica sem precisar passar
por outros cargos. Nesse percurso, esses outsiders costumam fazer uso de um tipo de
apelo que conceituamos como retérica da diferenca — uma estratégia discursiva
fundamentada no contraste entre as figuras do politico e do “ndo-politico”. Por meio
do método de Andlise de Discurso, analisamos discursos eleitorais de quatro
candidatos a presidéncia eleitos entre 2015 e 2021 na América, a saber, Donald
Trump (2016, EUA), Jimmy Morales (2015, Guatemala), Luis Abinader (Republica
Dominicana, 2020) e Pedro Castillo (Peru, 2021), e evidenciamos como essa retérica
se manifesta. Nesse processo, identificamos marcas linguisticas de quatro tipos de
discurso que estabelecem um contraste entre as figuras do politico e do “ndo-
politico”: discurso populista, discurso anti-establishment, discurso anticorrupgéo e
discurso antipolitico.
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Abstract: In a culture of distrust in politics, individuals with established careers in other professions
have reached the top of the political hierarchy without holding political positions.
Along this path, these outsiders often employ a type of appeal that we conceptualize
as the rhetoric of difference—a discursive strategy based on the contrast between the
figures of the politician and the “non-politician”. Using the Discourse Analysis
method, we examine electoral speeches from four presidential candidates elected
between 2015 and 2021 in the Americas: Donald Trump (2016, USA), Jimmy Morales
(2015, Guatemala), Luis Abinader (2020, Dominican Republic), and Pedro Castillo
(2021, Peru). We highlight how this rhetoric manifests through linguistic markers of
four types of discourse that establish a contrast between politicians and “non-
politicians”’:  populist discourse, anti-establishment discourse, anti-corruption
discourse, and anti-political discourse.
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1. Introducgéo

Na ultima década, temos presenciado a ascensdo de outsiders em diferentes niveis e
regiGes da politica internacional. Exemplos de destaque sdo o empresario e apresentador de
televisdo Donald Trump, que em 2016 foi eleito presidente dos Estados Unidos, e 0 comediante
Volodymyr Zelensky, que em 2019 chegou a presidéncia da Ucrania.

Independentemente das circunstancias em que chegaram ao poder, ambos tém em
comum o fato de terem alcancado o topo da hierarquia politica sem ter passado por nenhum
cargo politico. Por si s6, essa constatagdo evidencia uma fissura no curso natural da carreira
politica, a ponto de que etapas sdo puladas por meio de atalhos.

Na busca de fatores que contribuem para o seu éxito eleitoral, a ascensdo de outsiders na
politica pode ser atrelada a diferentes fenémenos de ordem social, cultural e politica, como a
“ruptura da relagdo entre governantes e governados”, marcada pela desconfianga nos politicos
e nas instituicGes democraticas (Castells, 2018, p. 7); a personalizacdo da politica (McAllister,
2007), que descreve um cenario em que as personalidades dos individuos tém maior destaque
do que seus partidos politicos e ideologias; e o0 desenvolvimento progressivo dos meios de
comunicagéo na sociedade, permitindo que candidatos tenham contato direto e personalizado
com a populacdo por meio das redes sociais digitais.

Nos dois ultimos casos, trata-se de condicdes transversais que favorecem a ascensdo de
qualquer candidato (seja politico ou ndo), mas uma cultura de desconfianca na politica
(Alcantara, 2016) beneficia pessoas que concorrem vindo de fora da politica, que se encontram
num lugar confortvel para denunciar o establishment politico e estabelecer um contraste
valorativo entre insiders e outsiders. A esse tipo de apelo chamamos de retorica da diferenca,
que sera caracterizada neste artigo através da analise de discursos de diferentes candidatos que
concorreram como outsiders em elei¢cdes ocorridas na ultima década.

Antes disso, trataremos do conceito de outsider, que, como serd demonstrado, nédo é
consensual na ciéncia politica, e apresenta dificuldades inerentes que tentaremos dar conta. Ao

final, encerraremos com as consideracdes finais do estudo.
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2. O conceito de outsider

Outsider é um vocabulo inglés que prolonga a palavra “outside”, que significa “fora”,
para designar alguém que ndo pertence a um determinado grupo social. Em portugués, a
traducdo mais adequada ¢ a de “forasteiro”. Nas ciéncias sociais, hd um conceito classico
aplicado por Howard Becker (2008) para descrever pessoas com comportamentos desviantes.
Na visdo do autor, um individuo que ndo age de acordo com as normas, regras e convencoes
estabelecidas por um grupo é encarado como alguém que ndo pertence a ele — um outsider.

Na ciéncia politica, h& uma pluralidade conceitual na literatura académica existente, de
modo que um mesmo candidato pode ser considerado como outsider por um autor, enquanto
outro procede de maneira contraria. Nesse sentido, apds a realizacdo de uma revisdo de escopo
sobre o tema outsiders na politica, Picussa (2023) verificou a existéncia de trés dimens6es para
a identificacdo de outsiders: partidaria, profissional e discursiva. Na primeira dimenséo, 0s
autores consideram como outsider o individuo que ganhou proeminéncia politica fora dos
partidos tradicionais. A segunda dimensdo confere destaque ao seu background profissional,
verificando se j& exerceu uma posicao na politica institucional antes de entrar em uma disputa
eleitoral. Ja a terceira dimensdo privilegia o aspecto discursivo, comumente materializado na
forma de uma critica exacerbada a classe politica estabelecida e aos partidos tradicionais,
constituindo, assim, uma retorica anti-establishment politico. Essas dimensGes ndo sao
necessariamente excludentes entre si, mas, de acordo com a autora, na maioria dos estudos, ha
uma tendéncia de se tomar como base a dimens&o discursiva.

Se analisarmos com cuidado as dimensfes mencionadas, verificaremos que a sua
combina¢do, ou mesmo 0 seu uso isolado, podem ser problematicos. No caso da dimenséo
discursiva, a dificuldade é mais evidente, ja que o simples fato de manifestar uma retérica anti-
establishment politico ndo torna alguém um outsider. Com efeito, em uma eleicdo, por
exemplo, é possivel concorrer com essa forma de apelo mesmo sendo um politico de carreira.
Além disso, € plausivel admitir que um outsider do ponto de vista partidario ou profissional
ndo necessariamente faca uso desse tipo de retorica.

Por outro lado, a dimenséo partidaria oferece um pardmetro mais consistente para a
operacionalizacdo do conceito de outsider, que € verificar se o individuo ganhou proeminéncia
politica fora dos partidos tradicionais. Nessa perspectiva, Barr (2009, p. 33, tradugdo nossa)

sugere que outsider politico se refere a “alguém que ganha proeminéncia politica ndo por meio
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ou em associa¢do com um partido competitivo estabelecido, mas como politico independente
ou em associa¢do com partidos novos ou recentemente competitivos”. Apesar de ser uma das
definicdes mais reproduzidas na literatura acerca do tema, a rigor, a sua restricdo deixaria de
fora candidatos com pouca ou nenhuma experiéncia, como Donald Trump, pelo fato de ter
concorrido por um partido politico tradicional. Ademais, em certas circunstancias, abriria
espaco para que politicos de carreira como o ex-presidente brasileiro Jair Bolsonaro fossem
considerados como outsiders, por terem alcangado a “proeminéncia politica” enquanto
membros de partidos “recém-competitivos”.

J& a dimensdo profissional prefere ndo focar no envolvimento partidéario do individuo,
mas na sua carreira. A vantagem dessa abordagem é que evita possiveis generalizacdes do
conceito como consequéncia de privilegiar a dimensdo partidaria, como a partir de Carreras
(2012), com a sua distingdo entre outsiders “amadores”, que seriam individuos que sdo novos
na politica, mas que concorrem em partidos tradicionais, e “mavericks”, politicos tradicionais
que competem com partidos recém-criados. E claro que, em contexto eleitoral, esses candidatos
concorrem de fora (outside) do circuito politico tradicional, mas nédo estdo de fora da politica
per se, sendo dotados de capital politico que os colocam em uma posicdo privilegiada em
comparacao com sujeitos que vém, de fato, de fora da politica.

Diante disso, consideramos que a dimensdo profissional comporta um aspecto que
captura, com maior precisdo, o requisito minimo para que alguém seja considerado como um
outsider politico, a saber, a inexperiéncia. Essa dimensdo é privilegiada por autores como
Donatello e Levitta (2017, p. 46, traducdo nossa), que sustentam que outsiders sdo “aqueles
que exerciam sua atividade profissional principal antes de ocupar cargos politicos em empregos
fora da politica e que ndo iniciaram a carreira em um partido, diferenciando-se dos homens
tradicionais da burocracia partidaria”. Essa defini¢ao evidencia aquele que parece ser o divisor
de aguas entre um outsider e um insider, a saber, o background profissional. Por essa linha de
raciocinio, outsider poderia ser considerado simplesmente como a figura oposta do “politico
profissional” ou “politico de carreira”.

A dimensao profissional foi privilegiada em trabalho anterior que sintetizamos o conceito
de outsider: “uma pessoa que tem uma carreira consolidada em certa atividade profissional e
se afasta de seu oficio para assumir um cargo politico (eletivo ou ndo)” (Santos, 2020). No
entanto, por ser uma defini¢do abrangente que estabelece um denominador comum visando o

reconhecimento de outsiders politicos, marcos conceituais sdo necessarios. Em primeiro lugar,
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nem todos outsiders na politica sdo eleitos para cargos politicos, pois muitos s&o nomeados
para cargos nao eletivos, como os de secretario e ministro. Em segundo lugar, nem todo
individuo que ja exerceu um cargo politico pontual no passado deve ser considerado
eternamente como um insider, pois a condi¢ao fundamental para ser tratado como um outsider
na politica seria ter uma carreira consolidada em outra area profissional. Por fim, ainda que
pertinente do ponto de vista sociolégico (a posi¢do de um sujeito diante de um determinado
grupo social), ndo seria proveitoso considerar qualquer individuo que assume pela primeira vez
um cargo politico como outsider, como é o caso de jovens politicos, pois ndo ha um
background profissional consolidado anterior a carreira politica.

Porém, mesmo com esses marcos conceituais, ha lacunas que nao podem ser resolvidas
com facilidade. Por exemplo, quanto tempo é suficiente para que um individuo seja
considerado como alguém “que tem uma certa carreira consolidada em uma atividade
profissional”? Na mesma linha, quanto tempo de exercicio de um cargo publico na politica
institucional é suficiente para que um outsider passe a ser considerado como um insider? A
titulo de ilustracdo, em 2017, Donald Trump chegou a presidéncia dos EUA na condicdo de
outsider, mas o seu mandato de quatro anos teria sido suficiente para que, na sua volta a Casa
Branca, em 2025, pudesse ser considerado como um insider? A questdo fica ainda mais
complicada se considerarmos o hiato de cinco anos ap6s sua tentativa frustrada de reelei¢do
em 2020. Nesse periodo, o empreséario ficou fora da politica institucional, mas permaneceu
ativo enquanto ator politico de destaque nacional, a frente do movimento politico Make
America Great Again (MAGA). Nesse caso, qual seria a forma ideal de se proceder na hora de
classificar alguém como um outsider ou insider politico? Por um lado, a mera investidura em
um cargo ndo torna alguém um veterano da politica, visto que requer o aprendizado da
profissdo. Por outro, por mais que tenha construido a sua carreira fora da politica e ficado
temporariamente afastado da politica institucional, um individuo que recentemente exerceu um
cargo politico formal ndo pode ser comparado com outro sem trajetoria semelhante.

Por esse motivo, embora nossa defini¢cdo postule um critério minimo para a identificacéo
de outsiders politicos, para a operacionalizacdo de uma investigacao cientifica, advogamos por
uma aplicacdo mais restritiva do conceito, excluindo individuos que no presente ou no passado
recente exerceram cargos na politica institucional. Sob esse prisma, por mais que o economista

e professor universitario Javier Milei possa ser considerado como outsider pelo fato de ter
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construido a sua carreira fora da politica, ndo se pode ignorar que o mesmo foi deputado por
dois anos antes de chegar a presidéncia da Argentina, em 2023.

Uma dificuldade residual ainda tem a ver com o envolvimento de um outsider com a
politica antes da sua ascensao. Mesmo que nunca tenha exercido um cargo politico eletivo ou
nomeado, alguém considerado como um outsider pode ter conciliado sua carreira profissional
com o exercicio de cargos politicos em instituicbes como partidos politicos, sindicatos,
movimentos sociais organizados, think tanks, entre outras possibilidades. Como veremos
adiante, esse € o caso de Luis Abinader, que chegou a presidéncia da Republica Dominicana,
em 2020, sem nunca ter exercido um cargo na politica institucional, mas foi vice-presidente de
um partido por quase uma década e fundou outro. Questdes como essas evidenciam as
dificuldades inerentes de se definir e operacionalizar o conceito de outsider.

N&o obstante, hd um aspecto que parece ser comum entre candidatos que concorrem na
condicédo de outsiders em disputas eleitorais, que € a construcdo de uma retérica da diferenca

apoiada em uma forma especifica de contraste.

3. A Retdrica da Diferenca

A politica é, por natureza, um campo de embates e diferencas. Num regime democratico,
os processos de formacdo de opinido e as decisdes politicas passam, inevitavelmente, pelo
confronto entre diferentes atores, que defendem suas proprias conviccdes e visdes de mundo
em nome de um modelo ideal de sociedade.

Em uma eleicdo, essas caracteristicas sdo acentuadas, de modo que o embate entre ideias
comumente cede lugar a um conflito entre personagens. Pelo menos em disputas para cargos
executivos, a vitéria de um candidato requer a derrota de outro. Por esse motivo, é natural que
o0 candidato procure mostrar que é diferente dos demais, real¢ando suas qualidades e expondo
as fragilidades de seus adversarios.

No entanto, nas Ultimas décadas, a ascensdo de outsiders em disputas eleitorais trouxe
uma nuance a essa dinamica. Esses candidatos, vindos de fora da politica, tém explorado o
contraste como eixo discursivo de suas campanhas eleitorais. Nesse contexto, surge a retorica
da diferenca, conceito que preconizamos como uma estratégia discursiva fundamentada no

contraste entre as figuras do politico e do “ndo-politico”.
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A retorica da diferenca é mais do que uma simples oposicao. E um recurso para construir
identidades politicas marcadas pelo contraste em relagdo ao que ¢ percebido como o “outro”:
o politico profissional, o establishment, as elites. Essa narrativa reforga a dicotomia “nos versus
eles”, essencial para que outsiders solidifiquem sua posi¢cdo como agentes de transformacao e
renovacgdo politica. Com essa abordagem, tal perfil de candidato ndo somente denuncia as
falhas do sistema vigente, mas também promove sua autenticidade como lider que vém de fora
para redimir e renovar a politica.

Neste artigo, evidenciamos como a retérica da diferenca se manifesta nos discursos de
candidatos outsiders. Para isso, tomamos como base componentes de uma tese recentemente
concluida pelos autores. Na busca de regularidades discursivas entre os discursos de outsiders
gue concorrem em disputas presidenciais, analisamos um corpus formado por pronunciamentos
de lancamento de candidatura, spots televisivos e videos publicados em perfis digitais de quatro
candidatos outsiders eleitos no periodo de 2015 a 2021, em paises do continente americano.
Os casos analisados foram: 1) O comediante Jimmy Morales, eleito presidente da Guatemala
em 2015; 2) O empresario e apresentador de televisdo Donald Trump, eleito presidente dos
EUA em 2016; 3) O empresario Luis Abinader, eleito presidente da Republica Dominicana em
2020; 4) O professor Pedro Castillo, eleito presidente do Peru em 2021.

Essa escolha metodolégica foi motivada ndo somente pela dimensdo dos cargos
disputados, mas também pela hipétese de que, apesar das discrepancias em termos de distancias
geograficas, cronologias e contextos sociopoliticos, os discursos eleitorais de candidatos
outsiders sdo marcados por uma série de regularidades discursivas.

O procedimento metodolégico seguinte foi a coleta dos dados a partir dos perfis dos
candidatos nas redes sociais digitais YouTube e Facebook. Localizamos 37 spots televisivos e
trés antincios digitais de Donald Trump, 17 videos* veiculados publicados no perfil de Jimmy
Morales, 37 videos no perfil de Luis Abinader e 18 videos no de Pedro Castillo. Em seguida,
0s videos foram transcritos com o auxilio dos softwares Sonix e TurboScribe. Em casos de
divergéncia entre audio e texto, ajustes pontuais foram realizados.

Para a interpretacdo dos dados, recorremos ao método de Analise de Discurso (AD). A
AD busca explorar os mecanismos de funcionamento de um discurso, suas articulagdes, os

sujeitos envolvidos no processo comunicativo, as posi¢des que ocupam, os sentidos produzidos

4 Os candidatos latino-americanos ndo especificaram se os videos publicados em seus perfis digitais sdo spots
televisivos ou pecas audiovisuais criadas para divulgagdo online. Por isso, fizemos essa distingéo.
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e 0s modos de controle sobre o poder-dizer. Os analistas de discurso entendem que os sentidos
de um enunciado ou texto ndo residem na materialidade linguistica per se, mas é resultado do
uso que se faz da linguagem em contextos especificos. Por esse angulo, para que tenha
significado para alguém, um enunciado ou texto precisa ser contextualizado, ou seja, requer a
compreensdo do que esta além da superficie linguistica.

Nessa senda, emerge um conceito essencial para a AD, que € o de interdiscurso, que
postula que todo discurso € atravessado por outros discursos. Orlandi (2001, p. 31) explica que
o interdiscurso representa “o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a
forma do pré-construido, o ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando cada tomada de
palavra”. Portanto, todo discurso carrega marcas linguisticas que remetem a outros discursos,
s0 adquirindo sentido no conjunto imenso de um interdiscurso.

Por isso, alias, a importancia de analisar o contexto de producédo do discurso, 0 que, em
nossa pesquisa, incluiu investigar as trajetérias de Donald Trump, Jimmy Morales, Luis
Abinader e Pedro Castillo antes de chegarem a presidéncia.

Donald Trump construiu sua carreira como magnata do setor imobiliario e personalidade
midiatica, consolidando-se por seu papel no reality show “O Aprendiz”. Apesar de flertar com
a politica em diferentes momentos, langou oficialmente sua candidatura presidencial em 2015.
Num primeiro momento, concorreu nas prévias do Partido Republicano, em que, contrariando
as expectativas, desbancou 17 candidatos, incluindo o irméo do ex-presidente George Bush,
Jeb Bush. Durante a campanha, Trump se estabeleceu como um outsider politico com uma
postura antipolitica, revelando desprezo pelo establishment politico e pelo chamado
“politicamente correto”. Na eleicdo geral de 2016, derrotou a democrata Hillary Clinton,
tornando-se o primeiro presidente estadunidense sem carreira prévia na politica ou militar.

Jimmy Morales comecou sua trajetéria como comediante e ficou amplamente conhecido
por seu programa de televisdo Moralejas, exibido por quase 15 anos. Também protagonizou e
dirigiu um filme que conta a historia de um fazendeiro que, por circunstancias inusitadas, chega
perto de se tornar presidente. Em 2011, o comediante tentou ingressar na politica como
candidato a prefeito de Mixco, Guatemala, mas ndo teve sucesso. Com o desgaste da classe
politica tradicional, agravado por escandalos de corrup¢do que levaram a renincia do
presidente Otto Pérez Molina em 2015, Morales lancou-se a presidéncia pelo partido Frente de
Convergéncia Nacional (FCN-Nacion). Na condicdo de outsider, sua candidatura foi

inicialmente tratada como uma “piada”, mas o uso de um discurso anticorrupg¢ao e a constru¢ao
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de imagem de homem simples e incorruptivel alavancaram a sua campanha, culminando na
sua vitoria em segundo turno, com 67,4% dos votos.

Filho de José Rafael Abinader, proeminente empresario e politico dominicano de origem
libanesa, Luis Abinader iniciou a sua carreira como empresario apos realizar uma graduacgéo
em Economia e especializagBes nas areas de gestdo e financas. No inicio dos anos 2000,
ingressou no partido do pai, o Partido Revolucionario Dominicano (PRD), chegando a sua vice-
presidéncia em 2005. Apos divergéncias internas, em 2014, Abinader fundou o Partido
Revolucionario Moderno (PRM). Dois anos depois, candidatou-se a presidéncia, mas foi
derrotado pelo incumbente Danilo Medina. Mesmo assim, consolidou-se como lider da
oposicdo. Em 2020, em meio a pandemia de COVID-19, com uma plataforma voltada a
renovacdo ética e ao combate a corrupcao, foi eleito presidente.

Ja Pedro Castillo nasceu em uma familia camponesa no distrito de Pufia, Peru. Trabalhou
desde jovem para ajudar a sustentar a familia e, depois de concluir um curso de capacitacéo,
passou a lecionar em escolas rurais de ensino primario. Ganhou destaque nacional em 2017, ao
liderar uma greve nacional de professores, tornando-se um simbolo da luta por melhores
condi¢cdes na educacdo. Apesar de ter iniciado sua trajetdria politica em 2002 no partido
centrista Peru Posible, foi apenas em 2020 que foi indicado como candidato presidencial pelo
partido de esquerda Peru Libre, apds o lider do partido, Vladimir Cerrdn, ser impedido de
concorrer. Castillo conquistou apoio expressivo em areas rurais, representando a classe
trabalhadora e prometendo combater desigualdades. Em 2021, venceu o polarizado segundo
turno contra Keiko Fujimori, filha do ex-presidente Alberto Fujimori, tornando-se o primeiro
presidente de origem camponesa e sindicalista do pais.

Para além do conhecimento aprofundado do contexto e do dispositivo tedrico de
interpretacdo fornecido pelo método, o analista de discurso tem a missdo de construir 0 seu
préprio dispositivo analitico, considerando a natureza do material analisado e incluindo
conceitos especificos a serem articulados (Orlandi, 2001). Por esse angulo, para a analise do
corpus selecionado, recorremos a conhecimentos relacionados ao discurso politico, sobretudo
com base em Charaudeau (2015).

Nesse percurso, buscamos reconhecer “tipos de discurso” nos materiais analisados, isto
é, “espagos ja “pré-delineados” pelas praticas verbais” (Maingueneau, 2007, p. 30), no sentido
de regularidades discursivas, com destaque para grandes setores de atividade social, como

“discurso empresarial” e “discurso religioso”, e posicionamentos de natureza ideoldgica no
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interior desses setores, como “discurso populista”. Embora certos tipos de discurso
consolidados tenham sido utilizados como pardmetros analiticos, o plano colocado em curso
consistiu em primeiramente descrever e interpretar em profundidade os discursos de cada
candidato e, a posteriori, construir uma classificacdo conforme os tipos discursivos
reconhecidos. Por fim, com a comparacédo entre os tipos de discurso delimitados a partir de
amostras de cada outsider, chegou-se a uma tipologia representativa da totalidade.

Ao todo, identificamos 21 tipos de discurso. Muitos deles se repetiram nos discursos de
dois ou mais candidatos, mas ha quatro que prevaleceram em todos, a saber, discurso
nacionalista, discurso populista, discurso anti-establishment e discurso anticorrupgéo.

Enguanto o discurso nacionalista apela para um sentimento universal, isto é, 0 amor a
patria, que promove um ideal de unidade nacional, os outros trés tipos de discurso (populista,
anti-establishment e anticorrupcdo) se apoiam em uma retorica da diferenca que estimula a
divisdo. Com efeito, em maior ou menor grau, esses discursos tendem a estabelecer um
contraste valorativo entre a figura do politico profissional, marcado pelo alinhamento com as
elites, consequente distancia da populacdo e envolvimento com praticas de corrupcdo; e a
imagem de outsider, que representaria seus contrarios.

Para ilustrar essa realidade, em seguida, evidenciaremos exemplos de como esses tipos
de discurso se manifestaram nas campanhas dos candidatos Jimmy Morales, Donald Trump,
Luis Abinader e Pedro Castillo, comegando pelo discurso populista.

3.1 O Discurso Populista

Por populismo, entendemos como “uma ideologia ténue que considera a sociedade, em
ultima analise, separada em dois campos homogéneos e antagdnicos, “o0 povo puro” versus “a
elite corrupta”, e que argumenta que a politica deve ser uma expressao da vontade geral das
pessoas” (Mudde; Kaltwasser, 2017, p. 6, traducdo nossa).

Povo, nesse caso, representa um significante vazio e flutuante (Laclau, 2008), visto que
corresponde a uma parcialidade que se identifica e reivindica a si mesma como a comunidade
com um todo. Por exemplo, no discurso de Trump, o povo seria as “pessoas comuns”, enquanto
para Pedro Castillo seria aqueles que se encontram “no outro extremo de onde esta a riqueza”

(Castillo, 2020, tradugéo nossa).
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Nos discursos dos candidatos, o povo foi comumente concebido como uma maioria
virtuosa, enquanto as elites representariam os corruptos detentores dos poderes politico e
econémico. Para ilustrar, citamos uma declaracdo presente na campanha de Donald Trump:
“Ha um movimento crescendo na América. As pessoas comuns permanecem unidas. Pronto
para substituir décadas de politica quebrada por um novo lider que ndo faz parte do sistema”
(Trump, 20164, traducdo nossa).

Naturalmente, para que esse tipo de narrativa funcione enquanto recurso persuasivo, 0
candidato precisa ser visto como parte do “povo”. Nos discursos de Trump, trata-se de algo
inteligivel através de marcas linguisticas como o pronome nds: “A unica forga forte o suficiente
para salvar o nosso pais somos nos” (Trump, 2016b, traducédo nossa). Nos discursos de Jimmy
Morales, essa construcdo é mais sutil, a exemplo da énfase em suas origens humildes, em
contraste com seus adversarios politicos: “Falar de pobreza a partir de suas fortunas
questionaveis é facil. Eu nasci e cresci em uma rua como esta, cheia de pobreza, abandono,
doenga, fome e morte” (Morales, 2015c, traducio nossa). Ja Luis Abinader também fez uso do
pronome nos, estabelecendo uma dicotomia para demonstrar a distancia e a desigualdade de
poder entre dois grupos antagénicos — 0 povo, do qual se subentende que o candidato faria
parte, e a elite governante: “Nos [0 povo] somos muitos mais, no entanto, decidimos muito
menos do que eles [os politicos]” (Abinader, 2020, traducdo nossa). Por sua vez, Pedro Castillo
se projetou como membro legitimo do povo de forma mais nitida: “[...] confiem em um homem
gue nasceu do povo, uma pessoa que vem de uma familia, de pais que o criaram desde pequeno
com muito esfor¢o” (Castillo, 2020, traducéo nossa).

Se analisarmos as trajetdrias de cada candidato, Castillo € o Unico que pode ser
considerado como alguém que faz parte da maioria desfavorecida da populagdo. Morales
também teve uma infancia humilde, mas enriqueceu por meio da carreira como comediante,
enquanto Trump e Abinader nasceram em familias abonadas e possuem fortunas estimadas em
bilndes e milhdes de dolares, respectivamente. Contudo, isso ndo o0s impediu de se
posicionarem discursivamente ao lado do povo.

A explicagdo para esse fendmeno é que a linha de corte entre povo e elite costuma ser
politica, e ndo econdmica, permitindo que o candidato flerte com a imagem de outsider. Nessa
linha, Urbinati (2019, p. 62, tradu¢ao nossa) postula que “lideres populistas devem se
representar como cidaddos comuns; eles nunca podem ser suspeitos de fazerem parte da elite

[politica]”. Por isso, at¢ mesmo bilionarios como Trump conseguem obter éxito fazendo uso
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desse tipo de discurso, contribuindo para que sejam aceitos como membros legitimos do
“povo”. O caso de Abinader destoa ainda mais, visto que embora nunca tenha exercido um
cargo politico institucional na vida, € filho de um politico proeminente, foi dirigente de um
partido e fundador de outro. Desde ja, essa incoeréncia aponta para a problematica da
construcdo discursiva de um outsider.

Curiosamente, a riqueza pessoal de um candidato que concorre como outsider ndo apenas
permite o autofinanciamento da prépria campanha, mas também lhe confere um status de
autenticidade e independéncia: “Nao preciso do dinheiro de ninguém. Estou usando meu
préprio dinheiro. N&o estou usando os lobistas. N&o estou usando doadores. Eu nédo ligo. Eu
sou muito rico” (Trump, 2015, tradug@o nossa). Esse tipo de declaragdo estabelece um contraste
implicito entre a figura do politico, que exerceria a profissdo visando enriquecimento pessoal,
e a do “ndo-politico”, que ja € rico, ou seja, ndo precisaria da politica para enriquecer,
legitimando a imagem de alguém confiavel.

Essa construcdo discursiva reforca a no¢do de que a sua entrada na politica ndo foi
motivada por ambicao pessoal, mas pelo seu amor a uma patria que precisava ser salva: “Estou
fazendo isso pelo povo e pelo movimento e recuperaremos este pais para vocés e tornaremos a
América grande novamente” (Trump, 2016b, tradugdo nossa). De forma dramética, Morales
associou sua entrada na politica a um sentimento de dever patridtico e se colocou como um
humilde servo a disposi¢do da patria: “Simplesmente ndo posso continuar indiferente ao clamor
da minha terra e do meu povo. E decidi dizer: Aqui estou, Guatemala. E estou aqui para o que
vocé me pedir” (Morales, 2015b, tradugdo nossa). Abinader também situou a sua decisdo como
resultado de um profundo sentimento pelo povo: “Assim como meu pai, vim para a politica
para contribuir, com paixdo, em busca de solucdes que beneficiem o povo dominicano”
(Abinader, 2019, traducdo nossa). Com uma prosopopeia, Castillo chegou ao ponto de afirmar
que a “patria” lhe concedeu a vida para devolver a sua soberania: “Quero agradecer a esta
patria, a este Peru profundo, que me deu a vida para devolver-lhe sua soberania econdmica,
politica, social, cultural, devolver ao Peru o que ele necessita” (Castillo, 2020, tradugéo nossa).

Nos discursos de todos os candidatos, comumente emerge a figura do salvador incumbido
da missdo de conduzir o povo a “terra prometida”. Na visdo de Charaudeau (2009, p. 270,
traducdo nossa), mesmo quando ndo se apega a um pensamento religioso, o lider populista “[...]
se apresenta como uma especie de Salvador biblico, capaz tanto de espalhar seus raios sobre o

mal quanto de prometer a felicidade suprema (um paraiso, uma Idade de Ouro), um futuro
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promissor”. Na estética outsider, ha um componente adicional que é o simbolismo daquele que
é amplamente reconhecido como o salvador da humanidade. Diz o relato biblico que Jesus
desafiou os lideres religiosos do Judaismo e ofereceu um novo caminho para a salvacao, dando
origem ao Cristianismo. Sua mensagem, construida as margens do establishment religioso,
encontrou profunda ressonancia e atraiu incontaveis seguidores ao longo dos séculos,
consolidando-se como um modelo poderoso de transformagéo e esperancga. Por esse Viés, ndo
surpreende que outsiders politicos busquem mimetizar sua imagem de Messias, replicando uma
retorica que continua a exercer forte apelo sobre as massas.

Porém, a narrativa populista ndo costuma apenas projetar o lider como membro legitimo
do “povo”, mas também promete devolver o poder ao povo. Essa promessa foi encontrada em
discursos de Trump, a exemplo do trecho: “O nosso movimento visa substituir um sistema
politico falido e corrupto por um novo governo controlado por vocés, o povo americano”
(Trump, 2016b, traducdo nossa); e de Castillo, sendo que apenas o peruano apresentou um
meio para atingir esse fim, que seria “uma constitui¢do que seja feita pelo povo, a primeira
constituicdo do povo” (Castillo, 2020, traducdo nossa).

Uma caracteristica adicional do discurso populista é o exagero e a simplificacdo da
realidade politica (Charaudeau, 2009). Nessa senda, o discurso de Trump foi recheado de
hipérboles, generalizacBes, insinua¢des ndo condizentes com a realidade e promessas
extravagantes como: “Construirei um grande muro na nossa fronteira sul. E farei com que o
México pague por esse muro” (Trump, 2015, tradugdo nossa); Morales retratou a corrup¢ao
como a raiz de todos os males existentes na Guatemala, mas a sua propria definicdo de
corrupgao desconhece a sua complexidade: “A corrupgdo € o vil roubo agravado do dinheiro
do povo” (Morales, 2015a, traducdo nossa); Luis Abinader retratou situacfes draméticas como
“ou corrigimos o rumo que o pais estd tomando, ou vamos para o abismo” (Abinader, 2019,
traducdo nossa), e sua campanha ainda fez promessas intangiveis como acabar com a corrupgao
e com a criminalidade (Abinader, 2019b); Castillo afirmou que nasceu com o propdsito de
devolver a soberania ao Peru (Castillo, 2020).

No caso de Trump, ainda apareceu um tema comum em discursos populistas, que é a
ideia de que havia um grande compld entre o establishment politico, elites econdmicas e
midiaticas para garantir a perpetuidade de um sistema politico e financeiro corrupto que tinha
a “Maquina Clinton” no centro dessa estrutura de poder (Trump, 2016b, traducéo nossa). Com

isso, chegamos na postura anti-establishment presente nos discursos dos candidatos.
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3.2 O Discurso Anti-establishment

Como indica o prefixo “anti”, o discurso anti-establishment é marcado pela manifestacdo
de uma oposicdo veemente ao establishment politico, isto €, os partidos e grupos que
tradicionalmente ocupam as posic¢des de poder. N&o se trata, portanto, de uma critica a classe
politica como um todo, como no caso do discurso antipolitico, mas aqueles que exercem o
poder politico ou fazem parte dos partidos dominantes.

H& muitas marcas nos discursos de Trump, que literalmente utilizou a palavra
“establishment” para caracterizar as elites detentoras do poder nos EUA: “O establishment
politico, que esta tentando nos deter, € 0 mesmo grupo responsavel pelos nossos acordos
comerciais desastrosos, pela imigracao ilegal massiva e pelas politicas econdmicas e externas
que sangraram o nosso pais” (Trump, 2016b, traducdo nossa). Na campanha de Morales, a
denuncia ao establishment politico € deduzida através da mencdo a cores para designar 0s
partidos tradicionais: “Vermelhos e verdes querem enganar o povo, fazendo crer que temos
alguma relacdo com vocés. S&o mentirosos. VVocés ja governaram, e nenhum fez o que agora
promete” (Morales, 2015c, traducdo nossa). Por outro lado, Abinader ndo hesitou em nomear
0 grupo politico que representaria o establishment: “Nao vamos permitir que nos arrastem para
esse abismo de inseguranca, falta de oportunidades, corrup¢do e outros males para onde nos
levam os chefes politicos do PLD” (Abinader, 2019, traducdo nossa). Ja Castillo fez uma critica
genérica a politicos que estavam concorrendo no primeiro turno e faziam parte de grupos
politicos que ja governaram o pais: “Diga ndo a esses politicos que sempre governaram nosso
pais” (Castillo, 2021, traducéo nossa).

O discurso anti-establishment ndo se materializa apenas como uma o0posi¢do ao
establishment politico, mas também a outros grupos estabelecidos, como elites financeiras e
midiaticas. Nesse sentido, Trump acusou o establishment politico de estar em conluio com
poderes econdmicos internacionais: “O establishment tem trilhdes de dolares em jogo nesta
eleicdo. Para aqueles que controlam as alavancas do poder em Washington e para os interesses
especiais globais, eles fazem parceria com essas pessoas que nao t€ém o seu bem em mente”
(Trump, 2016b, tradugdo nossa). Ja Castillo criticou a atuagdo dos governantes por permitirem
gue empresas transnacionais levem riquezas naturais do Peru para o exterior, lucrando as custas

do pais: “Como ¢ possivel que, na selva peruana, grandes embarcagdes levem a riqueza de
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nossa patria, e o Estado, 0s governos, estejam parados nas esquinas, olhando como as grandes
empresas saqueiam nossa patria?”’ (Castillo, 2020, tradugio nossa)

Se em muitos trechos analisados os quatro candidatos ndo esclareceram a que partidos e
grupos estavam dirigindo suas criticas, um diferencial do discurso de Trump é que, em parte
devido ao sistema bipartidario, tanto democratas quanto republicanos foram tachados como
parte do establishment politico, ainda que na época o pais fosse governado pelo Partido
Democrata. Um fator explicativo adicional é o fato de a campanha do empresario também ter
incluido um longo periodo de elei¢des internas do partido. Por esse motivo, ndo surpreende
que o candidato tenha vinculado a imagem de seus colegas de partido ao establishment politico,
ao passo que se posicionou como alguém de fora desse grupo.

Sobre a manifestacdo desse tipo de discurso, também cabe considerar que 0s outros
candidatos concorreram ndo s6 como oposicdo dos governos vigentes, mas também como
cabecas de chapa de partidos novos, representando, assim, a mudanca. O FCN-Nacién foi
fundado em 2008, sete anos antes de eleger Morales presidente da Guatemala, e nas primeiras
eleicbes que disputou, em 2011, ndo langou candidato presidencial e obteve apenas 0,5% dos
votos na disputa para o congresso nacional. Ja o Partido Revolucionario Moderno foi fundado
pelo proprio Abinader em 2014, seis anos antes da sua ascensdo ao poder. Na primeira elei¢do
disputada, em 2016, o partido elegeu dois dos 32 senadores e 42 dos 190 deputados e o seu
candidato presidencial (Abinader) foi derrotado com 34,98% dos votos. Por fim, o Peru Libre
participou da sua primeira eleicdo em 2016 — cinco anos antes da vitoria de Castillo — e ndo
elegeu nenhum congressista.

Em maior ou menor grau, esses trés candidatos concorreram por partidos com pouca ou
nenhuma representatividade politica, na condi¢do de outsiders em relacdo ao establishment
politico. Por isso, ndo espanta que tenham capitalizado sobre esse tipo de discurso.

Mesmo no caso de Trump, ainda que tenha concorrido por uma legenda tradicional, a sua
candidatura foi edificada como um desafio ao establishment do proprio partido. Com efeito, é
provavel que a cupula do Partido Republicano teria preferido nomear qualquer dos outros 16
nomes que participaram das priméarias como candidato a presidéncia, mas o sistema de elei¢do

interna para todos os membros facilitou a ascenséo de um outsider.
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3.3 O Discurso Anticorrupcao

No molde da retérica da diferenca, ha uma logica subjacente que perpassa ambos os tipos
de discurso delimitados, que é a associacao do poder politico com a corrupgdo. Nesse caso, ndo
se trata apenas de moralidade pessoal, mas de “uma logica de moralidade politica, definida
como o potencial de corrupgdo que esta associado a posse do poder” (Urbinati, 2019, p. 57,
traducdo nossa). Por esse viés, outsiders frequentemente sugerem que o problema ndo é
somente a existéncia de politicos corruptos, mas de todo um sistema corrompido.

Essa caracteristica ¢ inteligivel, por exemplo, quando Trump declarou que “temos
politicos moralmente corruptos” e “totalmente controlados pelos lobistas, pelos doadores e
pelos interesses especiais” (Trump, 2015, tradu¢do nossa), mas sobretudo quando utiliza
expressdes como ‘“‘sistema corrupto” e “maquina corrupta”, que indicam que a corrupgao
estaria em diferentes niveis do Estado. De forma analoga, Castillo afirmou que a corrupgéao
estava presente “em todos os escaldes do Estado” e Morales informou que “hoje em dia, muitos
funcionarios publicos roubam do povo da Guatemala cerca de 45 bilhdes de quetzais por ano”.
A expressao “funcionarios publicos” abre margens para a interpretacdo de que a corrupgao ia
além do dominio politico em si, estendendo-se a outras instancias do aparelho estatal (Morales,
2015a, traducdo nossa).

Com abordagem distinta, o discurso de Abinader ndo tratou da corrup¢do como um
problema endémico que independe do grupo politico que se encontra no poder. Antes, ela foi
projetada como um mal cultivado exclusivamente pela acdo ou conivéncia do partido
governista. Nesse formato, a principal medida para acabar com a corrupcao seria substituir um
governo corrupto por um governo honesto.

No tocante a moralidade pessoal, Trump foi o Gnico candidato que chamou diretamente
adversarios seus de corruptos. Morales se limitou a caracterizar os governos e 0s politicos como
corruptos, enquanto Abinader associou o partido governista com a corrupgdo. Ja Castillo falou
genericamente de governos corruptos e no segundo turno reforcou que o eleitor precisava
escolher entre “maos limpas™ e as “garras da corrupgao”.

Por outro lado, Morales construiu toda a sua campanha em torno do posicionamento de
“candidato anticorrupgdo”, incluindo o uso do slogan “Ni corrupto, Ni ladrén”. No universo
da publicidade, sabe-se que o slogan é a sintese do posicionamento de um produto ou marca,

visando gerar uma associacao positiva por parte do publico. Normalmente se confere destaque
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aum valor ou caracteristica que o torne Unico e diferente dos concorrentes. Porém, se levarmos
essa analogia para a analise do slogan de Jimmy Morales, observaremos que a identidade
construida néo se forma a partir da afirmacédo de uma qualidade, mas da negacao de um defeito,
tal como indica, de antemao, o advérbio “nem”. Em outras palavras, o slogan nao privilegia o
que o candidato €, mas o que néo é.

Na realidade, em maior ou menor grau, os trés candidatos latino-americanos
capitalizaram sobre um ethos de honestidade, ndo poupando esforcos para projetar imagens
suas como pessoas integras. A Unica diferenca é que Abinader também construiu um ethos de
competéncia, associado a sua imagem de empresario bem-sucedido, e de sabedoria, obtida
desde a infancia através dos ensinamentos do pai, um ex-politico de boa reputacdo. Em
contrapartida, Morales fez questdo de reconhecer que ndo tinha a experiéncia necessaria para
presidir o pais, mas estabeleceu um contraponto favoravel de que “a capacidade pode ser
contratada, mas a dignidade e a honestidade nao se compram nem se contratam” (Morales,
2015b, tradugdo nossa). Essa abordagem pode indicar uma saida para o dilema da inexperiéncia
enfrentado por candidaturas outsiders: capitalizar sobre atributos éticos ou pessoais para
compensar lacunas percebidas em qualificacdo ou experiéncia.

Por sua vez, ndo foi possivel reconhecer nenhum grande esforco por parte de Trump para
construir um ethos de honestidade. Porém, se a exposi¢do de um defeito implica a conjuracdo
de uma qualidade inteligivel que se encontra no avesso do discurso (Blikstein, 2006), ao
chamar seus adversarios de corruptos, o interdiscurso carrega o sentido de que o candidato é
diferente deles, ou seja, honesto.

De qualquer forma, a posicao de outsider favorece a construgcdo de uma retdrica ancorada
na credibilidade de uma profissao de status na sociedade, como professor e empresario, versus
0 estigma associado a politica enquanto profissdo. Essa retorica é fortalecida quando é possivel
vincular os adversarios ou 0s grupos politicos que representam a casos de corrupg¢do. Contudo,
a carreira “imaculada” do candidato outsider também pode ser colocada a prova, como fez a
democrata Hillary Clinton, que, na campanha de 2016, insinuou que Donald Trump era um
sonegador de impostos.

A Unica limitacdo é que pode se atacar o individuo em si, mas nao a profisséo, pois isso
significaria atingir, também, uma parcela da populacdo que compartilha do mesmo oficio. Em
contrapartida, o candidato outsider goza do privilégio de atacar uma profissdo cuja reputacéo

17
WWW.Compos.orgr



_)34° Enconbtro Anual

= Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10213 de Junho de 2025

compds

€ manchada, a saber, a de politico profissional, que carrega um estigma que serve como

combustivel para o uso da retérica da diferenca.

3.4 O Discurso Antipolitico

Na perspectiva da diferenca, ainda reconhecemos marcas de um discurso antipolitico na
comunicacéo eleitoral de trés dos quatro candidatos analisados. Esse tipo de discurso envolve
criticas contundentes a classe politica e ao sistema politico como um todo. Em termos simples,
caracteriza-se como uma rejeicdo da politica enquanto préatica institucionalizada, sob o
argumento de que estaria corrompida e/ou é ineficiente, necessitando de uma reforma profunda
ou uma ruptura com o modelo vigente. Contudo, essa rejeicdo ndo implica necessariamente
uma negacao do principio da politica enquanto ideal, mas uma tentativa de reconfigura-la.

Na campanha de Trump, elementos de um discurso antipolitico foram explicitos e
recorrentes, na forma de uma critica ao sistema politico como um todo e na estigmatizacao dos
politicos profissionais, caracterizados como incompetentes, estipidos, perdedores, corruptos,
entre outros rotulos pejorativos, € em afirmagdes como: “tenho orgulho de dizer que nao sou
politico” (Trump, 2016c, tradugdo nossa). Também merece destaque o seu desprezo pelo
“politicamente correto”. Por esse angulo, o empresario rotineiramente contrastou a sua postura
com a de seus adversarios, caracterizados como “politicamente corretos”.

Por sua vez, Morales enderecou uma “mensagem aos politicos tradicionais” recheada de
ironias e depreciagdes, a exemplo do trecho: “Senhores e senhoras politicos, vocés tiveram
maultiplas oportunidades para demonstrar sua honra e honestidade, e nos deixaram esperando,
mas querem que acreditemos que agora sera diferente. Isso sim ¢ uma piada” (Morales, 2015c,
traducdo nossa). O comediante ainda reforcou estere6tipos de que politicos sdo tipicamente
corruptos (conforme sugere o seu proprio slogan) e da politica como um ambiente hostil que

pode levar até mesmo a morte:

Me disseram que na politica, se eu ndo me alinhar, vdo me eliminar do
caminho. E dai? Ja confessei que tenho medo, mas ndo sou covarde.
Convenci-me de que, embora seja verdade que a Guatemala ndo precise de
mais martires, todo guatemalteco deve estar disposto a oferecer sua vida pelo
bem da nacdo (Morales, 2015b, traducdo nossa).

Ja na campanha de Abinader, s6 encontramos indicios desse tipo de discurso em um spot

que desqualifica a classe politica como um todo, evidenciando sua desconexd@o com 0 povo:
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“Se nos dividirmos entre a populagdo e aqueles que nos governam, nos veriamos assim.
Seriamos todos frente a um pequeno grupo, frente a esses poucos que escolhemos para que nos
governem, facam leis, cobrem impostos, administrem a justica e gerenciem nosso dinheiro”
(Abinader, 2020, traducdo nossa).

Curiosamente, o que ha de comum entre esses trés candidatos é que, em maior ou menor
grau, podem ser situados a direita do espectro politico, com a ressalva de que Abinader também
ja foi considerado como um politico de centro ou centro-esquerda, dependendo do critério
estabelecido para a classificacéo.

Embora ndo necessariamente esteja explicito na comunicacdo eleitoral de qualquer
outsider, como € o caso de Castillo, o discurso antipolitico pode ser considerado como um dos
pilares da retérica da diferenca engendrada por esse perfil de candidato, constituindo um
contraste mais evidente entre as figuras do politico ¢ do “nao politico”. Com efeito, esse tipo
de discurso se aproveita do estigma associado a figura do politico profissional, imbuindo a
nocao de que quem vem de fora da politica ¢ moralmente superior e, no caso de pessoas bem-

sucedidas, também mais qualificadas.

4. Considerac0es finais

A ascensdo de outsiders na politica € um fenémeno complexo que pode ser analisado sob
diferentes prismas. Neste artigo, conferimos destaque aos discursos que se manifestam em
campanhas eleitorais. Por meio da analise de discursos de quatro candidatos a presidéncia
eleitos na ultima década no continente americano, verificamos que os discursos de outsiders se
apoiam em uma retdrica da diferenca — conceito que definimos como uma estratégia
discursiva fundamentada no contraste entre as figuras do politico e do “ndo-politico”.

Nessa perspectiva, reproduzimos diversos trechos que revelam marcas linguisticas de
quatro tipos de discurso que se sobressaem nessa forma de apelo, a saber, discurso populista,
discurso anti-establishment, discurso anticorrupcdo e discurso antipolitico.

Evidentemente, embora tenhamos identificado diversas caracteristicas em comum, ha
diferencas de abordagem entre os candidatos, com destaque para o fato de ndo termos
encontrado indicios da manifestacdo de um discurso antipolitico na campanha de Pedro
Castillo. Desde ja, essa constatacdo mostra que nem todo candidato outsider concorre com uma

postura antipolitica, no sentido de rejeicdo da classe politica ou do sistema politico como um
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todo. Por outro lado, o fato de termos encontrado elementos de um determinado tipo de discurso
ndo significa que todas as suas caracteristicas estivessem presentes nos discursos dos
candidatos. Por exemplo, se é fato que trés dos quatro candidatos tenham ecoado a chamada
antipolitica, também ¢ verdade que foram niveis diferentes, sendo que apenas um deles
(Trump) engendrou uma critica explicita ao sistema politico como um todo, enquanto os outros
dois priorizaram mostrar o seu desprezo pela classe politica.

Cada um desses tipos de discurso estabelece dicotomias inteligiveis entre politicos e
outsiders. No caso do discurso populista, ha uma separagéo entre dois grupos antagénicos: o
povo virtuoso e a elite corrupta. O discurso anti-establishment contrapGe aqueles que
tradicionalmente estdo dentro ou fora das posic¢des de poder. O discurso anticorrupgao faz uma
divisdo simples entre corruptos e ndo corruptos. Ja o discurso antipolitico € o tipo que constitui
com maior intensidade o contraste entre as figuras do politico e do “ndo-politico”.

Apesar da devida relevancia, esses tipos de discurso ndo esgotam 0 conceito que
propomos de retorica da diferenca para anélise de campanhas de candidatos outsiders. A titulo
de ilustracdo, essa forma de apelo também pode se manifestar através de escolhas semanticas,
como evidencia um spot da campanha de Donald Trump, no qual o locutor fez questdo de
enfatizar que ndo se trata de uma campanha, mas de um “movimento”. Essa sutileza discursiva
promove um contraste tacito entre uma campanha artificial de um politico tradicional e um
movimento organico de cidaddos em torno de um lider auténtico. Questdes dessa ordem
reafirmam a pertinéncia do conceito de retdrica da diferenca para a analise de campanhas

eleitorais de candidaturas outsiders, podendo pautar pesquisas futuras.
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