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Resumo: O artigo investiga as trocas de engajamento no TikTok, praticas descentralizadas e
coletivas que articulam a produgdo de dados e métricas em publicagoes especificas
com o objetivo de auxiliar perfis a se tornarem elegiveis para o programa de
monetiza¢do da plataforma. A andlise de 123 videos revela uma dindmica marcada
pela colaboragdo difusa e uma ética de reciprocidade, na qual se incentiva um
engajamento estratégico para aumentar a visibilidade e atender aos critérios de
monetiza¢do. Essas praticas incluem o uso de Inteligéncia Artificial Generativa
(IAG), com imagens estaticas, videos e dudios que orientam a interacdo. Os
criadores exploram as affordances da plataforma em estratégias dataficadas para
"jogar o jogo" do algoritmo. A pesquisa destaca a complexidade dessas dinamicas,
que reconfiguram praticas historicas de interacdo em plataformas digitais,
adaptando-as ao contexto do TikTok, ao mesmo tempo em que problematiza o
desaparecimento da categoria trabalho nessas praticas.

Palavras-Chave: Trocas de engajamento; Monetizagdo no TikTok, Inteligéncia Artificial
Generativa (IAG).

Abstract: This article explores engagement exchanges on TikTok, decentralized and collective
practices aimed at producing data and metrics to help profiles qualify for the
platform’s monetization program. Analyzing 123 videos, the study reveals a
dynamic marked by diffuse collaboration and an ethic of reciprocity, where
strategic engagement is promoted to boost visibility and meet monetization criteria.
These practices involve the use of Generative Artificial Intelligence (GAI),
employing static images, videos, and audio to guide interactions. Creators leverage
the platform'’s affordances through data-driven strategies to "play the game" of the
algorithm. The research highlights the complexity of these dynamics, which reshape
historical interaction practices on digital platforms, adapting them to TikTok's
context, while also questioning the erasure of labor as a central category in these
practices.
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1. Introducao

“Como os criadores de conteudo do TikTok se relacionam com a plataforma?” Essa
pergunta ndo apenas orienta este artigo, mas também guia uma pesquisa mais ampla, da qual
este estudo se origina. Trata-se de uma investigagdo longitudinal, inserida em um projeto
maior em desenvolvimento desde 2022 e com conclusio prevista para 2026*. O objetivo
central ¢ compreender a relacdo entre criadores e plataforma, mapeando hashtags que
evidenciam suas interagdes, estratégias e discursos. Na primeira fase, os autores analisaram a
hashtag #algoritmo, investigando os “imaginarios algoritmicos” em circula¢do acerca do
TikTok (Bucher, 2017). Em 2023, com o langamento do programa de recompensas para
criadores, o foco deslocou-se para a hashtag #monetizagdo. Este artigo retoma essa ultima
fase da pesquisa, adotando uma perspectiva longitudinal para analisar as transformacdes,
avangos e permanéncias na dinamica entre criadores e plataforma.

O carater longitudinal da pesquisa define também o método de exposicdo do presente
artigo. Os dados empiricos sdo apresentados imediatamente, em uma estrutura que reune
descri¢do e analise — etapas de pesquisa descritas por Lopes (2010, p. 153) como distintas,
mas que podem se apresentar de forma “[...] conjunta e entrelagada num inico momento”. O
intuito € reconstruir a realidade do fendomeno estudado e converté-lo em dado cientifico, por
meio de operagdes de abstracao e interpretagdes tedricas.

A fim, portanto, de executar a “[...] teorizagcdo dos dados empiricos” (Lopes, 2010, p.
151), articular objeto tedrico e empirico, nosso ponto de partida ¢ a plataformizacdo da
producao cultural. Partimos do conceito de plataformizacao da producao cultural, elaborado
por Poell, Nieborg e Duffy (2022), para entender os criadores de contetido do TikTok como
produtores culturais plataformizados, como atores da industria cultural cuja criagdo artistica e
profissional esta intrinsecamente vinculada as légicas das plataformas digitais. Eles ndo
apenas dependem das infraestruturas tecnoldgicas do TikTok para distribuir seus contetidos,
mas também estdo sujeitos as regras de monetizacao, aos algoritmos de recomendagao e as
politicas de governanca da plataforma. Essa dependéncia redefine suas praticas criativas,
obrigando-os a adaptar-se constantemente as demandas algoritmicas para garantir visibilidade

e notoriedade — uma dinamica que Burgess (2021) define como platform-centered. Essa

4 Esta pesquisa ¢ parte do projeto Plataformizagdo da Produgdo Cultural no Brasil, contemplado pelo Edital
CNPg/MCTI/FNDCT No 18/2021 — UNIVERSAL. Disponivel em:
https: lataformiz Itural.com.br
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centralidade gera efeitos na atuacdo dos criadores de conteudo, que passam a navegar pela
governanga das plataformas a partir de “imaginarios algoritmicos”.

A governanga das plataformas refere-se ao conjunto de regras, politicas ¢ mecanismos
técnicos que regulam o funcionamento, a distribui¢do de conteudos e as interacdes entre
usuarios, criadores e anunciantes em ambientes digitais (d’Andréa, 2020). Essa governanga ¢
exercida principalmente por meio de algoritmos, que atuam como sistemas de curadoria e
recomendacdo, definindo quais contetidos ganham visibilidade e engajamento. No entanto,
como destacam Poell, Nieborg e Duffy (2021), a governanga ndo ¢ unilateral, mas uma
negociacdo constante entre as plataformas e os atores que as utilizam. As plataformas
estabelecem diretrizes e politicas de monetizagdo, como os programas de recompensas para
criadores, mas os usudrios e criadores de conteido desenvolvem estratégias para navegar por
essas regras, adaptando suas praticas para maximizar visibilidade e rentabilidade.

A opacidade das plataformas, e consequentemente de sua governanga, obscurece
decisdes sobre distribui¢do de contetdos e monetizacdo, gerando incertezas e dependéncia
por parte dos criadores. Essa dindmica cria uma relagcdo assimétrica de poder, na qual as
plataformas detém o controle sobre as infraestruturas e as regras do jogo, enquanto os
criadores e usudrios precisam adaptar-se a essas logicas para garantir sucesso. E nesse
contexto que os “imagindrios algoritmicos” (Bucher, 2017) ganham relevancia. Esses
imaginarios sdo construidos a partir de experiéncias praticas, trocas de informacdes e
observagdes dos resultados das acdes algoritmicas, como a viralizacdo de conteudos ou a
distribuicao de visibilidade. No caso dos tiktokers, isso se traduz em normas produtivas,
orientando suas ac¢des para “jogar o jogo” do algoritmo, maximizar engajamento € aumentar
as chances de rentabilizagdo por meio de parcerias comerciais ou recompensas financeiras
das plataformas.

Em busca de responder a questdo “Como criadores de conteido do TikTok se
relacionam com a plataforma?”, este artigo se dedica a uma parte dessa relagdo: a
monetizacdo dos criadores de contetido, ou seja, aquilo que define, de fato, a atuagdo
profissional naquele espago. Com esse proposito, captamos videos que circulam no TikTok e
abordam discussdes sobre a monetizagao na plataforma. A partir de um processo de analise
qualitativa baseado na teoria fundamentada, desenvolvemos uma série de categorias que
estabelecem uma descricdo ampla dessa relagdo. Por fim, nossa analise se organiza em torno

de uma dessas relagdes que nomeamos como trocas de engajamento, marcadas por dinamicas
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coletivas e estratégicas orientadas ao desenvolvimento de visibilidade na plataforma. O

detalhamento dessa incursdao no campo ¢ apresentado a seguir.

2. Procedimentos metodologicos

O processo de captacao de dados realizado neste estudo teve como objetivo explorar
as dindmicas associadas a monetizacdo no TikTok. Nesse sentido, a coleta ocorreu ao longo
de quatro dias consecutivos, entre 7 ¢ 10 de janeiro de 2025. O periodo de captagdo foi
definido a partir da observagdo de uma notavel condensa¢do dos resultados em cada busca
realizada na plataforma. Durante o processo de coleta, identificamos uma repeti¢do de
padrdes nos conteudos apresentados, o que sugeriu que o intervalo de quatro dias seria
suficiente para capturar uma amostra representativa e abrangente dos videos relacionados
pelo sistema de busca no TikTok.

A ferramenta escolhida para captacao foi a extensdo Instant Data Scraper, disponivel
para o navegador Google Chrome’. Essa extensdo foi escolhida devido a sua acessibilidade,
facilidade de uso e capacidade de coletar dados estruturados diretamente de paginas web, sem
a necessidade do uso de redagdo de comandos em linguagem computacional. Embora existam
ferramentas mais completas desenvolvidas especificamente para coletas académicas, como a
extensao Zeeschuimer (Peeters & Hagen, 2022), a ferramenta utilizada neste estudo foi capaz
de captar os dados relevantes para pesquisa (Link da publicagdo, data da postagem, numero
de visualizagdes, descri¢do do video e hashtags utilizadas).

Os termos de pesquisa inseridos no sistema de busca da plataforma foram
“Monetizacao” e “TikTok”. A escolha dos termos buscou fixar a coleta na tematica da
pesquisa e, a0 mesmo tempo, evitar recortes adicionais que pudessem segmentar a analise.
Para a escolha dos termos, foram realizadas pesquisas-teste na semana anterior a coleta, nas
quais foi possivel observar a validade das palavras-chave escolhidas. Também foi utilizado
um navegador sem navegacao prévia, com o propdsito de evitar vieses decorrentes do uso de
dados pessoais para personaliza¢ao das buscas.

O volume de dados captados variou de 69 a 76 videos por dia, totalizando 289
publicagdes ao final do periodo. O niimero de videos em cada coleta varia de acordo com a

quantidade de publicagdes que a interface web do TikTok apresenta em cada acesso. Em

il/ins

5 Disponivel em: h
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nossas captagoes, encontramos uma meédia de 72 videos apresentados por acesso a pagina da
plataforma. Apesar de as coletas terem somado o nlimero de 289 publicacdes, em uma analise
inicial foi possivel perceber repeticdo de videos. Para analise, eliminamos as repeti¢des (142
videos). Também foram eliminados videos que foram apagados antes da analise (4 videos) e
os videos que, apesar de usarem a hashtag #monetizagdo em suas descrigdes, ndo abordam
discussdes sobre o tema, apenas a empregam como estratégia para ampliar a visibilidade de
seus contetidos (20 videos). Ao eliminar repetigdes e videos que ndo abordam discussdes
sobre monetizacao, o corpus de anélise da pesquisa permaneceu com 123 videos.

Apesar da eficiéncia da ferramenta utilizada, ¢ necessario reconhecer que o processo
de captacdo de dados apresenta limitagdes, em grande parte decorrentes do proprio sistema de
busca do TikTok. Dada a natureza da ferramenta de pesquisa da plataforma, ndo foi possivel
aplicar refinamentos ou filtros mais detalhados, como segmentagdo por data, o que restringiu
as opcoes de organizacao dos resultados. Além disso, o nimero de videos exibidos ¢ limitado
e variavel, e a plataforma ndo ¢ transparente sobre os critérios utilizados para ordenar ou
priorizar os conteudos exibidos. Esse aspecto ¢ um caso exemplar da crescente dificuldade da
realiza¢do de pesquisa em ambientes proprietarios de plataformas digitais.

Por fim, cabe destacar que a captagao e analise dos dados realizada no estudo segue
principios éticos que equilibram a analise com a preservagdo da privacidade dos sujeitos
cujos dados sdo analisados. Apesar de os dados coletados serem publicos, como videos
disponiveis no TikTok, ¢ necessario atentar para a expectativa de visibilidade diferente que
emerge quando tais informagdes sdo analisadas em um contexto cientifico e apresentadas em
um artigo académico (Peeters & Hagen, 2022). Para preservar a identidade dos usuérios, os
nomes e nicknames sao anonimizados, garantindo que as informagdes sejam protegidas sem
comprometer a analise dos dados (Peeters & Hagen, 2022). Além disso, os dados captados
nao serdo compartilhados e, apods a analise, serdao eliminados em até 12 meses.

Para andlise, o estudo adotou a Teoria Fundamentada Construtivista (Charmaz, 2014)
como referencial para a andlise dos dados, permitindo que as categorias emergissem de forma
iterativa e reflexiva a partir da interagdo entre os pesquisadores e os dados coletados.
Inicialmente, foi realizada uma codificagdo aberta, na qual os videos foram fragmentados em
unidades de significado e atribuidos codigos iniciais que descrevem aspectos especificos de
seus conteudos. Esse processo exploratério permitiu identificar padrdes iniciais e temas

recorrentes nos 123 videos analisados. Em seguida, foi aplicada a codificagdo axial, etapa em
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que os cddigos foram agrupados e organizados em categorias mais amplas, estabelecendo
conexdes e relacdes entre os temas. Esse processo foi guiado por uma andlise comparativa
constante, em que os dados foram continuamente comparados entre si € com as categorias
emergentes, refinando-as a medida que novos elementos eram percebidos. Como resultado
dessa andlise, emergiram trés categorias principais: 1. narrativas sobre a monetizagdo; 2.
taticas para monetizacao e 3. trocas de engajamento. Essas categorias produzem um mapa das
diferentes dimensdes encontradas nas publicagdes sugeridas pelo TikTok no processo de

captacao dos dados.

3. Mapeamento dos sentidos associados a monetizacao

Durante a coleta de dados no TikTok, ainda antes da analise, observamos padroes
claros que se repetiam nos videos sugeridos pela plataforma. Em cada busca, videos com
taticas e técnicas para monetizar perfis e relatos pessoais sobre o processo de monetizagdo
apareciam de forma consistente. Esses contetidos, que abordam as dificuldades e estratégias
para monetizar, eram esperados, com base em pesquisas anteriores realizadas nos primeiros
meses do programa de monetizacdo do TikTok no Brasil (Karhawi & Araujo, 2023). No
entanto, chamou nossa ateng@o a presenca constante de videos com um formato especifico,

",

marcados pela frase “Bora monetizar!”, que incentivam os usuarios a se engajarem em uma
busca coletiva por monetizagdo. Diferente do que haviamos observado anteriormente, esses
videos ndo focam em explicar como se tornar elegivel para o programa de monetizacdo ou
em revelar ganhos financeiros. Em vez disso, eles convidam o espectador a agir, apelando
para o aumento da visibilidade dos perfis como um caminho para alcangar a monetizagao.
Essa sensibilidade inicial desenvolvida na captacdo dos dados foi refor¢cada na
andlise: as categorias desenvolvidas no processo de codificagdo indicam um panorama de
predominancia de videos com elementos desse arranjo que nomeamos como trocas de
engajamento. A partir da codificacdo dos 123 videos analisados, foi possivel perceber a
emergéncia de trés grandes grupos com caracteristicas comuns, que foram categorizados da
seguinte forma: trocas de engajamento, com 56 videos, representando praticas de colaboracao
e estratégias coletivas para aumentar a visibilidade e viabilizar a monetizagdo de perfis na

plataforma; taticas para monetizacdo, com 40 videos, nos quais criadores compartilham

técnicas, estratégias e recomendagdes para otimizar conteidos e maximizar ganhos; e
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narrativas sobre a monetiza¢cdo, com 27 videos, que abordam experiéncias pessoais, relatos
sobre ganhos e reflexdes criticas a respeito do programa de monetizagdo do TikTok.

Dado que a categoria de trocas de engajamento representa, defendemos, uma pratica
emergente ainda nao abordada na literatura académica sobre o TikTok, a descricdo e analise
deste estudo se concentram nesse fenomeno. Essa escolha também se justifica por
acreditarmos que mapear essa dindmica coletiva pode auxiliar na compreensao de como o
sistema de monetizagdo do TikTok esta moldando cenarios especificos e sendo apropriado
por criadores brasileiros. Para isso, serdo observados ndo apenas os videos em si, mas
também seus comentarios, que demonstram as interagdes e diretrizes compartilhadas pelos
participantes. Além disso, analisaremos os perfis de alguns criadores, buscando compreender
possiveis desdobramentos desse apelo coletivo por visibilidade.

Antes de aprofundar a descrigcdo e discussao das trocas de engajamento, ¢ relevante
apresentar brevemente as categorias de taticas e narrativas sobre a monetizagdo, que também
representam dimensdes complexas da relacdo dos criadores com o TikTok. A categoria
“taticas para monetizagdo” agrupa videos que orientam a agdo estratégica dos criadores,
geralmente apresentados por perfis especialistas ou bem-sucedidos. Esses videos demonstram
conhecimentos e estratégias para otimizar contetdos, explorando as affordances da
plataforma e as regras do sistema de recomendacao.

Ja a categoria de narrativas sobre a monetizagdo tematiza videos que contam detalhes
da jornada de sobretudo criadoras de contetdo, apresentando experiéncias pessoais ou
reflexdes sobre a monetizacdo. Esses relatos, muitas vezes em formato de vlogs, focam em
trajetorias marcadas por dificuldades, mas com desfechos positivos, como a obtencdo de
renda. Embora possam abordar aspectos técnicos, o foco ¢ mais subjetivo e pessoal.

Ambas as categorias sao fundamentais para entender como os criadores se relacionam
com o TikTok, seja por estratégias de engajamento ou relatos aspiracionais. Frequentemente,
essas categorias se entrelacam com as trocas de engajamento. No entanto, o foco deste estudo
¢ a andlise das trocas de engajamento, dada sua natureza coletiva e complexidade. As taticas
e narrativas, embora relevantes, j4 foram exploradas em pesquisas anteriores, permitindo
direcionar a atengdo para um fendmeno ainda pouco discutido na literatura. A seguir,
aprofundaremos a descricdo e andlise dessa categoria, observando seus desdobramentos no

ecossistema da plataforma.
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4. Mapeamento dos sentidos associados a monetizacao

“Eu vou te falar a verdade sobre a monetizagdo do TikTok™, diz Julia® na abertura de
um de seus videos. Como criadora com pouco mais de 10 mil seguidores na plataforma, ela
passa a contar que, embora tenha conseguido viralizar alcangando 800 mil visualizagdes em
um de seus contetidos, nao tem sido capaz de repetir seu sucesso anterior: “Cai na temida fase
das 200 visualizacdes e ndo saio mais disso”. Ao revelar a verdade que prometeu no inicio do
video, Julia faz uma proposicao aos seus espectadores: “A verdade, a verdade mesmo, ¢ que a
gente sO vai conseguir monetizar quando ajudar o outro. Entdo, se vocé esta vendo este video,
curte, comenta ¢ compartilha, que eu vou fazer a mesma coisa no seu video”. Nos
comentarios da publicacdo de Julia, é possivel encontrar mais de seis mil respostas, a maior
parte delas apenas com a expressdo “Eu permito”, usada por Julia no video como gatilho para
sua reciprocidade: “Comenta aqui embaixo ‘eu permito’, e eu vou fazer isso”. E possivel ver
respostas de Julia indicando que, conforme proposto por ela, esta agora seguindo aquela ou
aquele que comentou. “Porque a gente sé vai crescer nessa plataforma quando a gente segurar
a mao um do outro”, finaliza seu video.

Videos como o de Julia representam o tipo de contetdo mais recomendado pelo
TikTok nas pesquisas realizadas em nossa captagdo de dados: videos de trocas de
engajamento. Com diferentes formatos e propostas narrativas, essas publicacdes costumam
focar-se em uma proposi¢do de troca de engajamento e visibilidade para que seus
participantes possam atingir as métricas que os possibilitem ser elegiveis para o programa de
monetizacdo no TikTok. Geralmente identificados pela frase convertida em lema, “bora
monetizar”, esses videos propdem uma série de acdes que precisam ser realizadas para que
quem esté assistindo possa colaborar com o criador do video em questdo e, a0 mesmo tempo,
possa receber reciprocamente em seu perfil o engajamento daqueles que também decidem
fazer parte da atividade.

Como observado no video de Julia, ¢ possivel considerar como impressionante o
nimero de interagdes nesses conteudos. Em proposta similar, a Figura 1 mostra uma
publicacdo de uma conta que veicula videos praticamente iguais, com apenas imagens de

paisagens e as legendas “Bora monetizar” e “10K”, em referéncia ao nimero minimo de

% Todos os nomes citados no artigo sdo pseuddnimos usados para preservar as identidades reais dos criadores dos
videos analisados.
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seguidores para ser elegivel ao programa de monetizagdo da plataforma. Ja4 no 4udio da
publicagdo, escuta-se uma locucdo que propde uma dindmica aos espectadores: “Bora bater
dez 10k em duas horas, me segue que eu sigo de volta, coloca o coragdo no comentario, ¢ a
pessoa que te curtir, voc€ segue ¢ ela te segue de volta, vamos monetizar.”. Apos a fala, uma
musica eletronica segue por mais de um minuto, tempo minimo necessario para monetizagao
dos videos na plataforma. Essa publicacdo, que alcangou pouco mais de 40 mil visualizacdes,

tem mais de 38 mil comentarios.

318.9K comentdrios

Entrar para comentar

bora monetizar
1-4 " " Responder

bora...seguindo @

Responder

simboraaaa @

Responder
segue vc'@P
}-4 7 Responder

\.-"'I' mais I.I 5 O l"r.ll' &

bora monetizar 10k P §

Responder

Visvalizar 57 respostas

FIGURA 1 — Publicagdo com chamadas para troca de engajamento no TikTok
FONTE - Tiktok (2025).

Como retratado na Figura 1, a maior parte dos comentarios ¢ efetivamente de pessoas
que se engajaram na dinadmica de troca de visibilidade proposta pelo video. Em alguns casos,
espectadores reclamam da falta de reciprocidade dos outros que comentam na publicacdo:
“poxa vida, estdo s6 curtindo e ndo seguindo== ", diz um comentario que obteve mais de 11
mil curtidas. Outros colocam mais detalhes e apelam pelo auxilio coletivo: “me ajudem por
favor, minha conta é nova e to trabalhando para postar videos &5, manifesta um comentario

que alcangou 12 mil curtidas.
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Uma outra caracteristica comum observada entre os videos que propdem essa
dindmica de monetizacdo ¢ a utilizacdo de sistemas de inteligéncia artificial generativa (IAG)
para a producdo dos contetidos, como ¢ possivel observar na Figura 2. Parte expressiva dos
videos dedicados a trocas de engajamento utilizam esses sistemas para criagdo dos conteudos,

geralmente optando por imagens e videos que possam gerar atragdo visual aos espectadores.

ralmonetizar

FIGURA 2 — Uso de Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) em videos de monetiza¢do no TikTok
FONTE - Tiktok (2025).

Perfis voltados exclusivamente para trocas de engajamento utilizando contetudos
gerados por IAG seguem um padrdo visual e narrativo bastante repetitivo. Como ilustrado na
Figura 3, essas contas publicam sucessivamente videos praticamente idénticos, variando
apenas nas imagens de fundo — frequentemente geradas por IAG — e mantendo a mesma

estrutura de texto sobreposto, destacando frases como “10K” e “Bora monetizar”.
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FIGURA 3 — Perfis integralmente dedicados a trocas de engajamento (com uso de IAG)
FONTE - Tiktok (2025).

O 4udio das publicacdes segue um modelo padronizado, geralmente combinando
locugdes automatizadas com instrugdes diretas para interacdo e musicas eletronicas que
garantem a duragcdo minima necessaria para monetizacdo. Em um dos videos que compdem a
amostra, uma musica foi criada com IAG para apresentar as regras da dindmica de

engajamento:

Bora monetizar, vem junto aqui comigo
Eu te sigo, vocé me segue ¢ o jogo ta feito
Nao adianta curtir, sem seguir primeiro
Essa ¢ a regra nesse jogo perfeito

Vocé me segue, assiste até o fim e curte
eu te sigo, assisto até o fim e do like

ndo tem troca, s6 precisa de atitude

A repeticao de elementos visuais € sonoros indica que esses perfis ndo buscam
desenvolver um contetdo autoral ou criativo, mas sim maximizar o alcance e a interacao dos
videos com o menor esfor¢o possivel, explorando a previsibilidade do algoritmo do TikTok e
0 engajamento coletivo como estratégia para crescimento. Além disso, foi possivel perceber
que muitos dos perfis analisados com essa caracteristica nao estavam mais disponiveis em
consultas posteriores, o que pode ser um indicio de que, apds atingirem um numero
especifico de seguidores e visualizagdes, seus criadores e criadoras alteram o enderego da
conta ou modificam sua abordagem, migrando para outros nichos de conteudo com o objetivo
de monetizagdo mais consolidada.

Se parte desses videos parece apenas propor essa dindmica do “bora monetizar!”, ha
também publicagdes que expandem essa pratica, geralmente a partir de relatos pessoais e uma

interlocucdo direta com a audiéncia. E o caso de uma das publicacdes de Rafaela, que tem

11
) www.compos.org.br



7

compeds

J34° Encontro Anual

o Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10 a 13 de Junho de 2025

pouco mais de 36 mil seguidores e se identifica como streamer. No video em questdo, além
de convocar seus espectadores para o “bora monetizar”, ela sugere algumas boas praticas,
para evitar que o sistema da plataforma entenda o engajamento coletivo como algo ilegitimo:
“Mas nao saia curtindo todos os videos de uma vez! Nao vamos flopar o nosso canal, hein?
Escolha um ou dois videos e assista até o final. Assista uma, duas vezes, porque o algoritmo
adora quando vocé assiste mais de uma vez. Isso faz com que ele entenda que vocé realmente
gostou daquele conteudo e aumenta as chances de recomendagdo para outras pessoas”. Isto &,
Rafaela propde uma espécie de engajamento estratégico para que os dados produzidos com
essas acdes garantam melhor resultado conforme a logica do sistema de recomendacdo do
TikTok.

Como ¢ possivel compreender a partir do exemplo de Rafaela, ha uma dimensdo
estratégica nessas praticas, para além da busca por ampliar o nimero de pessoas seguindo
determinado perfil. Melhor dizendo, essas praticas também orientam-se por estratégias e
conhecimentos sobre sistemas de recomendagdo que sdo incorporados nos comportamentos
para ampliar o resultado das trocas de engajamento. Muitas vezes, esses conhecimentos sao
incorporados aos videos como regras para aqueles que querem fazer parte dessa pratica. Por
exemplo, um dos videos analisados, publicado por um perfil apenas dedicado aos contetidos
de troca de engajamento, orienta didaticamente os espectadores a como agir para garantir um

engajamento de qualidade:

As regras do TikTok estdo funcionando mesmo, mas € preciso seguir essas etapas:
primeiro, aperte no ‘maizinho’ para seguir. Depois, clique no coragao branco até ele
ficar vermelho. Em seguida, va nos trés pontinhos e deixe um comentario positivo.
Agora, clique na bandeirinha de festa junina para favoritar o video. No botdo do
WhatsApp, clique em copiar o link. Apenas isso!

Essas taticas para gerar engajamento de “alta qualidade” nas trocas coletivas no
TikTok revelam uma percepcao agucgada sobre o funcionamento do sistema de recomendagao
da plataforma. Um video analisado exemplifica essa estratégia ao explicar que cada
espectador ¢ convertido em um “avaliador” do conteudo, cujas a¢des (como assistir, rever,
compartilhar, comentar e curtir) sdo pontuadas pelo algoritmo. O criador sugere que assistir
ao video vale cinco pontos, rever mais seis, compartilhar trés, comentar dois e curtir apenas
um, ressaltando que o algoritmo soma esses pontos para avaliar a qualidade do conteido. A

orientacdo ¢ clara: curtidas isoladas, sem outras interagdes, podem sinalizar ao algoritmo que
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o video ¢ de baixa qualidade, reduzindo sua recomendag¢do: “quando vocé entra em qualquer
perfil vocé se torna um avaliador. Entdo, todas as a¢des que vocé fizer dentro daquele perfil
vao contar pontos”. Essa logica reflete uma proposta de gestdo dataficada desses
comportamentos, estabelecendo uma estratégia para atuar nos modos como o TikTok avalia
engajamento, incentivando os usudrios a adotarem praticas estratégicas, como assistir videos
até o final e interagir de multiplas formas, para garantir que o conteudo seja bem avaliado e
recomendado. Essa dindmica refor¢ca a ideia de que as trocas de engajamento tém uma
dimensao estratégica, algo que os criadores internalizam e repassam como regras para
otimizar sua visibilidade na plataforma.

Ao mesmo tempo, hd também publicagdes que buscam destacar as regras sociais
dessa pratica. No video criado por Gustavo, que se intitula como “monetizador” e promete
ajudar perfis a crescerem o numero de seguidores, também sdo apresentadas algumas boas
praticas, mas que ndo dizem respeito a plataforma, mas sim ao sentido de reciprocidade que a

atividade pressupoe.

Este video vai para aqueles que se acham espertos, que pedem para seguir € ndo
seguem de volta. Por isso, posso adiantar que apenas estarei em unido com contas
pequenas. Ndo irei seguir contas grandes que seguem poucas pessoas. Isso ¢ um
aviso! Estamos todos aqui com o mesmo objetivo: a monetizagao.

Em outro video, a locugdo indica um certo tipo de conduta para quem nao age com
reciprocidade: “Aqui a comunidade ¢ top, segue de verdade, mas quem nao seguir depois de

quarenta e oito horas, unfollow nele”.

5. Discussao dos resultados

Ao analisar os diferentes videos que compdem a categoria troca de engajamento, que
interessa a este artigo, observamos que ela se constitui por um conjunto de praticas de um
grupo de criadores do TikTok que se articula coletivamente por meio de publicacdes que
objetivam a geracdo de dados e métricas, tendo em vista o programa de monetizagdo da
plataforma. Os dados revelam praticas em curso que se aproximam de outras identificadas
pela literatura internacional, mas com particularidades nacionais. Assim como revelam

aspectos historicos das plataformas, mas com renovagao evidente por conta dos avangos no
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contexto de plataformizagdo da producdo cultural. Nesse sentido, dos dados, depreendemos

algumas hipoteses teoricas.

5.1 Historicidade das praticas nas plataformas e affordances

A presenga de videos de trocas de engajamento ¢ inédita no contexto da pesquisa
longitudinal no TikTok, empreendida pelos autores (Karhawi & Araujo, 2023; 2024). No
entanto, em 2013, a sigla SDV ja estava presente no Instagram. Acronimo para “Sigo De
Volta”, a pratica enfurecia celebridades que viam suas publicagdes no Instagram inundadas
por comentarios com pedidos para conexdes’. SDV era acompanhado também de
comentarios com as frases “troco likes” ou “follow me”, “uma espécie de codigo proprio
utilizado por internautas dvidos por audiéncia na rede social [...] uma tatica de guerrilha que
infesta fotos e videos de outros usuarios implorando por seguidores para, assim, aumentar a
base de relacionamento” (Antunes, 2016, p. 39). A estratégia consistia em aproveitar da
visibilidade da secao de comentarios de celebridades — Antunes (2016) mostra exemplos de
figuras como a cantora Anitta, o comediante Paulo Gustavo, o jogador de futebol Neymar e o
ator Bruno Gagliasso — para iniciar uma espécie de “recrutamento intensivo de seguidores e
curtidas”, oferecendo retribui¢do do ato como contrapartida — seja seguindo a pessoa, seja
curtindo as fotos publicadas em seu perfil.

A pratica ja ¢ até mesmo prevista pelas plataformas em seus termos de uso, a exemplo
da Meta que no documento “Padrdes da Comunidade”, subse¢do “Spam”, indica que ndo ¢
permitido “tentar ou vender, comprar ou trocar privilégios do site, como fungdes de
administrador ou moderador, ou permissdo para publicar em espagos especificos™ em suas
plataformas de redes sociais.

Ainda que as pesquisas sobre o TikTok se concentrem em uma leitura da novidade
trazida pela plataforma, uma “atualizagcdo dos oficios ou dos produtos midiaticos” (Fischer,
2017, p. 2), as trocas de engajamento apontam, na verdade, um processo de memoria do
digital. Em uma dinamica ciclica, a historia das plataformas se renova em aplicativos

recém-chegados.

" Disponivel em:
https://virgula.me/esporte/neymar-critica-seguidores-no-instagram-quem-inventou-isso-de-sdv-merece-um-prem
io/

¥ Disponivel em: https:/transparency.meta.com/pt-br/policies/community-standards/spam/
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Para d’Andréa, “[...] artefatos tecnoldgicos como as plataformas emergem nos
tensionamentos entre praticas e materialidades, que se constituem mutuamente” (2020, p. 25).
Assim, essa “historicidade” se consolida também como pratica ou como “possibilidade de
acdo”, as affordances. Em leitura também de d’Andréa (2020), Montardo, Valiati e Silva
(2022, p. 644) definem affordances como “[...] as caracteristicas que permitem a identificagdao
de possibilidades e de restrigdes de interagdo com um objeto ou ambiente de forma intuitiva”.
Em outros termos, as affordances referem-se ao encontro das materialidades das plataformas
com os usudrios, de onde resultam praticas diversas. As affordances estdo tanto no nivel
concreto, da percepcdo mais basica, como na acdo de apertar um polegar positivo ( 4k), ja
compreendido como botdo que aciona uma resposta favoravel; quanto em nivel mais abstrato
— uma affordance de alto nivel (Bucher & Helmond, 2018). E nessa tltima que as praticas de
troca de engajamento e SDV parecem se encaixar; ha um processo de apropriacdo das
materialidades das plataformas, daquilo definido previamente como possibilidade de acao,
que abre caminhos para diversas a¢des possiveis e praticas comunicacionais (d’Andréa, 2020;
Bucher & Helmond, 2018).

A pratica de troca de engajamento no TikTok evidencia propriedades percebidas pelos
usudrios dentro da plataforma, bem como a forma como imaginam seus usos e apropriagoes.
Essa dindmica, que remonta a mais de uma década com praticas como SDV (Sigo de Volta) e
“troco likes”, persiste em diferentes plataformas de redes sociais, demonstrando que os
usudrios reconhecem as dinamicas sociais em curso nesses espacos € as funcionalidades
disponiveis para concretiza-las.

No caso da troca de engajamento do TikTok, em 2025, hd um motor distinto.
Enquanto, o “me segue que eu sigo de volta” nos primérdios do Instagram justificava-se pelo
objetivo de reunir seguidores, em uma plataforma baseada na construgdo de lagos fortes ou
fracos, nos dados coletados no TikTok, o objetivo ndo tem relagdo com sociabilidade,
notoriedade ou visibilidade, mas com monetizagdo. No documento ‘“Programa de
Recompensas do Criador”, na subse¢ao “Quem ¢ elegivel para participar do Programa de
Recompensas do Criador?”, ¢ clara a necessidade de “ter pelo menos 10.00 seguidores” para
atender a um dos critérios minimos para integrar o programa. Enquanto o mesmo documento

inibe o criador de contetido de “se envolver em atividades maliciosas ou fraudulentas, como

? Disponivel em:
https://support.tiktok.com/pt_BR/business-and-creator/creator-rewards-program/creator-rewards-program
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obter visualizagdes falsas de videos ou aumentar o nimero de seguidores” (TikTok, 2025,
on-line), ndo ha referéncia direta a tatica de troca de engajamento — que ndo configura,
necessariamente, visualizagdes ou seguidores falsos. A affordance de alto nivel observada
esta também nas brechas da governanga das plataformas e naquilo que se imagina (ndo) ser
possivel (em termos de penalidades algoritmicas) por parte dos criadores de conteudo.

Assim, o aspecto historico, a memoria intra-plataformas e as affordances se
materializam na pratica coletiva de seguir pessoas. Os objetivos, no entanto, sio

renegociados.

5.2. Saberes e taticas para acessar poténcia viral

Em pesquisa anterior (Karhawi & Araujo, 2024), identificamos que os criadores de
contetido do TikTok publicam videos sob a hashtag #algoritmo em que apresentam formas de
acessar uma suposta poténcia viral da plataforma. Trata-se de um tipo de conteido que
promete oferecer estratégias para “dominar” o algoritmo do TikTok, muitas vezes
apresentados por profissionais de marketing digital ou criadores com grande visibilidade na
plataforma. Esses especialistas, chamados de “algorithmic experts” (Bishop, 2020) ou
“encantadores de algoritmo” (Stokel-Walker, 2022), oferecem supostas garantias de sucesso
em um mercado marcado por incertezas. A linguagem utilizada reforca um imaginario de
fama e sucesso exponencial, com verbos como “viralizar”, “crescer” e “tornar-se famoso”. Ha
um tom meritocratico, sugerindo que o sucesso depende do acesso a conhecimentos
especificos, como formulas ou esquemas que explicam o funcionamento do algoritmo. Esses
saberes sdo frequentemente ilustrados com recursos visuais, como calculos ou fluxogramas,
que buscam traduzir de forma objetiva a logica do sistema de recomendacao.

O que se observa nos achados empiricos desta pesquisa ¢, igualmente, a ideia de que
ha formas de maximizar o desempenho na plataforma. Os criadores buscam entender e
explorar as funcionalidades do TikTok para ampliar o alcance de seus videos, o que inclui
estratégias como postar em horarios especificos, usar hashtags relevantes e engajar com
outros contetdos da comunidade.

Além disso, o uso de audios como estratégia de viralizacdo € outro recurso que revela
a tentativa de “acessar a poténcia viral” da plataforma. Os criadores frequentemente utilizam

audios que estdo em alta no momento, indexando seus conteudos as tendéncias atuais.
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Paralelamente, hd dudios especificos criados para a troca de engajamento, compostos por
narracdo € musicas que incentivam a reciprocidade de likes e seguidores. Esses audios sdao
reutilizados por diversos criadores, estabelecendo um “cédigo compartilhado” dentro da
comunidade.

Essa pratica demonstra uma compreensao aprofundada dos criadores sobre a dindmica
do TikTok. Apesar da centralidade visual da plataforma (Zeng & Kaye, 2021), sua
organizacdo e fluxo sdo baseados em audios, que funcionam como o principal mecanismo de
catalogacdo dos conteudos publicados. Os audio memes (Abidin, 2021), ou “memes de
audio” como sdo chamados, sdo a base da producao de contetudo e o principio organizador da
plataforma. Embora a plataforma seja conhecida por seus videos curtos, o som desempenha
um papel central na experiéncia cotidiana dos usudrios: a imersdo deve-se a exigéncia do
audio ativado; os usudrios sdo convocados a utilizar os sons dos videos que consomem em
suas proprias publicagdes; as trends da plataforma surgem a partir de &udios virais e
propagam-se a partir de uma légica memética.

Crystal Abidin argumenta que o uso estratégico dessas funcionalidades representa
uma expertise técnica dos criadores. Quando os envolvidos na troca de engajamento criam
audios proprios e incentivam outros a reproduzi-los, o objetivo ¢ estabelecer “historicos
rastreaveis” dentro da plataforma (Abidin, 2021). Esses audios funcionam como templates
para aqueles que buscam likes reciprocos, alinhando-se a logica da templatability discutida
por Leaver, Highfield e Abidin (2020). A ideia de templatizacdo estd ligada as estéticas das
plataformas, que sdo profundamente influenciadas pelos algoritmos. Em outras palavras,
usuarios, criadores e influenciadores adotam publicacdes similares, buscando atender as

demandas algoritmicas e explorar as affordances imediatas das plataformas.

5.3 Etica da reciprocidade no TikTok

As pesquisas sobre influenciadores digitais tém identificado e debatido movimentos
diversos que também objetivam maximizar as métricas das plataformas. Um caso exemplar ¢

o dos engagement pods do Instagram:

comunidades organicas que concordam em curtir, comentar, compartilhar ou, de
outra forma, engajar mutuamente com as publica¢des uns dos outros, independente
do conteudo, na esperanga de que isso ative o algoritmo do Instagram para priorizar
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o conteudo dos participantes e exibi-lo a um publico mais amplo (O’Meara, 2019, p.

2, tradug@o nossa).

Os pods do Instagram operam por meio de grupos fechados no Telegram e no
Facebook, onde os participantes organizam interagdes coordenadas de forma privada e
estruturada. Tiziano Bonini e Emiliano Treré (2024), que assim como Victoria O’Meara
(2019) também estudaram as dindmicas de funcionamento dos pods, alegam que esses sao
espagos onde a solidariedade entre os membros emerge, mas de forma contingente e fragil. A
fragilidade se refere, especialmente, a rotatividade entre os membros e a auséncia de
reciprocidade em algumas tarefas de engajamento. O mesmo ¢ observado no TikTok. H4 um
“agravante”, porém, ja que ndao ha ali um ambiente centralizado e fixo para debates e
integracdo entre os membros desse “engajamento comunitario”. As trocas de engajamento
observadas ocorrem diretamente nas postagens publicas. Essas postagens funcionam como
pontos de encontro efémeros, onde os sujeitos engajam-se temporariamente com o objetivo
de atingir os critérios de monetizacao da plataforma.

Portanto, a auséncia de incorporacdo a um grupo especifico parece nao ser um
demérito em relagdo as praticas em voga no TikTok. Essa dindmica mais aberta e
desestruturada, ainda assim, exige uma adesdo sem a necessidade de integrar redes privadas
organizadas, mas prevendo uma certa ética da reciprocidade, que busca orientar as interagdes
dentro deste ecossistema. Os participantes reforcam constantemente a necessidade de
retribuir engajamento, estabelecendo regras explicitas para garantir que ninguém aproveite a
dindmica sem contribuir. “Esta é a nova campanha de monetizacdo! Vamos comegar a
estimular os seguidores a serem reciprocos, pessoal”’, brada Gustavo, criador citado
anteriormente, propondo uma campanha contra as contas que ndo retribuem o engajamento.

Esse principio ético € reiterado em diversos videos, nos quais usuarios denunciam
aqueles que ndo seguem as regras ou nao retribuem interagdes, distinguindo entre aqueles que
sao “de verdade” e os que apenas se beneficiam da comunidade sem contribuir ativamente. A
combinacdo entre a crenga no potencial da plataforma, o discurso motivacional e a imposi¢ao
de normas de reciprocidade cria uma estrutura social difusa, mas altamente engajada, que
mantém a continuidade dessa dindmica. Nesse processo, contrastam-se duas economias
morais: aquela da plataforma e a dos grupos envolvidos em trocas de engajamento ou pods
(Bonini e Treré, 2024). Isso porque “[...] nos modos de produgdo cultural dependentes de

plataformas, as dinamicas de ‘winner-take-all’, que ha muito caracterizam as industrias
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culturais, sdo ainda mais intensificadas” (Poell, Nieborg, Duffy, p.49, traducdo nossa).
Reciprocidade e cooperagdo ndo fazem parte do regime discursivo das plataformas que
enfatizam, e materializam, “uma narrativa em que apenas o0s mais talentosos sao
recompensados com visibilidade, um modelo de crescimento baseado na moralidade
individualista e meritocratica tipica de uma logica neoliberal” (Bonini e Treré, 2024, p. 126,
traducdo nossa). Ainda assim, hd um esfor¢o de consolidacao de uma ética propria das trocas
de engajamento.

Mesmo com a auséncia de reciprocidade e de uma organizagao centralizada que retina
os criadores, como as comunidades formadas pelos pods, as trocas de engajamento almejam
uma monetizagdo comunitaria, em que todos seriam capazes de alcancgar esse objetivo
comum. Em certa medida, essa ética da reciprocidade coloca-se como aglutinadora ao lado da
propria plataforma; os criadores se envolvem em uma tarefa gamificada que ¢ a elegibilidade
para o sistema de recompensas do TikTok. Isso se evidencia nos videos criados por IAG em
que hé afirmagdes como “Estamos todos aqui com o mesmo objetivo: a monetizacdo” ou
regras claras de como retribuir engajamento, com pontuagdes. A mobilizagao para “avancar”
no suposto game se materializa em discursos de apoio mutuo como “segura na minha mao!”,
“estamos cada vez mais perto € vamos conseguir juntos”. O sucesso nesse jogo — mais facil
de ser “vencido” de forma coletiva — ¢ o cumprimento das exigéncias para monetizacao.

Como revelam as coletas de dados da pesquisa mais ampla que ampara esta
investigacao (Karhawi & Araujo, 2023; 2024), o compartilhamento em video dos processos
associados a monetizagdo, seus impasses € conquistas, gera um senso comunitario entre os
criadores, por meio da identificacdo com as mesmas situacdes vividas. Discursos como
“Estamos cada vez mais perto e vamos conseguir juntos!” materializam a crenca coletiva nas
promessas de democratizagdo das plataformas, ou de uma distribuigcdo igualitaria da fama
(Karhawi & Araujo, 2024), diariamente reforgadas por discursos aspiracionais em circulacao
pelos proprios criadores.

Ainda assim, o conflito entre as economias morais se perpetua (Bonini e Treré, 2024).
Os criadores de conteudo percebem seu trabalho como algo afetivamente significativo,
impulsionado pela sensacdo de que tém sorte por desfrutar de autonomia criativa e serem
remunerados para “fazer o que amam” (Duffy, 2017). Essa percepc¢ao enfraquece criticas as
condi¢des precarias de trabalho (O’Meara, 2022), a exigéncia continua de envolvimento

emocional, relacional e de autopromogdao (Duffy, 2017) e mesmo aos sistemas de
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monetizacdo das plataformas. Além disso, os criadores atuam em uma “economia de
prestigio”: “organizada em torno da acumulagdo de curtidas, seguidores e comentarios, o que
favorece a competicdo e a comparagdo. Essas coisas estdo estruturalmente em desacordo com
as condi¢des que historicamente nutriram a solidariedade e mobilizaram formas de agdo

coletiva” (O’Meara, 2022, p.3, tradugdo nossa)

5.4 Desaparecimento da categoria trabalho

Retomando a comparagdo com os engagement pods, nota-se uma diferenca
fundamental nas convocagdes para troca de engajamento no TikTok: a condi¢do do trabalho
parece se esvair. Nos pods, a pratica de inflar curtidas, comentarios e seguidores por meio da
colaboragdo coletiva tem como objetivo “burlar”, “hackear” ou “manipular” os algoritmos do
Instagram. Esse aspecto revela uma dimensdo central do trabalho dos influenciadores digitais
e criadores de conteudo: a ampla circulagdo de suas publicacdes ¢ essencial, pois grande parte
desses profissionais depende de parcerias comerciais com marcas que exigem resultados
mensuraveis em métricas (Karhawi, 2024).

Por essa razdo, os engagement pods, assim como outras estratégias que surgem
constantemente, funcionam como uma resposta coletiva as condigdes materiais da produgdo
cultural nas plataformas. Nessas dinamicas, os algoritmos retiram dos criadores o
conhecimento € o controle sobre seu proprio trabalho. Embora sejam considerados
“clandestinos” sob a governanca das plataformas, por gerarem dados vistos como ilegitimos,
os pods evidenciam a centralidade do trabalho na cria¢do de contetido: eles representam uma
tentativa de manter algum dominio sobre a circulagdo das publicagdes e, consequentemente,
sobre a propria sustentabilidade do trabalho criativo.

No TikTok, porém, as trocas de engajamento assumem um papel diferente. Em vez de
contestar a logica da plataforma, essas praticas atendem diretamente as suas exigéncias,
tornando os criadores elegiveis para o sistema de recompensas. O apelo ao “bora monetizar!”
pouco ou nada denuncia sobre as condigdes de trabalho dos criadores de contetido. Além
disso, a articulacdo em torno dessas trocas ¢ difusa, sem um eixo centralizador que remeta as
condigoes laborais, como ocorre em outras formas de agdo coletiva.

A comparacao entre influenciadores digitais profissionais — que trabalham em tempo

integral com criacdo de conteido — e wannabe influencers, expressao usada por Bonini e
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Treré (2024), pode soar desproporcional. No entanto, essas duas categorias se encontram
tanto nos engagement pods quanto nas trocas de engajamento do TikTok. A diferenca crucial
estd no objetivo final da pratica. De um lado, ha um compromisso com a manutengdo do
trabalho: em um cenario de instabilidade orquestrada pelas plataformas, no qual os proprios
criadores sdao avaliados por métricas e outros mecanismos internos, inflar esses nimeros
torna-se uma necessidade para continuar atraindo parcerias comerciais. De outro lado, hd um
compromisso com a mera possibilidade de monetizagdo: tornar-se elegivel para um programa
de recompensas implica uma adesdo completa e inquestionavel as regras da plataforma.

Além disso, nos videos de trocas de engajamento, ndo ha qualquer discussdo sobre o
trabalho na criacdo de conteudo ou sobre o futuro apos o aceite no programa de monetizagao
do TikTok. O que serd publicado para manter a remunera¢do do tiktoker? Apds a
monetizacdo, qual serd o “contetdo” dos perfis que apenas replicam videos gerados por
Inteligéncia Artificial Generativa com imagens estaticas e o slogan “Bora monetizar!”? Em
certa medida, essas questdes colocam em xeque as defini¢cdes de “criagdo de contetido”
digital, constru¢do de comunidades e processos de legitimacdo — temas centrais nos debates
sobre influenciadores digitais no Brasil (Saad-Corréa, 2017).

Por fim, o incentivo ao cumprimento coletivo das regras de monetizagdo do TikTok
parece se alinhar a um discurso mais amplo da plataforma sobre si mesma. Desde sua
chegada ao Brasil, o TikTok enfatiza a possibilidade de ganhos financeiros. Um exemplo
disso ¢ o TikTok Bonus, programa que recompensa usuarios por convidarem novos
participantes para a plataforma. Mesmo usudrios frequentes sao expostos a esse incentivo
logo ao abrir o aplicativo, por meio de um adesivo clicavel que direciona para o programa. O
valor da recompensa varia conforme o perfil dos usuarios recrutados — se sdo novos ou

inativos — e o tempo para o cumprimento da “tarefa” (Figura 4).
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Fica em primeiro plano, portanto, a possibilidade de fazer dinheiro com a plataforma,
seja participando de um bdnus que exige apenas o convite para amigos, seja conquistando os
10 mil seguidores para tornar-se, entdo, um criador de conteudo “monetizado”. Como em
uma pratica altruista, a plataforma exime-se de qualquer discussao que dé pistas de que o que
estd em jogo ali ¢, de fato, trabalho; de usudrios, de wannabe influencers, de criadores de

conteudo.

6. Consideracoes finais

O fendmeno das trocas de engajamento no TikTok, sintetizado no lema “Bora
monetizar!”, revela uma dindmica complexa e multifacetada. Essas praticas, que emergem
como uma resposta coletiva as exigéncias de monetizagao da plataforma, se caracterizam por
uma colaboracdo difusa e por uma ética de reciprocidade, impulsionada pelo imaginario de
prosperidade da plataforma e por discursos aspiracionais. A andlise dessas trocas de
engajamento ndo apenas destaca a adaptacdo dos criadores de contetido as logicas
algoritmicas, mas também aponta para uma renegociacdo das praticas historicas de interacao
em plataformas digitais, agora ressignificadas no contexto do TikTok. Nesse contexto, a
reciprocidade, que € um dos pilares dessa pratica, é constantemente tensionada pela logica
individualista e meritocratica das plataformas, que privilegiam a competicdo e a visibilidade

de poucos. A complexidade das trocas de engajamento também se manifesta na incorporagdo
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de estratégias sofisticadas para “jogar o jogo” do algoritmo. Os criadores elaboram esquemas
para explorar as affordances da plataforma, utilizando taticas como a criagdo de dudios virais,
a interacao multipla com contetidos ¢ a gestao dataficada do engajamento.

O uso de Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) na producao de conteudos para
trocas de engajamento também merece reflexdo. A profusdo desses videos, marcados pela
padronizagdo visual e modularidade de seus elementos, reflete uma visada estratégica diante
das demandas algoritmicas da plataforma, marcada pela busca pela otimizagdo da geragao de
engajamento e da acessibilidade ao programa de monetizagdo do TikTok. A IAG nos parece
um elemento que redefine as praticas de criagdo e as expectativas dos criadores e da
audiéncia, abrindo novas fronteiras para a investigacao, especialmente no que diz respeito as
suas implicagdes éticas, estéticas e laborais.

Em sintese, as trocas de engajamento no TikTok representam um fendmeno rico e
multifacetado, que merece ser explorado em profundidade por pesquisas futuras. A
complexidade dessa pratica, que combina estratégias coletivas e conhecimentos técnicos,

desafia as nogoes tradicionais de criagdo de contetido e engajamento nas plataformas digitais.
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