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PAI.?RZ\O DA DESINFORMACAO CONTRA OS POVOS
INDIGENAS: enquadrando as fake news checadas pela
agéncia Lupa’

PATTERN OF DISINFORMATION AGAINST INDIGENOUS
PEOPLES: framing the fake news checked by the Lupa
agency

Allysson Viana Martins®

Resumo: A inser¢do e utilizagdo cotidiana das redes sociais digitais, desde a década de 2010,
proporcionou uma ampla circulagdo de conteudos, modificando, principalmente a
partir de 2018, até a atuacdo das agéncias brasileiras de checagem de fatos. Essas
informacoes, por vezes, ndo sdo verdadeiras e atingem grupos vulnerabilizados,
como os indigenas. Para verificar o padrdo das informagoes falsas sobre os povos
originarios, avaliamos as fake news checadas pela agéncia Lupa desde sua
cria¢do. De 2018 até 2023, foram 36 com foco nesse grupo, com apenas trés sem a
etiqueta “Falso”, embora contribuam para a desinformag¢do. A politica é o assunto
primordial, observada indiretamente em 2 mentiras e diretamente em 28, com 24
atacando a esquerda e 4 a extrema direita. Sobre as origens, as redes sociais sdo o
espaco prioritario (89%, 32) para sua disseminag¢do. No caso dos formatos, foram
fundamentais para propagacdo o texto no Facebook e o video no WhatsApp,
sozinhos ou acompanhado de outros recursos.

Palavras-Chave: Desinformacdo; Fake news, Indigenas, Povos origindrios;, Agéncias de
checagem.

Abstract: The inclusion and daily use of digital social networks, starting in the 2010s, provided a
wide circulation of content, changing, especially since 2018, even the work of
Brazilian fact-checking agencies. This information is sometimes false and affects
vulnerable groups, such as indigenous peoples. To verify the pattern of false
information about native peoples, we evaluated the fake news checked by the Lupa
agency since its creation. From 2018 to 2023, there were 36 focused on this group,
with only three not labeled “False”, although they contribute to information
disorder. Politics is the main topic, indirectly observed in 2 lies and directly in 28,
with 24 attacking the left and 4 the extreme right. Regarding origins, social
networks are the priority space (89%, 32) for their dissemination. In the case of
formats, text on Facebook and video on WhatsApp were fundamental for their
dissemination, alone or accompanied by other resources.

Keywords: Disinformation. Fake news. Indigenous peoples. Native peoples. Fact-checking
agencies.

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho Praticas Interacionais, Linguagens e Producdo de Sentido na
Comunicacdo. 34° Encontro Anual da Compds, Universidade Federal do Parana (UFPR). Curitiba - PR. 10 a 13
de junho de 2024.

2 Professor do mestrado em Comunicagdo (PPGCOM) e coordenador do MiDI — Laboratério de Midias Digitais
e Internet na Universidade Federal de Ronddnia (UNIR). Pés-Doutorando em Comunicacdo pela UFC e Doutor
em Comunicaggo e Cultura Contemporaneas pela UFBA. E-mail: allyssonviana@unir.br.

1
£ WWwW.compos.org.or



7

compeds

J34° Encontro Anual

o Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10 a 13 de Junho de 2025

1. Introduciao

A relagdo dos indigenas brasileiros com as fake news sdao pouco exploradas, ainda que
eles estejam cada vez mais inseridos nas redes sociais, onde a desinformacdo mais circula.
Embora o governo do ex-presidente de Jair Bolsonaro ndo tenha dado atengdo as demandas
indigenas, muitas vezes desconsiderando os seus modos de vida e sua importancia para nossa
sociedade, € possivel observar que as checagens nas agéncias em torno dos povos originarios
aconteceu, mesmo em pouca quantidade, a partir da sua primeira campanha, em 2018, e
durante o seu governo (Martins, 2024). O silenciamento parece ter ocasionado ndo apenas a
auséncia de politicas publicas e agdes necessarias para sobrevivéncia desses povos e de seus
modos de vida, mas estava até nos discursos de Bolsonaro e de seus aliados.

Com o espalhamento de informagdes na internet, sobretudo nas redes sociais, a
desinformacdo se mostrou um fendmeno social que precisa ser combatido, principalmente
porque ndo se reduz a fixar informag¢des mentirosas na mente das pessoas sobre a realidade,
mas por confundi-las e estimular acdes danosas, fisica ou virtualmente. Em 2021, no auge da
pandemia e da infodemia da covid-19 (Martins; Teixeira, 2023, 2025; Teixeira; Martins,
2020, 2024), indigenas de diversas etnias, de Sao Paulo ao Par4, tiveram receio da vacina
contra 0 novo coronavirus, em virtude nao apenas do seu modo de vida, mas também do
processo de desinformacao empregado em torno do tema (Cruz; Barbosa, 2021). Em algumas
localidades, a negativa ocasionou até no retorno de vacinas, destinadas para outras camadas
populacionais consideradas prioritarias na época.

Para tentar combater esse efeito nocivo da desinformagdo em suas comunidades, grupos
indigenas ensinam como perceber que essas informagdes sao mentirosas. Um deles ¢ formado
por jovens jornalistas indigenas, que resolveram agir quando pessoas da sua comunidade ndo
se vacinaram por acreditar que a vacina continha dose de serpente e que os tornaria Satands
(Mansani, 2022). Eles comegaram a difundir checagens pessoalmente ¢ via WhatsApp.
Alguns coletivos, também por causa da dificuldade de vacinagdo, optaram por acdes como
podcasts e oficinas (Borges; Gomes; Maia, 2022), enquanto outros focam na divulgacio das
suas historias e tradicdes em redes sociais, exatamente para contrariar as mentiras (Macario,
2023). O WhatsApp, em todos os casos citados, foi a ferramenta onde mais se disseminou a

desordem informacional.
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O mais corriqueiro, no entanto, ndo sdo as informacgdes falsas chegarem e afetarem
diretamente os indigenas, no sentido de acreditarem nelas, mas no fato de eles serem alvos da
desinformacao. Em 2022, grupos favoraveis ao entdo presidente e candidato a reelei¢do, Jair
Bolsonaro, espalharam mentiras sobre as terras indigenas no Rio Grande do Sul (Marko;
Neves; Reinholz, 2022). As fake news focaram no aumento da demarcacao de territdrios e na
desapropriacdo de casas e terras ocupadas em favor dos povos origindrios, caso o entdo
candidato Lula se tornasse presidente.

No primeiro més de 2023, o Ministério da Justica e Seguranga Publica precisou
desmentir que a populagdo Yanomami, que sofria pela agdo de garimpeiros ilegais e auséncia
de politicas publicas do governo anterior, ndo tinha relacdo com as comunidades indigenas
venezuelanas que chegaram ao Brasil como refugiadas (MJSP, 2023). O deputado federal
Luiz Ovando, do Mato Grosso do Sul, chegou a afirmar que esses indigenas brasileiros eram,
na verdade, venezuelanos (Moreira, 2023; Soares, 2023). Cabe ressaltar que foi apenas com o
fim do periodo do governo de Jair Bolsonaro que o povo Yanomami foi considerado em crise
humanitaria, devido as situacdes de extrema desnutricdo que se encontravam. Mais proéximo
do final de 2023, o Ministério Publico Federal do Pard pediu o afastamento do prefeito do
municipio de Sao Félix do Xingu, Jodo Cléber, por espalhar mentiras de que estava parada
uma operacdo para retirar invasores de uma terra indigena e que os intrusos receberam
indenizagdo, por estarem no local desde os anos 2000 (Madeiro, 2023). As duas informagdes
ndo eram verdadeiras, e o prefeito ainda foi acusado de contribuir com a ocupacao ilegal.

Com esse cenario, este artigo busca avaliar qual ¢ o padrdao da desinformagao sobre os
povos originarios brasileiros, através das checagens da agéncia digital Lupa. Para isso, nos
valemos da metodologia do enquadramento midiatico, ao considerar que a realidade e os
acontecimentos sdao percebidos através de esquemas especificos de interpretacao, elaborados
por aqueles que produzem a informagdo, ainda que também sejam afetados por outros
enquadramentos. Ele ¢ observado no subtexto da mensagem, ao “selecionar alguns aspectos
da realidade percebida e torna-los mais salientes no texto, de tal maneira que se promova uma
defini¢do de um problema especifico, uma interpretagdo causal, uma avaliagdo moral e/ou
uma recomendagado de tratamento para o tema descrito” (Entman, 1993, p. 52).

O enquadramento ¢, portanto, um esquema de interpretacdo da realidade que permite
aos individuos localizar, perceber, identificar e rotular os acontecimentos. Os enquadramentos

seriam “quadros de referéncia geral, construidos socialmente, que sdo acionados pelas
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pessoas para dar sentido aos eventos e as situagdes sociais. (...) Assim, o ato de enquadrar ¢
visto como a forma como os atores sociais agem e interagem para criar formas organizadas de
entendimento do mundo” (Vimieiro; Dantas, 2009, p. 3). Em outras palavras, lidamos aqui
com as formas como as pessoas percebem a realidade ao seu redor por meio também, e
especialmente, da constru¢ao dos conteudos da midia.

De modo operacional, a avaliacdo mais detida do material foi realizada a partir do
primeiro elemento do enquadramento midiatico, dentre os quatro propostos por Entman
(1993): defini¢dao do problema — os primeiros aspectos relacionados ao agente; interpretacao
causal — as impressdes e apresentacdoes primeiras de quem recebe a causa do agente;
avaliagdo moral — os efeitos e os impactos da acdo dos agentes iniciais; e recomendac¢do de
tratamento — justificativas e caminhos para resolugdo dos problemas. Este artigo foca,
portanto, na definicdo, ao analisar questdes como frequéncia da desinformacao, qual assunto
ela aborda, de onde ela vem e qual formato midiatico utiliza.

Na origem, observamos se a desinformagdo ¢ oriunda dos meios jornalisticos
tradicionais (como site, TV, radio e impresso), sites e blogs ou redes sociais (especificando
sempre que possivel). J& em relagdo ao formato, avaliamos se circulou em texto, imagem,
audio, video e suas variadas combinagdes. Fernandes, Oliveira ¢ Gomes (2019) perceberam
que quase 30% do material avaliado pelas agéncias deriva de fotos e videos editados que
circulam na internet, desde 2018, sobretudo nas redes sociais. Na Europa, 17% tém como
alvo, majoritariamente (90%), declaragdes de politicos em coletivas de imprensa, matérias

jornalisticas ou redes sociais (Graves; Cherubini, 2016).

2. Desinformacao, para além das fake news

Diante de uma quantidade cada vez mais expressiva de dispositivos digitais portateis,
faceis de manusear e com precos acessiveis, a producao e a circulacao de conteudos (em seus
mais variados formatos) sdo potencializadas. Com a adequacdo das redes sociais a vida
cotidiana, o espalhamento da informagdo acontece de forma espontidnea ou impulsionada,
mas sempre constante. Esse panorama tem favorecido ndo apenas a propagacao de conteudos
propositivos; ao contrdrio, desde a segunda metade dos anos de 2010, percebemos um
processo desenvolvido e estruturado de desinformacdo através do espalhamento de

informagdes falsas nas midias digitais, comumente chamada fake news.
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Nesse contexto, a desinformagdo passa a ser um problema investigado cientificamente
ainda no inicio daquela década, sobretudo por poluir e minar a democracia com informagdes
falsas, que podem ser amplamente aceitas, facilmente disseminadas e dificeis de serem
corrigidas (Nyhan; Reifler, 2012). E fato que o proprio termo fake news vem sendo
questionado académica e cientificamente na medida em que as noticias (news) trazem
consigo a suposi¢cdo, ou a0 menos busca e intencdo, da verdade (ndo podendo, portanto, ser
fake). Conforme ressalta Silva (2019), a busca pela verdade e pela objetividade ¢ uma ideia
basilar da qualidade da informacao e a primeira lealdade do jornalista, apesar da dificuldade
de se alcancgar e circunscrever esses conceitos.

A comum imprecisdo do termo fake news se deve, entre outros fatores, a multiplicidade
de aspectos compreendidos (Tandoc Junior; Lim; Ling, 2017). Ainda assim, podemos definir
quatro nogdes: (1) erros ndo intencionais, ocasionando em publica¢do de informacodes falsas
até no jornalismo; (2) paroddia do jornalismo, com satiras trazendo informacdes falsas ou
verdadeiras com exagero na estrutura e no formato jornalistico; (3) descontextualizagcdo ou
enviesamento de uma informagdo verdadeira, para focar no menos importante ou desviante;
(4) mentiras deliberadas, com produgdo intencional para propagac¢do de informagdes falsas,
com pouca observancia no jornalismo.

Como se tratam de aspectos distintos, com regras e sentidos divergentes, o uso corrente
da expressdo a tem distanciado cada vez mais das duas primeiras ocasides, que existem antes
da popularizagdo da internet e sdo, por vezes, nomeadas também de false news. Enquanto
“fake” se refere a fraude (disinformation), “false” estaria mais proximo do incorreto
(misinformation). Ainda assim, essas quatro dimensdes compreendem um heterogéneo
ecossistema de desinformacgdo, ou desordem informacional. Mais corriqueiro nos estudos
académicos nacionais e internacionais (Derakhshan; Wardle, 2017; Eichler; Kalsing;
Gruszynski, 2018; Meneses, 2018; Spinelli; Santos, 2018; Carvalho; Lopez; Andrade, 2019;
Cazetta; Reis, 2019; Fernandes; Oliveira; Gomes, 2019; Gruszynski et al., 2020; Santos;
Maurer, 2020; Wang, 2020) tem sido uma tripartite, que podemos traduzir a partir de trés
diferentes expressoes em inglés: erro, engano ou incorreto (misinformation); fraude ou
mentira (disinformation); descontextualizagdo ou enviesamento (malinformation).

No caso desses trés aspectos, embora os dois primeiros tratem realmente da publicacao
de informagdes falsas, no primeiro caso (misinformation), nao ha inten¢ao do propagador em

prejudicar outrem. Ja a malinformation compreende a dissemina¢do de informagdes
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verdadeiras, mas enviesadas ou descontextualizadas, causando, portanto, confusdo e engano.
Isto ¢, embora sejam fatos, existe uma inten¢do negativa. A disinformation, por sua vez,
transmite mentiras com objetivo de confundir. Para nos, a desordem informacional
compreende todo esse complexo universo de informagdes que sdo falsas em alguma medida,
seja por erro, por completa falsidade ou por enviesamento, mesmo que seja necessario
reconhecer a ndo intencionalidade no primeiro caso como um aspecto, por exemplo, do
carater profissional do jornalismo — mais da sua instituicdo do que das organizagoes.

O acontecimento que popularizou e vulgarizou o termo fake news foi a eleicao
presidencial dos EUA em 2016, liderada por Donald Trump e Hillary Clinton. Enquanto
Clinton se referia a esse processo contemporaneo de desinformacdo, majoritariamente, Trump
tentava criminalizar a informagdo jornalistica que lhe era desfavoravel ou, no maximo,
continha algum equivoco (false news). A estratégia de desenvolver desconfianca e descrenga
numa instituicado como a jornalistica, como fez o entdo candidato a presidéncia estadunidense,
faz emergir um cendrio propicio para a desinformacdo pelas fake news, inclusive, ja sendo
considerado esse descrédito até quando se usa essa expressdo. “While it is currently used to
describe false stories spreading on social media, fake news has also been invoked to discredit
some news organizations’ critical reporting” (Tandoc Junior; Lim; Ling, 2017, p. 138).

Esse processo contemporaneo de desordem informacional deve ser compreendido como
inovador, ndo como boatos e calinias, conforme Moreno ¢ Moutinho (2018) e Cazetta e Reis
(2019). Além do alcance com as redes digitais, existem as motivagdes ideoldgicas e
financeiras que fazem as informagdes falsas serem produzidas e propagadas em ritmo e
logica industrial. “A novidade ndo estd no processo em si, mas sim, no modo como ele vem
sendo praticado e difundido, gerando tensdes e fendmenos singulares (...) por agentes que
trabalham em prol de interesses privados de um ator ou grupo, para atingir fins especificos”
(Silva; Albuquerque; Veloso, 2019, p. 416-417).

Aqui, ndo se trata, evidentemente, de negar que em periodos anteriores ndo existisse a
propaga¢do de informacgdes falsas com vistas a desinformag¢do de maneira deliberada e
planejada; tampouco discordar que tempos problematicos, de tumulto social, facilitam a
crenga nas mentiras propagadas. Porém, ¢ necessario reconhecer que a internet possibilita a
criagdo de um processo de propagacdo de informacgdes falsas com proporgdes inéditas de
desordem informacional porque as midias digitais facilitam a producdo, barateiam a

publicagdo, permitem uma maior edi¢cdo ¢ manipulagdo, aumentam o fluxo e automatizam a
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divulgacdo. As fake news sdo, portanto, um fenomeno contemporaneo de manipulagdo de
informacgdo falsa apresentada como real e verossimil, dentro da logica de espalhamento
midiatico visando a desinformacgao, através dos meios digitais, em especial as redes sociais,
podendo ou ndo mimetizar a estrutura e o formato jornalistico. Esse mimetismo serve para
confundir quem recebe essas informacdes falsas e emprestar alguma credibilidade aquele

contetdo, facilitando a crenga nele e sua propagagao.

3. Padrao das fake news contra indigenas

A Lupa, desde sua criacdo em 2015, realizou mais publicagcdes sobre os povos
originarios a partir da eleicdo da extrema direita para a presidéncia do Brasil, em 2018. De
2016 até 2023, foram 149 materiais divulgados contendo os termos “indigena” e “indigenas”,
com o pico de publicagdes em 2023, somando 44. Ainda assim, das 149 publicagdes, 103 sao
checagens de fato, possuindo etiquetas de avaliagdo, com as outras 46 compostas por
podcasts, entrevistas, reportagens, textos de opinido, de comparagdo ou de balango interno.
Segundo Martins (2024), dessas 46, apenas 10 tratam diretamente das questoes relacionadas
aos indigenas, enquanto as outras 36 publicacdes t€ém somente uma rapida citacdo as duas
palavras supracitadas.

Em relagdo as 103 checagens, 36 compdem nosso corpus de analise, pois se voltam
diretamente para questdes concernentes a populacdo indigena, enquanto as outras 67
avaliagdes so citam as duas palavras-chaves da nossa busca. E possivel perceber (ver Gréfico
1), portanto, que em 2020, primeiro ano da pandemia, houve uma diminui¢do de quase 70%
das checagens propriamente sobre o assunto (na cor amarela), em referéncia ao ano anterior,
quando a covid-19 ndo se fazia presente no mundo. E a quantidade de 2019 s6 foi superada
em 2023, ano da posse do presidente Lula, da criagdo do Ministério dos Povos Indigenas e da
determina¢do do fim da pandemia da covid-19 pela Organizagdo Mundial da Satde, tematica

que chegou a ocupar até mais da metade das checagens nas agéncias.
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GRAFICO 1 — Frequéncias das informagdes e checagens sobre os indigenas na Lupa.
FONTE — Elaboragao propria.

A agéncia Lupa avaliou, de 2018 até 2023, 36 checagens de informacdes focadas nos
povos originarios, das quais 33 (92%) apresentam a etiqueta “Falso”, e, destas, seis
compartilham outros selos, porque existem mais informagdes no conteido compartilhado,
definidas como “Verdadeiro” e “Verdadeiro, mas...”. As tnicas 3 (8%) que ndo contém a
etiqueta falsa sdo colocadas como “Verdadeiro, mas...”, embora contribuam no processo da
desinformacdo, pois abordam: (1) o elogio em 1998 de Jair Bolsonaro aos militares
estadunidenses por dizimarem os indigenas e ndo terem problemas com demarcagao de terras
(2018); (2) a morte de um cacique apoOs tomar a vacina, ainda que sua parada cardiaca nao
tenha relagdo com a dose (2021); (3) video de 2021 de uma manifestagdo indigena que foi
descontextualizado para parecer um protesto contra a vitoria de Lula sobre Bolsonaro na
eleicdo presidencial de 2022 (2022).

O primeiro contetdo nao informava o ano em que o politico havia feito a afirmagao e
ocultava que ele disse que ndo defendia que o mesmo tivesse acontecido com os indigenas
brasileiros, mas a declaracdo era verdadeira. A situagdo seguinte dizia que o cacique morreu
ao tomar a CoronaVac, estabelecendo uma relagdo de causa e efeito que ndo era veridica;
ainda assim, foi etiquetado como “Verdadeiro, mas...”. O ultimo caso mentia ao insinuar que
os indigenas se manifestavam contra a vitoria do presidente Lula, divulgado como favorito

para a maioria dessa populagdo. Todas, portanto, desinformam de alguma maneira.
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Os assuntos foram definidos ap6s uma primeira leitura completa do corpus

selecionado, desta forma, nas 36 checagens, identificamos um total de nove categorias (ver

Tabela 1). A escolha foi por indicar todas as tematicas atacadas pela desinformacao avaliada

pela Lupa, fazendo, desta maneira, com que as categorias ndo sejam mutuamente

excludentes. Essa escolha permitiu que s6 trés mentiras ficassem apenas em um assunto

(Ideologia), demonstrando uma politizagdo da desinformagdo, mais bem delineadas

posteriormente. Duas fake news sdo videos de manifestagdes indigenas descontextualizadas,

como se apoiassem o entdo presidente da republica, Jair Bolsonaro (2021), e se opusessem a

recente vitoria do entdo candidato a presidéncia, Lula (2022). A terceira mentira que possui

somente um foco ideoldgico se trata da edicdo do 4udio de um video em que o entdo

presidente Lula seria vaiado ao lado de indigenas (2023); porém, na verdade, ele era saudado.

Tabela 1
Categorias tematicas encontradas nas checagens da Lupa sobre os povos tradicionais.
ASSUNTOS DESCRICAO

Crime Crime cometido pelos povos originarios ou contra eles, como queimar
terras e desviar dinheiro

Cultura Modo de vida da populagdo indigena, como uso de tecnologias atuais e
equipamentos de alto valor ou expressdes culturais consideradas exoticas,
de comida, lingua e vestimenta aos rituais

Ideologia Associagdo com politicos ou manifestagdes, movimentos e reivindicagdes

Lideranca Figuras publicas proeminentes indigenas de dentro ou fora da aldeia, de
caciques a influenciadores digitais

Morte Morte de indigenas ou vitimas deles, de genocidio a casos especificos

Orgao Ligacdo com entidades privadas ou piblicas, de Funai e Ibama a ONGs

Saude Doencas e tratamento de satide dos povos tradicionais

Territorio Reservas, terras e territorios indigenas

Violéncia Agressdo fisica contra ou partindo da populacdo indigena, de agoes
policiais a confrontos com garimpeiros, grileiros e fazendeiros

FONTE — Elaboragao propria.

A Ideologia ¢ o assunto que mais permeia as mentiras sobre 0os povos originarios, a

partir do que foi avaliado pela Lupa (ver Grafico 2). Das 36 checagens, 29 (81%) enfatizam a
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temadtica, que se sobressai na associacdo com todas as outras, tratando de questdes como
manifestagdes indigenas em Brasilia, mas principalmente a partir de fala de politicos e
apoiadores da extrema direita no pais, uma vez que boa parte das mentiras atacam
“esquerdistas” (expressdo usada por eles), o presidente Lula, seus ministros e demais
apoiadores. Uma das maiores correlagdes de Ideologia ¢ com Violéncia, de 88% (7 de 8),
percentual menor apenas do que desta categoria com Crime (100%), ao citar as acdes
policiais e os confrontos nas terras indigenas (TI) com garimpeiros, grileiros e fazendeiros,
inclusive, incéndios criminosos. Embora toda Violéncia citada se associe ao Crime, 0 inverso
ndo acontece, pois existiram falsas denlincias de falsidade ideoldgica (indigena) que ndo se

enquadram na categoria sobre agressao fisica.

Grafico 2 — Tematicas das checagens na Lupa sobre os povos indigenas.
FONTE — Elaboragao propria.

Os outros dois assuntos com maior representatividade sio Crime e Orgio,
respectivamente, em 42% e 36% das checagens. As duas tematicas compartilham 9 e 10
mentiras com Ideologia, demonstrando que as informagdes falsas sobre ilegalidades
perpetradas ou vivenciadas pelos povos originarios e sobre as agdes de entidades publicas e
privadas ligadas a eles — como Funai, Ibama e ONGs de prote¢do ambiental — possuem um
carater ideoldgico e até partidario, em uma correlagdo de 56% (Crime, 9 de 16) e de 77%

(Orgdo, 10 de 13). Nas fake news relacionadas a Cultura indigena, a politizagdo chega a 70%
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(7 de 10), sobretudo com politicos e apoiadores de Bolsonaro diminuindo, ironizando e
questionando o modo de vida e, portanto, a propria identidade dos povos tradicionais. Esse
aspecto cultural se relaciona ainda a: Crime, como se os indigenas se apropriassem
indevidamente de recursos para obter uma vida com tecnologias e equipamentos, algo
supostamente nao condizente com quem sao; e Lideranca, diminuindo a representagdo e até
questionando a identidade de pessoas proeminentes dessa populagdo. Cada correlacdo com 5
de 10 (50%) das mentiras sobre Cultura, ou seja, metade delas.

As 11 mentiras sobre as reservas e terras indigenas (TI) possuem ligagdo com outros
trés assuntos: 5 com Orgdo (45% de correlagdo), 4 com Crime (36%), além dos 10 de
Ideologia (91%). Neste caso, o alto indice de associacdo se deve, principalmente, ao debate
acerca da demarcagdo das TI pelo Projeto Lei do Marco Temporal (PL 490/2007). J4 a
relagdo com Orgdo aparece por causa das supostas acdes da Funai e com Crime pelas falsas
invasoes e conflitos com fazendeiros e garimpeiros.

As 6 mentiras sobre Saude envolvem a pandemia da covid-19 ou a desnutri¢ao do
povo Yanomami, com 5 (83%) tendo ligagdo com Ideologia, principalmente para defender o
ex-presidente Bolsonaro e acusar o entdo presidente Lula no caso da crise humanitaria em
Roraima. Lideranga, envolvendo caciques, influenciadores digitais e ativistas indigenas,
também esta em 6 checagens, com 5 mentiras ligadas a Cultura, 4 ao Crime e 3 a Ideologia,
ao relacionar-se com falsidade ideologica e desvio de dinheiro, além da expressdo cultural do
que ¢ ser indigena e pertencer a esse grupo, envolvendo criadores de conteudos digitais,
cacique Raoni e S6nia Guajajara, ministra dos Povos Indigenas. Por fim, as 5 informagdes
falsas em Morte falam do genocidio e massacre sofridos pelos povos origindrios — como a
crise humanitaria dos Yanomamis e assassinatos em conflitos de terras e manifestagoes —,
além de mortes em decorréncia da covid-19, com 4 (80%) possuindo relagdo com Ideologia
por sair de falas de politicos ou pela tentativa de culpar, falsamente, Bolsonaro e Lula por
homicidios.

Em relagdo as origens das 36 fake news sobre indigenas analisadas pela Lupa, 89%
(32) partiram das redes sociais digitais, sendo 26 (72%) do Facebook e 6 (17%) do
WhatsApp. Ainda assim, praticamente todas as que derivam desta rede (4 de 6) apareceram
em 2023, com énfase anterior praticamente s6 no Facebook. Se considerarmos apenas este
ano, foram nove se originando do Facebook e quatro do WhatsApp, demonstrando a

importancia que este aplicativo ganha para o compartilhamento de informacdes falsas em
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nosso pais, ou, ao menos, o foco que a Lupa vem dando para ela. As fake news partirem da
rede social ¢ um aspecto tdo pertinente que, normalmente, a agéncia ja traz esta informagao
no inicio do texto da checagem, precisando a sua origem.

Das tnicas quatro (11%) mentiras que ndo surgiram destes (ciber)espacos, trés vieram
do proprio Jornalismo/Imprensa e uma de sessdo do Congresso Nacional. Esta de carater
presencial, propagada apenas em Texto, foi realizada a partir da CPI da covid-19, em 2021,
em uma comissao de inquérito do Senado Federal presidida pelo senador Omar Aziz para
investigar supostas irregularidades cometidas no governo federal durante a pandemia. “Na
CPI, senadores voltam a fazer afirmagdes falsas sobre a pandemia” avaliou a fala de varios
politicos, dois deles com afirmacdes, neste caso verdadeiras, sobre indigenas. Fabiano
Contarato disse que “Mais de 1200 indigenas perderam a vida [na pandemia]” — e até aquela
data haviam sido 1222 mortes — e Flavio Bolsonaro declarou que “Os indios que moram em
aldeias, mais de 80% deles, da populacdo adulta, ja estdo completamente imunizados” — e até
aquele momento, eram 81% de indigenas adultos vacinados; ainda assim, este dado ndo
contabiliza 42% da populagdo indigena que vive na cidade ou em territérios demarcados.

As quatro checagens das mentiras que ndo advém das redes sociais foram as Unicas
que ndo foram avaliadas a pedidos dos usudrios dessas redes ou de seguidores da Lupa, ou
seja, foram checadas por causa do interesse da agéncia e dos seus profissionais. Isso quer
dizer que todas as 26 checagens que partiram das redes sociais digitais foram feitas a partir da
solicitacdo dos usudrios das redes que sdo leitores da Lupa. Essa relacdo se deve,
possivelmente, porque a agéncia possuia desde maio de 2018 uma relagao comercial com o
grupo Meta para andlise dos contetidos que circulam em suas redes, como o Facebook (Lupa
[...], 2018), mas finalizado em janeiro de 2025. Pouco mais de dois anos depois (Lupa [...],
2020), em outubro de 2020, langou um canal automatizado no WhatsApp em parceria com o
mesmo grupo, para facilitar a comunicagdo com o publico, agilizando a entrega das
checagens e o levantamento das fake news. Mas dessas quatro checagens, s6 uma, derivada
da Imprensa, trouxe apenas Video como formato de propagacdo, enquanto as outras trés
tinham apenas Texto, sem nenhum outro recurso.

No caso geral dos formatos midiaticos, o Texto ¢ predominante, aparecendo em 32
(89%) fake news, seis sozinho, 10 com Imagem e 16 com Video. Ainda assim, a Imagem, em
somente uma ocasido, aparece de forma ilustrativa, ndo agregando informagdo ao Texto. Em

“E verdade que Bolsonaro elogiou cavalaria norte-americana por dizimar indios”, a
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informacdo mentirosa estd no Texto, colocado em Imagem apenas para trazer uma arte/card
com o rosto de Jair Bolsonaro de forma chamativa na cor vermelha, atribuindo-lhe uma
afirmacdo de forma descontextualizada; inclusive, esta ¢ uma das poucas mentiras sobre
indigenas que ataca alguém da extrema direita (4 de 36), ou seja, provavelmente nao
produzida por alguém deste grupo politico.

As duas primeiras mentiras derivadas da Imprensa (2018 e 2019) foram propagadas
apenas com Texto. Em “Bolsonaro e indios: os erros do presidente eleito ao falar sobre Funai
e reservas”, a Lupa selecionou falas que circulam de Jair Bolsonaro sobre as terras indigenas,
com mentiras como a quantidade de pessoas que vivem na reserva Yanomami — etnia que
sofreu crise humanitdria por causa do seu governo —, com o ex-presidente dizendo que
existiam apenas 9 mil, quando na verdade ultrapassavam os 25 mil. Sobre esta e outras
afirmagdes, a agéncia informa que “Procurado, Bolsonaro ndo retornou”. Ja em “Na TV,
Bolsonaro erra sobre combustiveis, reserva indigena e referendo de 2005, foram
selecionadas falas do politico em entrevista ao jornalista Jos¢ Luiz Datena no programa
Brasil Urgente, quando repetiu a mentira acima sobre o povo Yanomami.

O outro unico formato que aparece sozinho ¢ Video, em quatro ocasides (20 no total,
56%). Ainda assim, observamos que recebe particular importancia a partir de 2023. De
fevereiro até dezembro deste ano, ele aparece em todas 11 mentiras, e em 10 junto ao Texto.
Todavia, s6 temos acesso ao Video da mentira em uma ocasiao, quando ele veio da Imprensa
em 2023, isto porque, quando se origina nas redes sociais, a Lupa coloca sempre o seu print,
ndo o video. Porém, em “Lira erra dado sobre indigenas ao defender marco temporal no Roda
Viva”, quando se tratou de uma mentira durante a entrevista do entdo presidente da Camara
dos Deputados, Arthur Lira, ao programa televisivo Roda Viva, a agéncia trouxe o video na
integra da informagdo falsa de que a populagdo indigena do pais corresponde a 0,02%,
quando na verdade ¢ de 0,81%, uma diferenca de 1,5 milhdo de pessoas que Lira excluiu.

A correlagdao de Video e WhatsApp ¢ flagrante. Todas as seis (100%) mentiras que
circularam nesta rede social estavam neste formato, e duas vezes sozinho (1/3), sem Texto.
Isto quer dizer que no WhatsApp teve mais desinforma¢dao em Video do que em Texto. Os
dois casos em que Video aparece sozinho sdo as duas Unicas mentiras avaliadas que se
originaram do WhatsApp antes de 2023. Em “Video de acampamento em Brasilia ndo ¢ de
concentragdo para protesto em 7 de setembro” (2021), a fake news traz, na verdade, uma

filmagem do movimento Luta pela Vida, da Articulacdo dos Povos Indigenas do Brasil
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(Apib), que lutava contra a aprovacdo do marco temporal no Supremo Tribunal Federal
(STF). A intencdo era dizer que os indigenas apoiavam o entdo presidente: “Depois dizem
que os indios ndo gostam do Bolsonaro”.

Em “Video com °‘verdades sobre Brasil no meio ambiente’ tem dados falsos e
descontextualizados” (2022), a mentira ¢ de um video compartilhado pelo proprio Jair
Bolsonaro no X (Twitter a época), mas que circulou no WhatsApp e chegou a Lupa por esta
rede social. Isso fez com que a agéncia fosse novamente atras do politico: “A reportagem
procurou o presidente, e atualizard esta checagem caso haja resposta”. Entre as mentiras
propagadas, estavam que: a Amazonia Brasileira tem 84% do seu territorio totalmente
conservados, quando na verdade 62% estdo em Areas Protegidas; 66% de todo o territorio
nacional sdo totalmente conservados, quando esse percentual diz respeito a vegetagdo nativa,
mas apenas 29% esta protegido contra o desflorestamento, em Area de Protecio Ambiental,
Unidades de Conservagao e Terras Indigenas.

Em relacdo ao Facebook, apenas uma checagem traz somente Video e todas as outras
25 contém Texto, acompanhado em 10 com Imagem e em 12 com Video. Em “E falso que
ONG do cacique Raoni enviou barras de ouro para a Franga”, a mentira s6 em Video trazia
pessoas brancas recebendo barras de ouro como se fossem dadas pelo lider indigena
brasileiro, porém, sdo italianos inspecionando uma carga que vinha de Gana. A fake news ja
tinha sido até compartilhada em outros paises, como Mali, e checada por agéncias francesas.
Das trés que trazem s6 Texto, sem outro formato, uma delas tem uma série de mentiras
envolvendo Anita Roddick, fundadora da empresa The Body Shop, que teria conhecido o
cacique Raoni, sido enganada e extorquida financeiramente, com suas doac¢des sendo usadas
até para contrabando. Nada disso aconteceu.

Ja as outras duas checagens somente com Texto se tratavam de supostas noticias que
circulavam no Facebook e se baseavam em sites jornalisticos — demonstrando ainda o papel
importante desta institui¢cdo, embora sejam desacreditadas até por quem compartilha este tipo
de material. “Morte de cacique no Acre ndo esta relacionada com vacinagdo contra a
Covid-19” aborda a morte de um lider indigena que ndo tem nenhuma relagdo com a vacina
da Coronavac tomada por ele, mas pela luta de mais de dez anos contra diabetes, além de
hipertensdo e insuficiéncia cardiaca. Ja “E falso que entidade que denunciou desnutrigio dos
Yanomami desviou R$ 33 milhdes” relaciona organizagdes diferentes, embora com nomes

parecidos, para propagar a inverdade.
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4. A problematica das redes sociais digitais

Com o espalhamento de informagdes na internet, sobretudo nas redes sociais, a
desinformacdo se mostrou um fendmeno social que precisa ser combatido, principalmente
porque ndo se reduz a fixar informag¢des mentirosas na mente das pessoas sobre a realidade,
mas ainda por estimular acdes danosas, fisica ou virtualmente, perpetradas por esses
individuos. Isso estava sendo feito até¢ por algumas das proprias tecnologias que o criaram,
por meio da exclusdo de contetidos, da sua notificacao ou da sua desmonetizacao. No entanto,
em 7 de janeiro de 2025, o proprietario do grupo Meta, Mark Zuckerberg, publicou um
pronunciamento em video, no Facebook, afirmando que sua empresa ndo seria mais parceira
das agéncias de checagem de fatos, substituindo-as pelo sistema de “notas de comunidade”,
assim como acontece no X, onde os proprios usuarios se responsabilizam pela verificagao das
informagdes que circulam na rede (Zuckerberg, 2025).

O criador do Facebook disse que essa seria uma agdo para valorizar a liberdade de
expressao, discurso semelhante ao propagado pelo atual presidente dos EUA, Donald Trump,
e por um dos seus principais apoiadores, Elon Musk, proprietario da rede social X. Para
Zuckerberg, a midia tradicional e os governos — embora ndo cite quais — estariam censurando
contetidos sob viés politico, e que a recente eleicao (de Trump) seria a comprovagdo de que a
sociedade (nao s6 dos EUA, mas todas que utilizam as redes sociais da sua empresa) nao
estaria mais de acordo com a pratica de restringir conteudos nocivos, implementada de “boa
fé” pela Meta. Embora exalte o presidente republicano em todo o seu pronunciamento e
afirme ao final que vai trabalhar com Trump para “combater os governos ao redor do
mundo”, sobretudo na Europa e na América Latina, que estariam “institucionalizando a
censura”, a sua decisdo teria ocorrido porque os checadores seriam “politicamente
tendenciosos” e minariam mais a democracia e a confianca das pessoas do que o inverso.

Com o fendmeno das fake news explodindo a partir de 2016, as agé€ncias passaram a
enfatizar a desinformagao nos mais amplos e diversos temas. De checadores de politicos, elas
ampliam o foco e trabalham com declaracdes de todo tipo de figura publica, veiculadas por
assessorias ou veiculos jornalisticos, e com conteudo fraudulento que circula nas redes
sociais e na sociedade. A Lupa adota mais fortemente essa funcdo de debunking a partir de
2018. Segundo Dourado (2019), até entdo, as agéncias brasileiras de fact-checking, de modo

geral, focavam mais nas declaragdes de politicos, em suas proprias midias ou nas tradicionais,
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do que na circulacdo de fake news. Elas se reconfiguraram e permitiram um maior controle da
desinformacdo nas redes sociais, reconfigurando mediagdes e filtros cognitivos nas
plataformas digitais; além de possibilitar (mais a longo prazo) que os usudrios aprendam
formas de checar se uma informagao ¢ veridica ou nao (Valentim, 2019).

E preciso dizer ainda que as fake news nem sempre tentam simular e disfarcar-se de
contetido jornalistico (Carvalho; Lopez; Andrade, 2019; Fernandes; Oliveira; Gomes, 2019),
ou seja, ndo ¢ verdade que elas seguem sempre “uma estrutura textual jornalistica (titulo, lead
e corpo do texto) e respeitam caracteristicas peculiares (texto curto, claro, informativo e
impessoal)”, com titulos exagerados, temas apelativos, sem fontes ou canais legitimos (Silva;
Albuquerque; Veloso, 2019, p. 416). A propagacdo de desinformacdo em redes sociais,
principalmente WhatsApp, ndo se vale necessariamente de uma estrutura noticiosa, mas de
conteudos de efeito que facilitem sua propagacao.

A problematica esta no fato do aplicativo ser um dos principais canais de disseminagao
da desinformacao, especialmente no Brasil. Como se trata de um aplicativo privado de troca
de mensagens, o controle para corre¢do ¢ muito mais dificil de chegar em quem recebe e
transmite contetidos falsos. O WhastApp “faz com que a discussdo politica migre para
ambientes privados, nos quais nao ha controle do contetido, cabendo apenas ao usuario a
tarefa de identificar se uma informacao ¢ verdadeira ou falsa” (Santos; Maurer, 2020, p. 4).

Gruszynski et al. (2020) também falam das fake news como imitadoras das noticias,
ainda que depois enfatizem a disseminagdo de desinformac¢do em formato de depoimentos —
ndo de producao jornalistica —, que supostamente nao teriam sido publicados na midia
tradicional. As mentiras ndo precisam se parecer com as matérias jornalisticas e advindas de
um site com esta aparéncia, ou seja, nao precisam possuir sua roupagem. Com o WhatsApp,
propagam-se materiais com aparéncia mais de fontes para o jornalista, como um testemunho
de alguém que vivenciou um suposto fato, por isso, em formatos de textos, dudios e videos
em primeira pessoa (Fernandes; Oliveira; Gomes, 2019; Demuru; Fechine; Lima, 2021).

A propria légica privada do WhatsApp permite essa perspectiva mais personalista,
especialmente quando o conteido advém de um familiar ou de alguém de confianga. O
Facebook, por outro lado, possui um conteudo publico, mesmo quando ndo ¢ compartilhado
com este tipo de “privacidade” e é mais restrito. E possivel, mas cabe averiguagio, que as
publicacdes nesta rede social tenham esse aspecto mais proximo de uma noticia, com

estrutura de lide, piramide invertida, fontes, multimidia e link, ou seja, quando o fake se veste
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de news; isso vale também para o local onde ele estd assente, um site com caracteristicas
pretensamente jornalisticas. E um paradoxo, pois, apesar de sua credibilidade diminuida, o
jornalismo empresta um pouco para a desinformacao.

Desde 2016 nos EUA, o Facebook fazia uma espécie de penalizagdo algoritmica com a
reducdo de alcance dos contetidos suspeitos, diminuindo, segundo Moreno e Moutinho
(2018), 80% da distribuicdo do material considerado nocivo pelas agéncias de checagens
parceiras da empresa. O programa chegou ao Brasil em 2018 especialmente para as elei¢des
deste ano. A empresa usa nove gradagdes de etiquetas, das quais false, mixture e false
headline sdo as mais graves e causam reducdo na propagacao, proibicao de impulsionamento
pago e notifica¢do, podendo resultar em penalidades, em caso de reincidéncia. No entanto, a
decisdo divulgada em janeiro de 2025 pelo proprietario da empresa Meta finalizou qualquer
parceria para combate a desinformacdo em suas redes sociais. No Brasil, a parceria rendeu a
rejeicdo de metade das mengdes na rede social (Moreno; Moutinho, 2018), embora na Lupa

exista um equilibrio de verificacdo de politicos mais a esquerda e a direita (Santos, 2019).

5. Conclusao

As fake news ganham, muitas vezes, ampla circulagdo e importancia no fluxo
comunicacional contemporaneo, no que se refere a internet e, mais especificamente, as redes
sociais. Nesse processo de desinformacao, € pertinente identificar os padrdes das fakes news,
sobretudo quando se voltam para grupos vulnerabilizados como os indigenas. Por isso, ¢
importante entender ndo apenas a frequéncia com que aparecem, mas também os assuntos, as
origens e os formatos das (des)informagdes que se tornaram relevantes para serem
etiquetadas por uma agéncia de checagem, como a Lupa.

A Lupa comecgou a realizar mais producdes sobre os indigenas desde a iminéncia da
eleicdo do entdo candidato a presidéncia Jair Bolsonaro, em 2018, com checagens e
publicagdes a partir do que ele e seus apoiadores falavam. Entretanto, fica patente que hoje
existe uma maior dedicacdo aos povos originarios do que anteriormente, quando comparamos
a frequéncia de publicagdes e checagens do periodo de 2016-2022 com as de apenas um ano
do governo do presidente Lula, em 2023. Ou seja, mesmo que a fala de politicos e apoiadores
de extrema direita tenha trazido o assunto e as mentiras sobre os povos indigenas para os

olhos da agéncia, esse movimento se fortalece com o atual governo, ao criar o Ministério dos
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Povos Indigenas e amplificar a aten¢do em torno dessa populacdo, como a descoberta da crise
humanitéria dos Yanomami.

As checagens sobre as mentiras relacionadas as principais questdes dos povos
indigenas brasileiros revelam uma politizagdo do assunto, com alto indice de envolvimento
de politicos e apoiadores do ex-presidente Jair Bolsonaro. Das 36 fake news, 24 (67%)
beneficiariam a extrema direita, ou porque sairam da fala de algum politico desse espectro
ideologico ou porque ¢ um ataque mentiroso a figuras proeminentes da esquerda, como o
presidente Lula e a ministra dos Povos Indigenas, Sonia Guajajara, ou mesmo ao que
denominam de “esquerdistas”.

Por outro lado, 4 podem ter partido de pessoas e grupos da esquerda — embora alguns
poderiam preferir a afirmacao de que sdo de fora da extrema direita, pois pode ter vindo nao
necessariamente de grupos daquele espectro politico; porém, preferimos a precisdao de
coloca-los a esquerda, tendo em vista a polarizacdo entre as duas principais figuras
politico-partidarias, Lula e Bolsonaro. Essas mentiras foram um ataque falso a figuras como o
ex-presidente Jair Bolsonaro e a ex-ministra da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos e
atual senadora, Damares Alves. Elas, inclusive, sdo desinformacdes de dezembro de 2018 (1)
e 2019 (3), eleig¢ao e primeiro ano do mandato de Bolsonaro.

Ainda assim, os povos indigenas sdo associados também as mentiras sobre Crime,
Violéncia e Morte, como algozes ou vitimas, ¢ sobre identidade e representacdo (Cultura,
Lideranca, Territorio e Orgdo). O primeiro grupo tematico tem até mais recorréncia, como se
o principal para os propagadores de fake news fosse vincular imagens negativas a propria
existéncia fisica desses povos, mais até do que em relagdo as suas esséncias mais simbolicas.

Sobre as origens da desordem informacional, as redes sociais sdo o espago prioritario
(89%, 32) para sua disseminagdo, especialmente Facebook (72%, 26) e, desde a pandemia da
covid-19, também o WhatsApp. As fakes news comegaram a circular de maneira tao
expressiva nas redes sociais que foi preciso que esses veiculos passassem a dedicar mais
atengdo a esses (ciber)espagos digitais, assumindo uma funcao de debunking, algo que a Lupa
vem fazendo mais fortemente a partir de 2018, principalmente por causa da sua anterior
relagdo com o grupo Meta, arrefecida apos pronunciamento de Mark Zuckerberg, em 7 de
janeiro de 2025, excluindo o trabalho das agéncias das suas empresas.

Ainda assim, no final da década passada, ndo foram apenas as agéncias que passaram a

focar mais nas redes sociais, pois até as grandes empresas de tecnologias digitais haviam
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percebido a problemética que existia nas informacdes falsas circulando livremente em seus
espacos. Isso fez com que ndo apenas elas indicassem que um conteudo ¢ fraudulento, mas
também limitassem as possibilidades de compartilhamento de qualquer informagao,
sobretudo daquelas potencialmente mentirosas, por meio da sua notificacao, exclusdao ou
desmonetizagdo. Essas a¢des reduziam a circulacdo de fake news, ao menos nas redes sociais,
que sdo, como percebido através dos dados da nossa andlise, o espago principal para sua
propagacao.

Os blogs e sites jornalisticos, por exemplo, possuem uma baixa densidade, sobretudo
quando existem profissionais para fazerem esse filtro e uma apuragao adequada do que esta
sendo divulgado. Ainda assim, a Imprensa foi avaliada pela agéncia em trés ocasides, e,
diferentemente do que aconteceu com as mentiras que circularam nas redes sociais, aquelas
partiram do interesse dos proprios profissionais da Lupa, ndo de uma solicitacdo de
usudrio/publico. As duas primeiras, em 2018 e 2019, verificaram falas do ex-presidente Jair
Bolsonaro, compartilhadas em Texto; enquanto a ultima, em 2023, traz um Video na integra
com a entrevista do presidente da Camara dos Deputados ao programa televisivo Roda Viva,
onde analisaram e encontraram mentiras.

Mesmo que o jornalismo tenha sua instituicao desacreditada, sobretudo para facilitar a
distribuicdo de desinformagdo, algumas de suas supostas matérias aparecem em formato de
Texto, sozinho ou com Imagem, circulando nas redes sociais, em especial Facebook. Esta
rede, inclusive, possui relacdo direta com as mentiras em Texto (25 de 26), sendo um formato
primordial para se ter atencao, quando tratamos das mentiras que sao disseminadas sobre os
povos origindrios, ou seja, o formato textual possui um papel de protagonista como
propagador de mentiras, ndo apenas para (des)contextualizar. J& no WhatsApp a desordem

informacional se instala com a predominancia do Video, até¢ sem Texto acompanhando.
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