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Espetacularizacao, desinformacao e radicalizacdo em
videos de prefeitos catarinenses no Instagram

Amanda Souza de Miranda !

Resumo: Desde 2018, o estado de Santa Catarina se consolidou como polo de sustentagdo do
bolsonarismo, fenémeno que se traduz na espetaculariza¢cdo da politica e na
estetizagdo de discursos autoritarios, aqui tomados como parte do sistema de
populismo digital. Neste artigo, analisamos dois episodios virais protagonizados
por prefeitos catarinenses, que mobilizam desinformagdo e narrativas policialescas
para refor¢ar sua identidade politica na plataforma Instagram. Em 2024, decretos
antivacina voltados para criancas foram amplamente divulgados nas redes de
prefeitos de direita em diferentes municipios do Estado. Em 2025, videos de
abordagens a pessoas em situacdo de rua por prefeitos se replicaram. Por meio da
andlise da narrativa, mapeamos estas estratégias como parte de um cendrio em que
a falta de mediagcdo jornalistica e os algoritmos favorecem taticas populistas
extremistas, construindo um territorio discursivo propenso a radicalizagdo,
desinformagdo e intolerdncia.

Palavras-Chave: Populismo digital. Bolsonarismo. Audiovisual.

Abstract: Since 2018, the state of Santa Catarina has established itself as a stronghold of
Bolsonarism, a phenomenon reflected in the spectacularization of politics and the
aestheticization of authoritarian discourses, here understood as part of the digital
populism system. In this article, we analyze two viral episodes involving mayors
from Santa Catarina, who mobilize disinformation and law-and-order narratives to
reinforce their political identity on the Instagram platform. In 2024, anti-vaccine
decrees targeting children were widely disseminated on the social media accounts
of right-wing mayors in different municipalities across the state. In 2025, videos of
mayors conducting street-level interventions with homeless individuals were
replicated. Through narrative analysis, we map these strategies as part of a
landscape where the lack of journalistic mediation and algorithmic mechanisms
favor extremist populist tactics, constructing a discursive territory prone to
radicalization, disinformation, and intolerance.

Keywords: Digital populism. Bolsonarism. Audiovisual.

1. Introducao

Desde 2018, quando o Brasil elegeu para a presidéncia um lider populista de
extrema-direita, o estado de Santa Catarina, situado ao Sul, tem se destacado em manchetes e

discussoes mididticas como um dos centros de manuten¢do dos valores bolsonaristas,
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advindos da figura do agora ex-presidente Jair Bolsonaro. Nas elei¢cdes de 2022, em que ele
perdeu o mandato para Luiz Inacio Lula da Silva, o Estado lhe deu 69,27% dos votos validos
no segundo turno.

Este quadro sociocultural se sobressaiu em 2024, ano de elei¢des municipais, quando
candidatos a prefeitos e vereadores ocuparam-se de disputar espago na opinido publica se
associando ao bolsonarismo, hoje motor central da politica no Estado, cujas tendéncias sdo
ainda perceptiveis em 2025. Este artigo tem o objetivo de analisar dois episddios de
midiatizagdo da politica protagonizados por prefeitos de cidades do Estado em suas redes

sociais com recursos audiovisuais, quais sejam:

a) assinatura e divulgacdo de decretos anti-vacina para Covid-19 em criancas em idade
escolar assinados por prefeitos municipais e pelo governador de Santa Catarina em
fevereiro de 2024, as vésperas das matriculas escolares, que chamaremos de episodio

1.

b) divulgagdao de medidas ostensivas capturadas e publicizadas de prefeitos de cidades
catarinenses em abordagens policialescas a populagao de rua, em fevereiro de 2025,

que chamaremos de episodio 2.

Optamos por esse recorte por termos observado, nos dois casos, um efeito que a cultura
digital chama popularmente de trend, que nada mais € do que a replicagao de uma tendéncia
que estd ganhando engajamento nas redes sociais. Nestes episodios, no entanto, a trend estd
restrita aos nucleos de poder, ja que envolve tomada de decisdes como assinatura de decretos
e implementacdo de praticas de gestdo publica. E como se os politicos planejassem suas
acoes pensando na viralizagcdo dos conteudos nas redes sociais.

O objeto empirico sdo postagens realizadas pelos proprios prefeitos e pelo governador
do Estado. A ideia é entender como a comunicacdo direta dos politicos com suas redes de
seguidores pode ter um potencial desinformativo e de acirramento das disputas politicas,
sinalizando escolhas estéticas alinhadas as narrativas audiovisuais, a0 mesmo tempo em que
demonstram escolhas éticas completamente dissociadas do dever ser de sua fung¢do publica.
No eixo da politica, por outro lado, valores extremistas de uma cultura cada vez mais

radicalizada emergem como zona discursiva em que a partilha do sensivel (Ranciere, 2005)
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torna o que ndo deveria ser dito por um agente publico dizivel e alvo de orgulho e de
empoderamento politico.

Para ampliarmos a andlise, fizemos ainda um estudo exploratério em noticias que
circularam a respeito dos fatos motivadores dos videos e em comentarios dos cidadaos nas
postagens, cendrio propicio para se discutir a auséncia de mediag@o jornalistica no contexto
dos fluxos comunicacionais e crise da democracia (Salaverria,2019).

Compreende-se que a interlocugdo entre cidadaos e figuras politicas se constrdi cada
vez mais nas redes sociais, com a estetizacao da politica (Benjamin, 1994) e como parte de
um sistema de marketing politico que cria celebridades (Santana, 2020), o que pode ser
benéfico ao populismo digital. Leva-se em conta, ainda, que os processos de
codificacdo/decodificagdo interpretados por Hall (2001) diluem-se em meio a uma cultura de
midia em que a racionalidade estd cada vez mais pulverizada pelas mediacdes algoritmicas

(Winques ,2020) que inflam a radicaliza¢ao desinformativa.

2. Populismo digital: negacionismo e intolerancia

A emergéncia do populismo digital no Brasil tem provocado consequéncias em
diversos segmentos do debate publico. Cesarino (2018) desdobra o conceito pensando no
aparato midiatico digital, no mecanismo discursivo de mobilizacdo e em uma tatica politica
de construcdo de hegemonia. Na sua investigacdo, realizada empiricamente em grupos de
WhatsApp nas elei¢cdes de 2018, ela registra que “a irrup¢ao populista ¢ como um terremoto
que reacomoda a estrutura politica como efeito do acumulo de demandas ndo contempladas
por parte de grupos sociais inicialmente desconectados entre si" (Idem, p. 98).

Sua busca pela aproximagdo do conceito cldssico da politica com o dispositivo digital
leva a autora a identificar a topologia fractal, que nada mais ¢ do que a distribuicdo do
populismo de uma lideranga, que antes deveria convencer pelo seu carisma pessoal, a uma
audiéncia dispostar a replicar, redistribuir os produtos digitais. Em outras palavras, “o lider
distribui o proprio mecanismo populista para seus seguidores, que passam a reproduzi-lo de
modo espontaneo” (Idem, p. 105).

Este parece ter sido exatamente o efeito intencionado pelos prefeitos cujo contetido

audiovisual sera aqui analisado, ja que equipes de marketing digital aderiram rapidamente as
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trends que investigamos. Na sequéncia, descrevemos os episddios selecionados para este

estudo.

Episddio 1

Na pandemia de Covid-19, discursos anti-vacina ganharam sélido espago apds serem
referendados e autorizados pelo entdo presidente do Brasil, Jair Bolsonaro. Seus efeitos sdo
mensuraveis ao se notar os indices de vacinagcdo no pais, que atingiram, em 2021, a sua
menor taxa em 20 anos, cobrindo apenas uma média de 52,1% da populagdo.

A onda populista bolsonarista no Brasil tem o estado de Santa Catarina como um dos
seus principais redutos. Com uma populagdo de 7.610.361, cerca de 3% do total nacional, o
Estado tem sua historia marcada pela presenca de imigrantes europeus, principalmente
italianos e alemaes, com 76,3% da populagdo auto-declarada como branca.

Em fevereiro de 2024, o estado ganhou o noticiario nacional apds a emissdo, em série,
de decretos de prefeitos de pequenas, médias e grandes cidades, que autorizavam que pais
matriculassem os filhos nas escolas sem a necessidade de comprovagao de vacinagao contra a
Covid-19. O governador do estado, Jorginho Mello, também se posicionou contra a
obrigatoriedade da vacinagao anti-Covid para garantir matriculas escolares.

Os decretos contrariavam o Plano Nacional de Imuniza¢do (PNI) balizado pelo
Ministério da Satde, que incluia a imunizacdo como obrigatdria. Para matricularem os filhos
nas escolas, pais devem apresentar Cartdo da Crianga ou a Caderneta de Saude da Crianga no
ato da matricula e o documento deve estar adequado ao PNI. Os decretos assinados em Santa
Catarina, portanto, ja nasciam com uma irregularidade de origem.

Pelo menos 20 cidades tiveram decretos assinados e depois derrubados pela instancia
maxima do judiciario do Brasil, o Supremo Tribunal Federal (STF), que afirmou que o caso
“ndo se trata de questdo eminentemente individual, que estaria afeta a decisdo de cada
unidade familiar, mas, sim, do dever geral de protecdo que cabe a todos, especialmente ao
Estado.”

Os decretos desencadearam uma espécie de “efeito manada”, sendo emitidos um apos o
outro, com divulgagdes que rapidamente ganharam o debate piblico. Como anotam Mello e

Schneider (2021, p 4), "hd de se considerar que o problema da desinformagdo também ¢
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potencializado na contemporaneidade, ao se perceber que a desinformacdo pode ser um
negocio lucrativo para aqueles que a disseminam propositalmente".

O negocio lucrativo, nesse caso, pode ser simbolizado pelo capital eleitoral disputado
pelos prefeitos em ano de eleigdes municipais. Com uma sociedade cindida e polarizada e
com dados eleitorais apontando uma maior adesdo ao bolsonarismo, repete-se uma logica que
operou no pais durante a pandemia de Covid-19, sob o comando de Jair Bolsonaro, em que,
num prazo de trés meses, verificou-se um aumento de 383% em postagens com

\

desinformacao relacionada a vacina (Idem).

Episodio 2

Cerca de um ano depois dos decretos anti-vacina, ja em 2025, com novos prefeitos
assumindo seus mandatos e prefeitos reeleitos a partir do discurso bolsonarista dando
continuidade as suas politicas, uma sequéncia de videos, em diferentes perfis, comegou a
replicar um tipo de abordagem policialesca realizado junto a populagdes de rua.

Tais abordagens sdo baseadas na internacdo compulséria e no deslocamento dessas
pessoas, seja para sua cidade de origem, seja para algum centro de pernoite. Sdo tratadas
pelos prefeitos como politicas sociais, mas definidas por ativistas comprometidos com a
causa, como Padre Julio Lancellotti, como politicas higienistas, feitas para “limpar” a cidade.

O proprio Padre Julio Lancellotti compartilhou pelo menos trés materiais do universo
narrativo que cerca esse episodio: dois videos de prefeitos, com legendas como
“Impessionante” e “Meu Deus. O que isso faz lembrar?”’e um video em colaboragdo com o
vereador de Florianopolis Afranio Bropp, um critico destas medidas.

Esses contetdos disseminados pelos prefeitos seguiram um padrao determinado pelo
video do prefeito de Blumenau, Delegado Egidio, o primeiro a investir na estética. E visivel
o desejo de serem vistos com a mao na massa, abordando a populagdo e sendo seguidos por
equipes técnicas. As imagens sdo capturadas, editadas e embaladas na logica da cultura
audiovisual das redes sociais: videos curtos, frames rapidos, letterings com mensagens
objetivas e sensacionalistas, trilha sonora e protagonismo dos proprios politicos, como

analisamos adiante.
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Estes dois episddios foram selecionados como objetos de analise por revelarem uma
estratégia de marketing marcada pela l6gica do populismo, j4 que nenhuma das medidas -
nem os decretos antivacina, nem as politicas de higienismo junto a populagdo de rua -
revelaram resultados praticos notdrios de amplo interesse publico. Ao contrario: no caso das
vacinas, espalhou-se desinformag¢do e negacionismo prejudiciais a saude publica, enquanto
que nas politicas higienistas escancararam-se gestdes que fragmentam a populagdo e
estimulam a intolerancia.

Adiante, ampliaremos essas discussdes por meio da analise desses materiais, mas aqui
jé& € possivel retomar o que explicitamos no primeiro pardgrafo, a partir de Cesarino (2018):
os prefeitos de Santa Catarina, amparados por equipes de marketing, utilizam o aparato
midiatico para mobilizar uma audiéncia radicalizada que tende a solidificar sua hegemonia e
ideais de poder. Nao a toa, os contetidos relacionados a saude publica e a politicas sociais

foram escolhidos como expressao maior da polarizagdo e do bolsonarismo as audiéncias.

3. Descricio do estudo exploratorio

Este artigo analisa nove videos de 10 prefeitos catarinenses, quatro contemplando o
episddio dos decretos anti-vacina e cinco sobre a populacdo de rua. Os videos estdo
publicados no Instagram, nos canais oficiais dos politicos, sendo eles: Jodo Rodrigues,
prefeito de Chapeco, PSD (2 videos); Orvino de Avila, prefeito de Sao José, PSD (1 video);
Juliana Pavan, prefeita de Balneario Camboriu, PSD (1 video); Delegado Egidio, prefeito de
Blumenau, PL (1 video), Mario Hildebrandt, ex-prefeito de Blumenau, PL (1 video),
Jorginho Mello, governador de Santa Catarina, PL (1 video), Clésio Salvaro, ex-prefeito de
Crictima, PSD (1 video), Adriano Silva, prefeito de Joinville, Novo (1 video), Topazio Neto,
prefeito de Floriandpolis, PSD (1 video). Adriano Silva e Topazio Neto aparecem juntos em
um dos materiais analisados, por isso a divergéncia no numero de videos e de prefeitos.

Na distribui¢ao dos perfis ja ¢ perceptivel que existe uma disputa pelo bolsonarismo
entre o PSD, partido que esta na base de apoio do presidente Lula no governo federal, e o PL,
partido do ex-presidente Jair Bolsonaro. Estas também foram as duas legendas que mais

elegeram prefeitos no Estado em 2024.
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Para fins analiticos, adaptados da andlise da narrativa ja aplicadas em outros estudos
desta autora (Miranda, 2020) observamos trés dimensdes a partir das quais a comunicacao
ocorre: a sua forma (texto e imagem), o seu conteudo (significados da mensagem no que diz
respeito a adesdo ou rejeicao a logica cientifica e a intolerancia com minorias marginalizadas)
e a audiéncia imaginada (com quem o conteudo dialoga).

Embora ndo constituam formalmente nossos grupos de analises empiricas, também
exploramos dois outros campos de produgdo discursiva transversais ao objeto deste estudo:
noticias jornalisticas publicadas em decorréncia destes videos e/ou politicas midiatizadas e os
comentarios da audiéncia realizados no Instagram. Tais escolhas foram importantes para que
pudéssemos langar um olhar, ainda que preliminar, para a complexidade de outros fendmenos
que compdem a espetacularizagdo da politica por parte dos adeptos do populismo digital.
Estes elementos irdo surgir nas andlises, para amparar as discussoes pertinentes a este artigo,
como suporte para compreender, a primeira vista, a recep¢do e circulacdo dos discursos

analisados.

4. Narrativas populistas

Walter Benjamin refletiu sobre uma sociedade assombrada pela guerra e pelos
horrores do fascismo e do nazismo e a ascensdao de técnicas de reprodugdo e registro que
mudaram a historia das artes. O filésofo apontava para "a estetizacdo da vida politica" ao
passo em que interpretava que "todos os esforcos para estetizar a politica convergem para um
ponto. Esse ponto ¢ a guerra".

Embora o horror que Benjamin presenciasse no contexto no qual escreveu seu
classico ensaio seja incomparavel, ¢ possivel perceber, na andlise dos objetos aqui
investigados, um esfor¢o de replicagdo de uma formula, de uma linguagem, de uma estética
comunicacional que simplifica temas complexos e orienta uma massa afetada pelo
acirramento politico, que por sua vez ¢ cada vez mais ampliado pela ldgica de circulacdo dos
audiovisuais em redes sociais mediadas pela logica algoritmica.

Para o filosofo alemdo, no contexto da arte, uma resposta a isso seria a sua
politizacdo, mas em tempos de redes sociais, de comunicagdo cada vez mais ligeira, busca-se

uma estética algoritmica, que agrade os padrdes dos dispositivos a0 mesmo tempo em que
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seduza de forma simples todo tipo de audiéncia. Bachini et al (2022) observam uma

atualizacdo das técnicas do marketing politico e eleitoral em virtude desses aspectos.

o regime emocional das redes, incitado pelos recursos simboélicos que elas oferecem,
como os avatares, stickers e memes, facilita a adesdo e a solidariedade as
candidaturas, devido a sua forma pouco custosa e elaborada. Essas praticas tendem a
intensificar o processo de personalizagdo da politica, pois provocam, em geral, uma
identificagdo mais baseada em apelos subjetivos do que em argumentos racionais,
que se tornam mais fracos e raros.

Essas técnicas s3o visiveis no conjunto de objetos aqui investigados, agrupadas nas
tabelas logo abaixo com pontos de destaque. Também sdo evidentes, por outro lado, zonas
discursivas cada vez mais identificaveis em cendrios de radicalizacdo. Se em algum momento
seria constrangedor para um politico abordar uma pessoa em situacdo de rua e manda-la
tomar o seu rumo, ir embora da cidade, hoje, esta partilha esta autorizada pela audiéncia das
redes sociais, cada vez mais sedenta por emocgdes extremas. O mesmo se diz com a pratica de
afastar a ci€éncia da tomada das decisdes em politicas publicas da satde.

Cléssico na obra do filosofo Jacques Rancigre, o conceito de partilha do sensivel pode
nos indicar aquilo que ¢ digno de provocar sensagdes tateis ou emocionais em um
determinado contexto politico e social. Em um contexto de acirramento politico e de
radicalizagdo a direita, por exemplo, certos discursos e expressoes anteriormente “indiziveis”
pelo grau de intolerancia e desumanidade que carregaria, hoje sdo visibilizados. E, em
resumo, o sensivel sendo partilhado e constituindo uma comunidade, enquanto silencia-se e
marginaliza-se outra ou outras - € aqui, os dissensos também sdo mediados por algoritmos
que defendem quem pode falar para mais gente € o que cada um pode ver.

Este sensivel ¢, logicamente, afetado por conjuntos de simbolos, por uma determinada
estética, que também vai ganhando novos significados ao longo do tempo e dos contextos.
Em Santa Catarina, hd uma forte influéncia da estética do trabalho, da imigracdo, quase
sempre associada a presenca europeia, € da prosperidade, pelo reforgo recorrente aos
indicadores socioecondmicos positivos do Estado. Muito dessa imagem também foi
construida pelos meios de comunicagdo, conforme estudou Moser (2016).

Tais dimensdes aparecem, em maior € menor medida, no conteido analisado neste
artigo. Ainda que estejamos lidando com materiais de diferentes personagens, tematicas e

com um ano de espagcamento temporal, € possivel localizar estratégias semelhantes de um
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populismo digital guiado pelo marketing politico, tanto do ponto de vista da forma, quanto do
conteudo.

Os textos, por exemplo, sdo muito parecidos. Trazem sempre a ideia da “ordem", da
“liberdade", do “direito", ainda que, na pratica, sirvam somente a parcelas da populagao: no
caso dos decretos anti-vacina, aqueles que compartilham do negacionismo, e no caso das
abordagens higienistas, o “cidaddo de bem", aquele que tem casa e circula pela cidade com
medo dos pedintes e dos sem teto.

Os simbolos do patriotismo, como a bandeira, a adesdo a equipamentos de trabalho
como luvas, ¢ as trilhas sonoras utilizadas para construir um cenario narrativo comovente se
destacam como recursos para contar historias construidas para mobilizar a audiéncia. O
governador, por exemplo, usa a bandeira como mote, para destacar que Santa Catarina seria
um lugar diferenciado. O delegado Egidio, prefeito de Blumenau, usa luvas para mostrar que
esta disposto a colocar a mao nos itens recolhidos junto as pessoas em situagao de rua. Todos
os videos do episodio 2 recorrem a trilha sonora, inclusive a musica gospel, como € o caso do
audiovisual veiculado pelo prefeito Jodo Rodrigues, de Chapeco.

O texto também ¢ um recurso presente nos videos. Como o Instagram permite a
utilizacdo de uma imagem de capa que fica fixada no feed, palavras com fontes chamativas e
mensagens diretas aparecem para a audiéncia. “Prefeitos unidos evitando o iceberg", diz o
texto do video dos prefeitos de Joinville e Floriandpolis. O “iceberg” sdo as pessoas em
situagdo de rua. “Matriculas e rematriculas estdo garantidas", diz o contetido do entdo prefeito
Clésio Salvaro. Sao chamadas que se parecem com titulos jornalisticos e de tabloides
populares.

Com relagdo ao episddio 1 chama aten¢do um "ndo dito" em comum em todos os
empiricos: nenhum deles remete a ciéncia como recurso para a tomada de decisoes,
deixando-o como um sistema inexistente, ainda que tenha sido esse o campo responsavel pela

agilidade na producao de vacinas que deram fim a pandemia.
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FIGURA 1: Print do reels do prefeito Jodo Rodrigues
FONTE: AUTORA

Como lembra Cesarino (2021, p. 80), ha, neste cenario, uma "crise de confianca nas
formas de produzir realidade a partir do método cientifico, avangando em seu lugar a
legitimidade da experiéncia individual, da trajetoria de vida, dos sentidos imediatos, dos
afetos e das intuigdes".

Isso também aparece evidenciado no enderegamento destes materiais - os videos do
governador de Santa Catarina e das prefeituras de Criciima, Chapeco e Blumenau parecem
buscar somente um perfil do cidaddo: aqueles que rejeitam a vacina e que estariam
"preocupados" com a obrigacdo de oferecé-las aos filhos para garantirem a matricula. Neste
sentido, ao dirigirem os discursos para os pais em duvida sobre a eficicia da vacinagdo, se
colocam como gestores "afetivos", que resguardam e protegem as familias.

Os gestores, por outro lado, parecem despreocupados com os pais que confiam seus
filhos ao sistema de educacdo publica certos de que serdo tratados a partir das normas
sanitarias vigentes. As "falas ambivalentes" e "contraditdrias" ja eram mapeadas por Cesarino
ao expor os conflitos do bolsonarismo na era da crise dos sistemas peritos, com meio milénio
de desenvolvimento do método cientifico sendo "descartado em favor de métodos caseiros
como os do terraplanismo, acessiveis a qualquer um que queira aferir a forma da Terra por

conta propria"(Idem, p. 81).
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Na mesma linha, Del Fresno Garcia (2019, p.3), também nos leva a refletir que essa
ambivaléncia ¢ intencional, justamente "para generar la duda, el temor o la controversia con
el objetivo de sesgar la percepcion y el comportamiento de diferentes grupos sociales".

A analise das narrativas do episdédio 1 nos orienta para a compreensao de uma pratica
desinformativa consciente, com escolhas estética e 1éxica elaboradas para um aproveitamento
de marketing, de venda de uma imagem de gestor alinhado as expectativas do seu (e)leitor
imaginado. Os discursos se alinham a um populismo e massificagdo expressos na estetizacao
da politica e no seu envasamento como produto estético, nao civilizatorio.

Percebe-se, ai, aquilo que Sorj ja identificava no inicio dos anos 2000 como uma
propensao das pessoas a buscarem informacao e recorte tematico a priori, "o que radicalizaria
ainda mais suas posi¢des, devido a falta de conhecimento, contato ou interagdo com outras
posig¢oes e informacgodes". (Sorj, 2006, online).

Neste sentido, os politicos aqui analisados jogam com a desinformacdo confiantes que
isso ndo terd um peso significativo na sua imagem, ao contrario, podendo render dividendos
eleitorais. Tais movimentos se alinham ao pensamento de Salaverria (2019, p.2), segundo o
qual "os governos e, por extensdao, qualquer organizacdo com presenca na sociedade, nao
usam a comunicagdo como uma forma de expor suas a¢des ao escrutinio publico, mas como
uma maneira de melhorar sua imagem".

Com relag¢do ao grupo empirico do episddio 2, o ndo dito estd nas consequéncias das
abordagens para as populagdes de rua. Os videos sugerem que os cidaddos retirados de
circulacao podem escolher para onde ir, mas ndo prestam informacodes sobre isso. O ndo dito
extravasa o dito: os protagonistas dos videos sdo os prefeitos e sua tatica de mobilizagdo ¢

“varrer” a cidade dos maus elementos, ndo interessa para onde eles estejam indo.
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FIGURA 2 - Print do reels da prefeita Juliana Pavan
FONTE - AUTORA

Nas produgdes relacionadas a politica higienista contra as populagdes de rua
percebe-se a retomada de simbolos discursivos identificados no primeiro grupo de materiais,
associados ao bolsonarismo. Os politicos gostam de usar palavras como “ordem", além de
expressarem seu autoritarismo com expressdes como “Isso acabou", “Aqui ndo" e “Pega o
rumo e volta para a tua casa".

Ao invés do gesto do cuidado, que ¢ o que se espera de uma lideranga politica,
observa-se o oposto: uma necessidade de apresentarem-se como cuidadores apenas de uma
parcela da populagdo, que ndo estd marginalizada, nem em busca do Estado.

Sorj (2006) observou uma tendéncia real do marketing politico, que passou a orientar
suas técnicas para publicos-alvo "e que, nas campanhas politicas, levam a uma fragmentagao
tematica que dissolve o discurso politico centrado numa visdo de conjunto da sociedade".

Estas reflexdes do inicio dos anos 2000 hoje podem ser atualizadas com a entrada em
cena de redes sociais audiovisuais que fazem com que gestores publicos assumam o papel de
celebridades, com isso acionando outros tipos de reacdes e impactos dos seus publicos. A
partir da projecdo das suas imagens carismaticas organizam uma vasta quantidade de
individuos através da imagem publica (Santana, 2020). Essa imagem carismadtica, no entanto,

serve apenas a um grupo de cidadaos.
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Os recursos cénicos também apontam para formas de “partilha do sensivel” (Ranciére,
2005) que emergem no populismo digital mediado pelas redes sociais. E necessario entender
que os produtores destes audiovisuais tém um vasto campo de escolha de o que e como dizer
e optam por formas que apresentam uma realidade radicalizada, em que cidadaos sdo varridos
das ruas por prefeitos que querem mostrar que estio com as maos na massa. E como se,
dentro das escolhas possiveis, optassem sempre pelo “insensivel", por aquilo que, em outros
momentos € contextos sociais, talvez ndo devesse ou nido pudesse ser compartilhado ou, se
pudesse, fosse a partir de outros simbolos e escolhas estéticas, gerando dissensos que
poderiam até potencializar debates publicos pertinentes.

Tal situacdo se apresenta ainda mais evidente quando se nota, no Unico video de 2025
que nao foi gravado nas ruas, a locacdo e o traje dos prefeitos Topazio Neto, de Floriandpolis,
e Adriano Silva, de Joinville. Diretamente de Brasilia, com traje social, eles revelam
preocupacdo com a “politica de moradores de rua", ja que “as leis sdo frouxas” e o judiciario
permite que ‘“essas pessoas fiquem nas ruas". O video traz diferentes simbolos da
desigualdade, seja pelas vestimentas, pelo local de segregagdo onde estdo e pelo texto, no
qual existe um subtexto de que a tnica solucao para a populagdo de rua seria higieniza-la.

A tabela a seguir traz uma sintese de alguns achados empiricos aqui comentados.

TABELA 1
Material de analise - Episodio 1

Material Forma Conteudo Audiéncia

Video 1

(Prefeito de Blumenau
Mario Hildebrandt)

31/01/24

Caneta e papel na mao,
trajes claros e formais,
assinatura executada
durante o video.

"muitas pessoas tém nos
cobrado", "toda opgdo
aos pais seguirem o
caminho que entenderem
melhor", "nenhuma
crianga sera
prejudicada”; "Deus
abencoe a cidade de
Blumenau".

Pais contra a
obrigatoriedade da
vacinagao.

Video 2

(Governador Jorginho
Mello)

2/02/24

Apelo a formas que
remetem ao patriotismo

(bandeiras), traje formal.

"Quero falar com vocé,
catarinense, um assunto
importante"; "Exercer o
seu direito de cidadao";
"dando autonomia e
liberdade".

Cidadaos catarinenses
identificados com o
discurso de "autonomia e
liberdade".
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(Prefeito de Blumenau

principal voz narradora,
em diferentes cenarios,

Video 3 Caneta e papel na méo, "ndo vamos obrigar Pais contra a
cercado pelos secretarios | crianga a vacinar", obrigatoriedade da
(Prefeito de Chapeco da satude e da educagdo, | "quem quer esta 13"; vacinacao.
Jodo Rodrigues) trajes informais. "liberdade e
democracia"; "saude e
2/02/24 educagdo junto contigo".
(vacina)
Video 4 Estética clean, caneta e "No6s baixamos um Pais contra a
papel na mao, trajes decreto aqui obrigatoriedade da
(Prefeito de Criciima claros e pouco formais. desobrigando dessa vacinagao.
Clésio Salvaro) obrigatoriedade";
"pessoal da esquerda";
8/02/24 "fiquem tranquilos os
pais".
FONTE — AUTORA
TABELA 2
Material de analise - Episodio 2
Material Forma Conteudo Audiéncia
Video 1 Prefeito atua como “Aqui ndo ¢ lugar de Populagéo local

ficar na rua"; “Ai tu ndo
demonstra boa vontade

Delegado Egidio) com recursos de edi¢do com a gente"; “Nao
que passam a sensagao adianta voltarem pra ca
5/02/25 de agilidade. Trilha logo que nés vamos estar
sonora de impacto, com | aqui sempre", "Viver na
captacdo alternando rua ndo tem mais lugar",
trechos em preto e “Vai pegar teus
branco com colorido. pertences pessoais que
aqui a gente vai lavar".
Video 2 Os prefeitos se “Estamos muito Populagdo regional

(Prefeitos de
Floriandpolis, Topazio
Neto e Joinville, Adriano
Silva)

encontram em uma
agenda de trabalho e
aparecem juntos, em
uma conversa,
mostrando-se
preocupados nao s6 com

preocupados”, “Aqui em
Brasilia as leis sdo
frouxas e os programas
sociais estimulam as
pessoas a ficarem nas
ruas", “De uma vez por

12/02/25 as suas cidades, mas todas resolver esse

com as suas regides. problema", “Se a gente

Vestidos com traje ndo tiver apoio

social, em um ambiente | principalmente do

politico, revelam planos | governo federal a gente

para pressionar o vai ficar enxugando

governo federal. gelo", “Temos que ser

mais duros com relagdo
14
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a isso".

Video 3

(Prefeito de Chapeco
Jodo Rodrigues)

Prefeito atua como
principal voz narradora,
acompanhando a equipe
na abordagem. Ele
parece repetidas vezes

"Vocé ta matando ela, tu
ndo pode matar tua
mae"; “Nao vai dar pra
tu ficar na rua mesmo";
“Isso aqui acabou, vai

Populagao local

(Prefeita de Balneario
Camboriu Juliana Pavan)

principal voz narradora,
em ambiente noturno,
com trilha sonora de
impacto e tom

rua, aqui em Balnedrio,
nao", "Pensa bem se tu
queres ajuda, ou sendo tu
pega o rumo e volta para

13/02/25 conversando de modo todo mundo"; “Essa aqui
cordial com a populagdo, | n6és pegamos na rua";
mostrando videos “Isso ¢ um programa de
emotivos e contando governo, ndo ¢ uma agao
historias. midiatica".
Video 4 Prefeita atua como “Se tu queres ficar na Populagao local

(Prefeito de Sdo Jose¢
Orvino de Avila)

20/02/25

reportagem jornalistica,
com cortes da fala do
prefeito e do vice e
registros do contato do
prefeito com a
populagdo. Imagem de
uma imitagdo de arma
apreendida na operagao.

99, ¢

ordem”; “ndo dé esmola,
nao dé comida".

16/02/25 policialesco. Imagens de | atua casa", “dando
viadutos e da populagdo | oportunidade para que
em situagdo de rua. elas possam retornar ao
Imagens da equipe que seu local de origem",
acompanha a agao. “nds vamos te
encaminhar para a tua
casa".
Video 5 Video editado de uma “Sao José ¢ Lugar de Populagao local

FONTE — AUTORA

5. Crise da mediacio e mediacio algoritmica

Se a empreitada destes prefeitos em seus contetidos audiovisuais estd ou nao sendo bem
sucedida, seriam necessarios novos estudos para comprovar e também para discutir o 6nus
deste sucesso. O fato ¢ que, a excegdo do governador, que ndo concorreu a elei¢des em 2024,
os prefeitos que assinaram os decretos anti-vacina e veicularam esse conteido em suas redes
ou se reelegeram ou elegeram seus sucessores: ou seja, todos foram bem sucedidos do ponto

de vista eleitoral.
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Nossa hipotese ¢ de que isso também ocorra devido ao investimento nestes canais de
comunica¢do. Um fendmeno discursivo transversal que se observa ao longo da andlise desses
videos é sobre o cendrio cada vez mais marcado e evidente da relagdo dos politicos
diretamente com os cidaddos, sem mediagdo. Isso faz com que, quando chegam a produtos
jornalisticos, os discursos ja tenham se espalhado junto a uma parcela do publico - ao menos
entre aqueles que acompanham os prefeitos nas redes sociais.

Por conta disso e compreendendo que este também ¢ um ponto relevante na construgao
do populismo digital, paralelamente a analise dos videos, empreendemos buscas no Google
Noticias para verificar se e como estas agdes politicas populistas estavam repercutindo na
imprensa. Esta andlise foi feita de forma exploratoria, para contribuir com as reflexdes do
conjunto analitico, sem determinagdo de um corpus especifico.

Com relacdo ao episddio 1, dos decretos anti-vacina, a neutralidade e a tendéncia
pro-vacina prevaleceram na repercussao da imprensa, mapeada por meio das noticias mais
bem ranqueadas pelo Google News. Nenhum dos textos avaliados registrou qualquer tipo de
orientacdo a audiéncia com relagdo a como proceder diante de um impasse que envolvia
ciéncia, poder publico e judiciario. Ha, no méaximo, contrapontos do Ministério da Saude,
como neste trecho da noticia veiculada pela Carta Capital: “Além do Brasil, diversos outros
paises vacinaram criangas e adolescentes contra a Covid-19. A partir de 2024, a vacina contra
a covid-19 faz parte do Calendario Nacional de Vacinagio".?

Percebe-se, no conjunto, uma propensao dos veiculos a chamarem aten¢do para a
polémica, sem mediarem a informacao. No entanto, aqui também pode haver um fator de
desinformacdo e um obstaculo a mediagdo jornalistica. Conforme Salaverria (2019, p.4), por
meio do populismo, agentes do poder levam a sociedade a crer que "as institui¢des classicas

do contrapeso social seriam um obstaculo a opinido real do povo".

O fendmeno da desintermediacdo ndo ocorre apenas pelo surgimento de novos
concorrentes na rede. Também ¢ algo desejado e promovido por certos poderes, que
veem na midia e nos jornalistas profissionais um inimigo mais temivel do que os
usuarios de midia social, mais facilmente manipulaveis. (Salaverria, 2019, p. 6)

2 Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/politica/mirando-eleitorado-bolsonarista-prefeitos-de-sc-dispensam-vacina-cont
ra-covid-19-para-matricula-escolar/
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Isso ¢ muito notavel nas taticas bolsonaristas de comunicacdo, que tradicionalmente
atacam o jornalismo, os Orgdos de imprensa e os jornalistas negando sua credibilidade e
veracidade informativa (Fernandes et al, 2021). Nao deixa de ser notavel, portanto, que os
politicos usem suas proprias redes sociais para anunciarem decretos ao invés de emitirem um
comunicado amplo a imprensa, modo mais tradicional de fazer uma informag¢do chegar ao
grande publico.

Do mesmo modo, no episddio 2, os contetidos relacionados ao higienismo contra a
populagdo de ruas também passa a margem dos interesses jornalisticos, ainda que os prefeitos
tenham ido a campo acompanhados por equipes de marketing, o que denota que ¢ uma agao
que tem custos aos cofres publicos.

Estas a¢des midiaticas dos prefeitos ndo repercutiram na imprensa, segundo pesquisa
realizada no Google Noticias. Ao contrario, uma noticia sobre o aumento da populagao de rua
no Estado e a auséncia de politicas publicas eficazes foi reportada pelo G1 dias antes das
trends iniciarem.

O conteudo foi ignorado no debate priorizado pelos gestores publicos em suas redes,
ainda que a fonte original tenha sido um estudo do Tribunal de Contas do Estado, cuja
conclusao foi replicada pelo portal: “a falta de dados oficiais consistentes representa um
desafio para a formulacdo e implementacdo de politicas publicas eficazes e limita a criacdo de
programas que possam promover a inclusdo social do grupo™.?

Presume-se, assim, que cidadaos que se informam diretamente pelas redes sociais dos
prefeitos tém acesso a um recorte politico da realidade - e se esta politica € de radicalizagao,

os algoritmos tendem a privilegia-la.

Grupos radicalizados, com seus viéses autoritarios, conservadores, avessos a
politicas sociais de minimizagdo da realidade, burlaram as regras do jogo
democratico usando de uma determinada liberdade do universo digital para
colocar em xeque a propria democracia (Lemos & Espindola, p.19, 2024).

Winques (2021) propde o Mapa do Sistema de Mediagdes Algoritmicas, adaptado do
classico Mapa de Mediacoes de Jesus Martin-Barbero, por meio do qual os algoritmos se

inserem entre os "fluxos" e a "tecnicidade". Estes, segundo a autora, "podem ser considerados

? Disponivem em:
https://gl.globo.com/sc/santa-catarina/noticia/2025/01/22/relatorio-tce-sc-populacao-rua-insuficiencia-politicas.
ghtml
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como agentes que medeiam, de modo intenso e acelerado, a transformacao da sociedade, a
distribuicdo do conhecimento e a constru¢do de narrativas" (Idem, p. 168).

O conteudo jornalistico também seria distribuido e impactaria esse publico por meio
desse sistema, dai a necessidade de se fazer revelante a partir do que as plataformas de big
tech enquadram como relevante. Deste modo, as postagens dos jornais e veiculos
informativos concorrem com os conteudos das paginas pessoais dos politicos e nesta disputa
algoritmica tende a vencer aquele que falar mais alto.

A 1ideia de polarizagao politica, nesse sentido, parece agradar e gerar engajamentos,
ainda que para isso o jornalismo se exima do papel de mediar tanto o caos desinformativo
quanto a cultura da radicalizacdo e se proponha a integrar o ciclo de distribuicdo de
contetidos sem oferecer uma mensagem ética ¢ humanista a populagao.

Ainda que o jornalismo ndo seja foco imediato deste artigo, propomos a discussao de
como sua auséncia como instancia de mediagdo na relagdo entre politicos e audiéncia pode
estar sendo definitiva para a propulsdao de politicos populistas, que ndo s6 criam canais
diretos de contato com os cidaddos (o que, em tese, seria positivo em um contexto de ndo
radicalizag¢do), como se aproveitam do funcionamento das plataformas para disseminarem
desinformacdo e discursos de intolerancia. Novos estudos com foco direcionado a essa

problematica seriam pertinentes.

6. Adesao da audiéncia

Também analisamos, de forma exploratdria e com a mesma finalidade de complementar
a analise da narrativa empreendida nos videos, comentarios de usudrios do Instagram que
explicitaram seus posicionamentos a respeito dos episodios investigados. A selecdo também
obedeceu a logica algoritmica: escolhemos os comentdrios que primeiro apareciam nas
postagens, seja pelo volume de likes, de respostas ou por conterem interagdo com o
administrador da pagina.

Neste  percurso, nos amparamos em  Stuart Hall, que no texto
Codificagdo/Decodificagdo lanca as bases dos estudos de recepcao atribuindo a audiéncia um

lugar ativo, de dar sentido as mensagens circulantes. A audiéncia ativa desenhada pelo

18
) www.compos.org.br



o e
\_j 34 EnCOI'IFI'O Anual Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR g‘
da Compos 2025 10 a 13 de Junho de 2025 3
filésofo € capaz de interpretar textos de um modo diferente aquele desejado pelo emissor do

discurso.

Os comentarios selecionados no episdédio 1 demonstram uma série de "desordens
informativas" (Del-Fresno Garcia, 2019) propositalmente induzidas pelos gestores publicos,
com finalidades populistas e viés de marketing eleitoral, conforme j& demonstramos. Sete dos
dez comentarios analisados sdo de concordancia com a mensagem do emissor, naquilo que,
ao nos aproximarmos de Hall, chamamos de "decodificacdo desinformativa".

A guerra contra a ciéncia e a crise dos meios de comunicacdo pos-Internet, também
registrada por Del Fresno Garcia (2019) como pontas das desordens informativas, se
acentuam na linguagem da audiéncia. No video do prefeito de Criciima, por exemplo, hd um
comentario com forte teor conspiracionista, o que sugere a recusa em consultar veiculos de
informacao jornalistica, além do entendimento de que ndo existem critérios cientificos na
exigéncia da vacinacdo, apenas econOmicos. ‘“Obrigada Salvaro! com certeza a
obrigatoriedade que esse desgoverno quer ¢ por causa do lucro das compras das vacinas!
Nunca se preocupou com a saude das criangas!”

Em alguns casos, os usudrios apenas aplaudem e agradecem os governantes, o que
converge com a ideia de "celebrizagdo" dos personagens politicos a partir da construgao da
sua imagem publica. No perfil do governador de Santa Catarina, dois politicos celebridades
foram campeodes de engajamento, sendo um deles o filho do ex-presidente Jair Bolsonaro.
“Orgulho de ter apoiado - e sigo apoiando. Se votasse em SC teria meu voto".

Os comentarios questionadores, que também foram verificados no perfil do prefeito de
Chapeco, respaldam um processo de decodificagdo complexo, em que os usudrios tém
mecanismos proprios de filtragem e compreensdo das mensagens, tendo ainda o "poder"
concedido pelas redes de interpelar e questionar.

Ja no episodio 2, o volume de comentarios ¢ proporcional ao “hit", o que, do ponto de
vista do marketing politico, pode ser considerado uma métrica de sucesso. No video da
prefeita de Balnedrio Camborit, por exemplo, ha muitas manifestagdes de apoio, mas
também textos de preocupagdo, como o deste trecho:”’Vocé ndo tem direito de tirar o ir e vir
das pessoas. Isso ¢ crime. Essas pessoas ndo tém casas, mas t€m direitos. Mude essa forma
que seu trabalho sera sim incrivel".

Ja o prefeito de Chapecod ¢ bastante apoiado e elogiado como um “politico com

empatia", que "merecia ser presidente do Brasil". O mesmo se repete com o prefeito de
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Blumenau, enaltecido por ndo ficar no gabinete e ir “resolver os problemas da cidade" e
elogiado pela “firmeza e contundéncia que a situagdo merece e necessita". Outros,
aproveitam o espago para acirraram o confronto politico, como a usudria que comentou o
conteudo dos prefeitos de Joinville e Florianopolis: “O lule quer mais ¢ que SC se F".

Tal como com relacdo aos produtos jornalisticos, estes comentirios sdo aqui
apresentados com uma intencdo de apontar para a complexidade intrinseca ao fendmeno do
populismo digital, ndo constituindo o grupo empirico analisado do ponto de vista
metodologico. Trazemos os dados por entender que sdo relevantes para cercar o fendmeno do
populismo digital e da espetacularizacdo da politica promovida por esses perfis.

De acordo com Sorj (2006), as novas tecnologias da comunicagcdo "abririam a
possibilidade de uma nova forma de participagdo cidada, horizontal, independente das
grandes estruturas politicas e dos organismos de comunica¢do de massa". Ainda, ele pondera
que, nessa estrutura "cada individuo poderia ter voz ativa na constru¢do de um espago de
opinido publica realmente democratico".

Entendemos que o fato de canais oficiais manterem uma rede aberta de contato direto
com os cidadaos alimenta uma ideia de poder, ainda que a maior parte desses comentarios
seja simplesmente ignorado e, talvez, sequer lidos. Ainda, ¢ importante para a estratégia
populista fazer com que a audiéncia tenha uma adesdo rapida ao contetido e o replique em

suas redes.

7. Consideracoes finais

A andlise da narrativa de nove videos sobre os decretos anti-vacina e as politicas de
perseguicdo a populacdo de rua que circularam em Santa Catarina em 2024 e 2025 nos
permitiu verificar, empiricamente, uma série de tOpicos que ocupam os tedricos da
comunicagdo. Percebemos, por exemplo, o ataque e a descredibilizacdo da ciéncia ¢ das
instituigdes e a propulsdo de um certo "espirito anarquico", com vias liberais, de que € o
cidaddo quem deve governar a si mesmo, sem limites ou obrigacdes regidas pelo Estado, nem
mesmo aquelas que sejam medidas sanitarias, de controle de doencas mortais.

Também percebemos, em outra dimensao, que o populismo digital tende a ocasionar

uma crise na democracia, ja que os gestores publicos se comportam do modo como acreditam
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que a sua audiéncia espera, reforgando as expectativas desta audiéncia, que passa a agir como
replicadora dos contetdos, impulsionando as mensagens.

Em localidades onde opera o pensamento conservador, esta radicalizacdo tende a
gerar consequéncias, como os decretos que pouco a pouco foram sendo desconstruidos por
vias judiciais até a sua suspensdo pelo Supremo Tribunal Federal, 6rgdo este que vive sob
ataques dos politicos da extrema-direita radicalizada no Brasil. Também pode apontar para a
criminaliza¢do de grupos vulneraveis, como ¢ o caso das pessoas em situacao de rua.

Nossas conclusdes também se alinham ao que ja vem sendo exaustivamente debatido
entre pensadores do Jornalismo: existe uma crise em curso, que suspende a autonomia dos
veiculos sobre sua pauta e sua abordagem por receio da perda das audiéncias massivas, ja
bastante afetadas pelos discursos populistas.

O fato de veiculos tradicionais de imprensa nao manifestarem, objetivamente, as
incoeréncias dos decretos anti-vacina, ndo mediarem discursos desinformativos e ndo se
aprofundarem sobre as acdes dos prefeitos junto a populagdo de rua sdo uma demonstragdo
clara de uma alienagdo proposital que torna o trabalho jornalistico cada vez menos relevante.

A celebrizacdo dos politicos e a falsa ilusdo concedida aos cidaddos de que seus
discursos de critica e de apoio a estes resultam em uma aspiracdo a participagdo cidada
também podem estar surtindo o efeito oposto, gerando ainda mais desinformacao e minando
o debate publico de racionalidade. Sobre isso, um caso emblematico marcou o primeiro més
de 2025 no Brasil, quando o parlamentar Nikolas Ferreira viralizou um video desinformativo
e especulativo que fez o governo federal retroceder em uma medida de fiscalizagao bancéaria
por parte da Receita Federal.

Por fim, entende-se que o populismo digital ¢ um fendmeno sociocultural com
multiplas raizes no campo da comunicacdo, seja pela logica de codpia as narrativas
audiovisuais que modelam produtos do marketing; seja pela forma como a audiéncia ¢
incluida no jogo comunicacional/eleitoral; seja pela sua ascensdo em um momento de crise
do jornalismo como instancia de mediagao.
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