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A ESTRATEGIA ENUNCIATIVA DOS LUGARES DE FALA:
reconhecimento praxioldgico do objeto de conhecimento

comunicacional !

THE ENUNCIATIVE STRATEGY OF SPEAKING PLACES:
praxiological recognition of the communication knowledge

Resumo:
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Phillipp Dias Gripp?

Este artigo baliza a nogdo “lugar de fala” como objeto de conhecimento
comunicacional e a examina pela via das préaticas interacionais e da producao de
sentido. Constata-se a relevancia da nogdo para a Comunicagdo, a partir de um
estado da arte que destaca a frequéncia de seu uso, mas expde imprecisdes, como
seu uso mecanico, acritico e preso a aplicagdo técnica de anélise midiética. Sustenta-
se uma compreensao praxioldgica dos lugares de fala: como estratégia enunciativa
acionada por sujeitos em situaces de comunicacdo a partir de suas adscri¢des
identitarias. Inspirado em Charaudeau (2008), apresenta-se, como proposta
analitica, a sistematizacao de uma situagdo de comunicagéo, seus sujeitos e 0 uso
dos lugares de fala. Entende-se que o reconhecimento do objeto comunicacional dos
lugares de fala incide na ponderacdo de que a nogdo é uma estratégia enunciativa
emergente das praticas interacionais e da producao de sentido.

Palavras-Chave: Lugar de fala. Pratica interacional. Produgao de sentido. Comunicacéo.

Abstract:

This article frames the notion of "speaking places" as an object of communication
knowledge and examines it through the lens of interactional practices and meaning
production. The relevance of the notion for Communication studies is highlighted
through a state-of-the-art review, which underscores its frequent use but also exposes
its imprecisions, such as its mechanical, uncritical, and technically bound
application in media analysis. A praxiological understanding of speaking places is
proposed: as an enunciative strategy activated by subjects in communication
situations based on their identity ascriptions. Inspired by Charaudeau (2008), an
analytical framework is presented, systematizing a communication situation, its
subjects, and the use of speaking places. It is argued that recognizing the
communicative object of speaking places leads to the understanding that the notion
is an enunciative strategy emerging from interactional practices and meaning
production.

Keywords: Speaking places. Interactional practice. Meaning production. Communication.
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1. Introducéo
A primeira vez em que notei a existéncia de um esvaziamento no debate conceitual

sobre a expressdo “lugar de fala” foi em 2014, quando elaborava o trabalho de concluséo de
curso da graduacdo. Usei a nogdo na escrita ¢ minha orientadora instigou: “O que exatamente
vocé quer dizer com esta expressdo? E preciso embasa-la se vocé quer utiliza-la”. A situagio,
gue me causou receio devido a possibilidade de incorrer em um erro, levou-me a procurar um
embasamento cientifico sobre os lugares de fala, mas devido a dificuldade para encontra-lo em
um curto periodo optei por alterar a escrita e excluir o termo. Essa conjuntura me impeliu a um
tipo de vigilancia sobre a nocdo, o que me fez estar atento as vezes em que ela aparecia nas
minhas leituras.

J& durante o mestrado em Comunicagdo, em 2015, comecei a me dar conta de que a
maioria dos trabalhos académicos da nossa area, até entdo, usava a nocao dos lugares de fala
de maneira imprecisa, sem a devida articulacdo tedrica. Outros trabalhos, em menor nimero,
utilizavam a nogdo como uma técnica para encontrar o lugar em que a fala de uma pessoa é
enquadrada na midia, ou para descobrir o lugar ideoldgico sobre o qual a pessoa é posta a falar
no produto midiatico, desconsiderando o fundamento interacional pungente dos lugares de fala
(GRIPP, 2020). Ainda percebi a emergéncia excessiva do uso da nogao dos lugares de fala em
debates nas redes sociais digitais, que geralmente tinham como topico central as lutas politico-
identitarias de grupos subalternos/minoritarios.

Diante disso, comecei a me questionar mais enfaticamente: o que constitui o termo
“lugar de fala” e qual seria sua importancia para os estudos de Comunica¢ao? Entdo, em 2016,
surgiu a pesquisa de doutorado que deu origem a este artigo e que buscou defender a tese de
que “um sujeito pode assumir lugares de fala por si-mesmo e/ou em conjunto a outrem, ao se
posicionar socialmente em situages de comunicacao, a partir de suas adscri¢Oes identitarias e
no ambito de praticas semidtico-discursivas predeterminadas” (GRIPP, 2020).

Desde entdo, a nogdo dos lugares de fala se popularizou em debates sociais, politicos e
académicos, sobretudo devido: 1) a publicagdo de Djamila Ribeiro (2017) “O que ¢ lugar de
fala?”; 2) a circulacdo midiatica de temas que apresentavam o conceito; e 3) a publicizacdo da
discusséo figurativizada na presenca da filésofa. Tal repercusséo oportunizou o preenchimento
de algumas lacunas tedricas no Brasil sobre a nocao e um esclarecimento introdutorio ao debate
superficial que se assomava principalmente nas redes sociais digitais, como Ribeiro (2017, p.

56) ja apontava: “Acredito que muitas pessoas ligadas a movimentos sociais, em discussoes
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nas redes sociais, ja devem ter ouvido a seguinte frase ‘fique quieto, esse ndo ¢ seu lugar de
fala’, ou j& deve ter lido textos criticando a teoria sem base alguma com o unico intuito de criar
polémica vazia”.

A nocdo de lugar de fala foi (e por vezes ainda tem sido) frequentemente mal
compreendida e pouco aprofundada empirica e teoricamente. Assim como Ribeiro (2017) ja
demonstrou que socialmente o debate conceitual sobre a nocdo é atravessado por um
esvaziamento (o qual ainda gera diversas criticas, davidas e polémicas), também é importante
assumir que pouco se investigou sobre os lugares de fala pela ética cientifica da Comunicacao.

Entendo tal defasagem dos estudos e debates comunicacionais como preocupante na
medida em que a nogdo de “lugar de fala” pode ser facilmente apontada como um objeto de
conhecimento comunicacional. Explico: tem-se em conta que 0s objetos de conhecimento da
Comunicacdo ndo devem ser elencados de maneira precipitada apenas como 0s meios de
comunicagédo de massa, como destaca Franca (2002, p. 42), mas, por outra via, assimilado pela
forma de identifica-lo, de falar dele ou de construi-lo conceitualmente. Isto posto, parto do
pressuposto de que a instancia dos lugares de fala somente pode ser acionada pelos sujeitos
quando eles estdo em relacdo, em interacdo, em comunicacdo. A preocupacdo supracitada
ainda reside na contestacdo da importancia e complexidade de ndo nos deixarmos cair,
enquanto area cientifica, em um contexto de violéncia epistémica, como sustenta Gayatri
Spivak (2010).

Por isso enfatizo a relevancia e proponho o objetivo deste artigo na avaliagdo da nocao
“lugares de fala”, como objeto de conhecimento, através de uma Otica estritamente
comunicacional. Para tanto, proponho uma abordagem tedrica que sustente a nogdo dos lugares
de fala com atenc¢do ao viés das préticas interacionais e da producéo de sentido na Comunicacao
e ndo apenas a apropriacao das falas dos sujeitos pela esfera midiatica (em especial nos cenarios
jornalistico e publicitario).

Nesse contexto, conforme é apresentado a seguir, este artigo estd dividido em trés
sec¢Oes, nas quais: 1) apresento um estado da arte realizado sobre os usos da nog¢ao dos lugares
de fala em teses e dissertacOes defendidas nas universidades brasileiras (GRIPP, 2020) e
discorro sobre como ela foi utilizada; 2) discuto os aspectos comunicacionais dos lugares de
fala, com atencéo a identifica-lo e construi-lo conceitualmente (FRANCA, 2002) como uma
estratégia enunciativa, um objeto de conhecimento da Comunicacdo pela via interacionista
(FRANCA, 2003; 2008; QUERE, 1991) e em que se pesa também a complexidade das relacdes
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de poder (FOUCAULT, 1979; 2013; GRIPP; SILVEIRA, 2021) e de aspectos identitarios
(BUTLER, 2017; HALL, 2000); e 3) inspirado na sistematizagdo da “situacdo de comunicagao
e seus sujeitos” (CHARAUDEAU, 2008), proponho um modo de analisar o uso da estratégia

enunciativa dos lugares de fala em situacGes de comunicacéo.

2. Um estado da arte sobre uso da nocéo de “lugar de fala” no Brasil

Ao atentar para o uso da nocéo “lugar(es) de fala” em comunicagdes cientificas da
Comunicacdo até 2017, é notavel que pouco se desenvolveu uma reflexdo tedrica que suprisse
com o esvaziamento conceitual sobre a mesma, o que também foi notado por Ribeiro (2017)
em debates sociais, principalmente nas midias digitais. Diante disso, desenvolveu-se o presente
levantamento de estado da arte sobre o uso da nogdo de “lugar(es) de fala” com a proposta de
observar e atestar o debate diminuto e se o0 esvaziamento conceitual sobre a no¢édo tornou a sua
apropriacdo uma técnica, por vezes, de senso comum, mecanica e acritica também nos estudos
comunicacionais. Vale apontar que se considerou as publicacdes até 2017 porque a partir deste
ano houve um salto quantitativo de trabalhos que citavam a nocéo, devido a referéncia de
Ribeiro (2017), como se elucidara adiante.

Para confirmar se caréncia e a hipdtese procediam, para demonstra-las e compreender
de que maneira os estudos de Comunicacao se utilizam da nocgéo “lugar(es) de fala”, realizou-
se uma pesquisa bibliogréafica para delimitar o estado da arte das teses e dissertacdes brasileiras
gue usaram a nocao, conforme também consta em Gripp (2020). Tal pesquisa também visou
realizar um diagndstico que desse embasamento para indicar a relevancia da nocéo para 0s
estudos comunicacionais.

O levantamento foi feito a partir de um método descritivo de natureza quantitativa e
qualitativa. Realizou-se em marco de 2017 buscas pela palavra-chave “lugar de fala” e a
variagdo no plural “lugares de fala” para verificar as ocorréncias no Banco de Teses e
Dissertacdes da CAPES. As buscas indicaram um total de 117 teses e dissertagcdes (87 com
palavra-chave “lugar de fala” e outras 30 com a variagao “lugares de fala”) entre todas as areas
de conhecimento presentes no repositorio. Para delimitar a analise qualitativa, foram
selecionados apenas 0s textos referentes aos estudos de Comunicagéo, o que resultou em 40
trabalhos. POde-se constatar que os trabalhos da Comunicagédo se destacavam com 34,1% do
total das teses e dissertacGes encontradas na busca. Seguiam-se os estudos da Historia (15,3%),

Letras (14,5%), Educacéo (6,8%), entre outros, conforme ilustrado na Figura 1, a seguir:
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14.53

Figura 1 — Ocorréncias por area da nogéo “lugar(es) de fala” em teses e dissertagdes no Brasil
Fonte: Elaboracédo do autor.

Dos 40 trabalhos da Comunicagéo 13 s&o teses e 27 dissertacdes. Desse conjunto, 15
foram selecionados para a realizacdo da analise qualitativa, pois s8o0 0s que se atém
propriamente a temaética dos lugares de fala, tendo em vista que os demais textos apenas
utilizam o termo como apoio para construcdes frasais aleatorias. Antes de atentar as
ponderagdes sobre os 15 trabalhos analisados, € oportuno salientar que 25 trabalhos, dos 40
encontrados, apenas citam o termo “lugar(es) de fala”. A utilizagao terminoldgica, nestes casos,
corresponde a uma expressao de senso comum, uma convengao social ou recurso retorico, pois
é usada sem a apropriacdo de reflexbes epistemoldgicas que embasem a no¢do. Constata-se
que o uso do termo na Comunicacao era recorrente frente a outras areas, embora ndo levasse
em consideracdo um embasamento tedrico que respondesse por sua apropriacao.

Tal ponderagdo conduz a avaliar a relevancia de problematizar a nocéo de lugar de fala
e sua afinidade com os estudos comunicacionais, ja que 34,1% dos trabalhos que citavam o
termo até 2017 estavam circunscritos ao campo da Comunica¢do (mais que o dobro da
quantidade dos encontrados na Historia, que estava na segunda posi¢cdo), mas poucos se
propunham a discuti-lo e desenvolvé-lo. Por vezes, a expressdo “lugar(es) de fala” era téo
somente utilizada em construcgdes frasais que visavam enfatizar um sentido de autoridade que
um sujeito ou grupo impde a outro, ou para indicar como 0s enunciados de uma pessoa advém

de um contexto previamente estabelecido.
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No que se refere aos demais trabalhos, € importante apontar que salta a vista, sobretudo,
a percepgdo de que a nogdo “lugar(es) de fala”, quando embasada, era tratada por diferentes
perspectivas tedrico-metodolégicas numa compreensdo tomada como inerente a instancia
midiatica. Geralmente ela era utilizada para indicar o local, em uma midia, destinado para dar
voz a um determinado publico, ou a maneira como e a justificativa pela qual a fala de uma
fonte é enquadrada em determinado lugar na midia.

Um exemplo disso é a tese de Marcia Amaral (2004), na qual se analisa o jornal Diario
Gaucho para apreender o local atribuido a fala dos leitores. Ela investiga o lugar de fala do
leitor na midia e evidencia que os jornais populares e de referéncia concedem diferentes
espacos as falas de suas fontes e leitores. Um trabalho publicado por Amaral (2005), que é
oriundo de sua tese, inclusive fundamenta um tratamento generalizado, por parte de Ribeiro
(2017, p. 57), sobre como a Comunicagdo se serve da nocdo: “Nesse sentido dado pela
comunicagéo, 0 conceito serviria para analisar que o lugar de fala da imprensa popular seria
diferente do lugar de fala do que eles chamam de jornais de referéncia”.

Encontra-se certa regularidade nesta variedade de trabalhos, tendo em vista
basicamente a referéncia tomada em comum de José Luiz Braga (2000). O entendimento acerca
do lugar de fala adotado pelo autor estratifica a no¢gdo numa abordagem técnica para o estudo
de produtos culturais. Ele indica observar o enunciado com vistas a encontrar o lugar em que
¢ enquadrada a fala do sujeito, ou para descobrir o lugar ideolégico em que o sujeito “€ posto
a falar” na midia. Para o autor, o lugar de fala objetiva evitar um “deslocamento do objeto” em
relacdo ao aporte tedrico. Por essa via, busca-se apreender o enquadramento que um produto
cultural atribui as falas dos sujeitos, situando-as em um lugar; ou salientar como as
representacfes dos sujeitos feitas por produtos midiaticos constroem seus lugares de fala no
imaginario social. Por essa via, busca-se apreender o enquadramento que um produto cultural
atribui as falas dos sujeitos, situando-as em um lugar; ou salientar como as representacées dos
sujeitos feitas por produtos midiaticos constroem seus lugares de fala no imaginario social.

Conforme a percepgéo lograda a partir do encadeamento de trabalhos encontrados, a
inquietacdo que motiva este artigo esta no discernimento de que o uso dos lugares de fala em
tais pesquisas estava sempre relacionado e/ou era promovido automaticamente pela midia. Sob
tal angulo, as analises permitem depreender a assimilagdo que evidencia a poténcia dos
produtos midiaticos (em especial nas instancias jornalistica e publicitaria) de atribuir lugares

de fala aos sujeitos; de definir os lugares onde determinados sujeitos tém competéncias para
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falar; ou, de outro modo, procuram desvendar qual posicdo ideoldgica o sujeito e a midia
ocupam através da andlise de suas propriedades expressivas. Entende-se que tal conduta
epistémica decorre, em parte, pelo esvaziamento do debate conceitual que suscitava criticas,
duvidas e polémicas sobre a no¢ao em apreco.

Vale constar que ao realizar uma busca pela palavra-chave “lugar de fala” para a
elaboragéo deste artigo e verificar as novas ocorréncias no Banco de Teses e Dissertagdes da
CAPES, constatou-se em 20 de fevereiro de 2025 o crescimento de aproximadamente 965%
nas ocorréncias entre os anos 2018 e 2024 em relacdo aos trabalhos defendidos até o ano de
2017. Entre 2018 e 2024 foram defendidos 1246 trabalhos que citavam o termo, sendo 731 de
mestrado e 391 de doutorado. Em contrapartida, diferentemente das ocorréncias por area de
conhecimento constatadas no levantamento anterior, dessa vez a area das Letras apresenta mais
trabalhos (208 teses e dissertacBes); seguida de Educacdo (182); Psicologia (91); Sociais e
Humanidades (86); Linguistica (55); Histdria (43); e Comunicacao (40) na sétima posicao.

O aumento claramente se deve a popularizagdo do debate em torno da nocdo dirigida
pelos apontamentos de Ribeiro (2017) e a circulacdo midiatica de debates com base na nocao.
Como tal atualizacdo quantitativa e sua justificativa nao interferem diretamente no objetivo
deste artigo de avaliar a no¢dao “lugares de fala” pelo viés das préaticas interacionais e da
producdo de sentido na Comunicacao, considerou-se desnecessario aprofundar o debate sobre
estes novos numeros. Entretanto, vale a pena chamar a atencdo para a baixa quantidade de
trabalhos que citam a nocdo desenvolvidos na Comunicacdo, em que se pesa a expressiva
quantidade de outras areas — 0 campo que mais produzia teses e dissertacdes até 2017
utilizando-se da no¢do passou a ocupar o sétimo lugar (168 menos trabalhos do que a area das
Letras). Este dado corrobora a relevancia de um embasamento conceitual dos lugares de fala
pelas perspectivas da Comunicacdo, em especial das praticas interacionais e de producdo de
sentido, considerando a nogédo como um objeto de conhecimento comunicacional.

Partindo desse contexto, busca-se considerar a nocao de lugares de fala, a partir da
proxima secdo, através de uma via pela qual se objetiva enxergé-la a luz do panorama
comunicacional, mas sem deixa-la dependente do ambito midiatico. Considera-se, de acordo
com Franca (2002, p. 42), que objeto de estudo comunicacional deve ser incorporado pela
forma de identifica-lo, de falar dele ou de construi-lo conceitualmente. Por isso, visa-se, neste
artigo, uma abordagem que sustente a no¢do dos lugares de fala no viées das préaticas

interacionais e da producdo de sentido na Comunicacdo antes da apropriacdo das falas dos
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sujeitos pela esfera midiatica. Ademais, justifica-se pela possibilidade de afastar a nocdo da
automaticidade corriqueira de alia-la diretamente aos meios de comunicagdo de massa nos
estudos comunicacionais (situacdo constatada na maioria das teses e dissertacdes brasileiras
observadas no levantamento de estado da arte até 2017). Visa-se, entdo, demonstrar como o
lugar de fala pode ser fértil para a produ¢do comunicacional se também pensada no ambito das

préticas interacionais, anteriormente & producdo midiatica.

3. Lugares de fala como pratica interacional e de producéo de sentido na
Comunicacao

Isto posto, ressalta-se que o objetivo desta secdo ndo se orienta por desconsiderar a
importancia das midias como objetos empiricos da Comunicacdo, mas por salientar que a
I6gica dos lugares de fala obedece a uma ordem discursiva e comunicacional anterior ao
contexto tdo somente mididtico. Considera-se que os produtos da midia (em especial 0s
jornalisticos e publicitarios), por sua vez, apropriam-se dessas falas localizadas socialmente,
formatando-as de acordo com seus interesses editoriais.

A percepcéo de que as midias ndo devem ser vistas como 0s Unicos e exclusivos objetos
empiricos e de conhecimento do campo da comunicacgdo ja foi tema de diversas discussdes
epistemoldgicas na area. No tangenciamento dessa problematica, Franca (2002) reflete sobre
as dificuldades para sistematizar a comunicacdo por conta da natureza complexa de seu objeto
de conhecimento e do atravessamento de conflitos entre a teoria e a préatica. Disso decorre, para
ela, uma diversidade empirica dificil de abarcar, aliada a constante mutacdo dos processos
comunicacionais mediados por aparatos tecnoldgicos, além de uma grande variedade de
conceitos e aportes tedricos, motivados por diferentes filiagdes cientificas. Tudo isso contribui
para perspectivas que sustentam a comunicacdo como uma area fragmentada, com uma
tradicdo ainda ndo estabelecida e, assim, situada em um espagco interdisciplinar.

Ao se aliar as ponderacGes de Franca (2002), constata-se que a comunicagdo deve ser
vista como um processo social de troca simbolica entre os sujeitos para producdo e
compartilhamento de sentidos. Pela via de sua problematizacdo epistemolégica, no entanto, é
preciso insistir na definicdo de seu objeto. Convicta, a autora se antecipa ao sustentar que ndo
se deve adotar simplesmente os meios de comunicacdo de massa como 0s Unicos ou principais

objetos de conhecimento da area:
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Ora, é 6bvio que 0s homens sempre se comunicaram, que 0S primeiros agrupamentos
humanos, aquilo que podemos intuir como o embrido da vida social, apenas se
constituiram sobre a base das trocas simbdlicas, da expressividade dos homens. E
Obvio que a comunicacao — processo social basico de produgdo e partilhamento do
sentido através da materializacdo de formas simbdlicas — existiu desde sempre na
histéria dos homens, e ndo foi inventada pela imprensa, pela tv, pela internet. A
modernidade ndo descobriu a comunicagdo — apenas a problematizou e
complexificou seu desenvolvimento, promovendo o surgimento de multiplas formas
e modulacdes na sua realizacdo (FRANCA, 2002, p. 41).

Nessa direcdo, a comunicacgdo, gque ja existia como processo social antes da invencgéo
dos aparatos tecnologicos que a medeiam, ndo poderia, em sua qualidade epistémica, vender-
se a imprudéncia simplificadora de concentrar seus objetos de conhecimento tdo-somente ao
vinculo com os meios de massa. Se assim fosse, andlises de comunicacdo face a face e
etnograficas, por exemplo, ndo poderiam fazer parte do contingente de estudos do campo. Nao
se quer afirmar, com isso, que tais aparatos midiaticos ndo devem ser vistos como importantes
opcOes empiricas para as analises comunicacionais. Porém, se diminuissemos 0s objetos de
conhecimento da Comunicacgéo para a restricdo aos meios de massa, 0s problemas de pesquisa
do campo nédo precisariam ter um enfoque diferente das diversas outras areas cientificas que
também usam 0s meios de massa em suas analises; ndo elaborariam uma especificidade que
particularizasse 0 modo de olhar para o objeto.

Como sustenta Beatriz Sarlo (2000, p. 10), quando argumenta sobre o desenvolvimento
de uma pesquisa cientifica, o que importa “N&o sdo as perguntas sobre o que fazer, mas sobre
como armar uma perspectiva de ver”. Por isso a sustenta-se a relevancia de construir uma
“perspectiva para ver” os lugares de fala como um objeto de estudos intrinseco @ Comunicacao.
Ademais, ao entender a comunicacdo também como uma forma de conhecer e conceber os

diversos processos comunicativos, Franga (2002, p. 42) apreende que:

[...] quando se pergunta pelo objeto da comunicagdo, ndo nos referimos a objetos
disponiveis no mundo, mas aqueles que a comunicagdo, enquanto conceito, constroi,
aponta, deixa ver. Essa é a natureza de um objeto de conhecimento, a partir de suas
ferramentas e do seu “estoque cognitivo” disponivel (o conhecimento com o qual se
conta para poder conhecer mais).

Desse modo, os objetos de conhecimento admissiveis aos estudos da Comunicagdo sdo
aqueles que podem ser vistos peculiarmente através das lentes interdisciplinares do préprio
campo cientifico. Aqueles que podem ser identificados ou construidos conceitualmente por

uma importancia comunicacional. E, entfo, baseado na forma como se identificara e falara
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sobre um objeto, a sua construcdo conceitual, que a ele sera garantido a competéncia a
Comunicacdo. Sob esta abordagem é que se debruca a necessidade de iluminar o aspecto
fundamentalmente comunicacional e interacional da nogdo “lugar de fala”, visando legitima-
la como objeto de conhecimento deste campo de estudos.

Por essa via, constata-se que a articulagdo tedrica necessaria para embasar 0s aspectos
comunicacionais dos lugares de fala necessita de um ponto de vista que entenda a comunicagao
de maneira dialdgica e ndo como uma mera transmissdo de informaces. Esta é a preocupacao
de Louis Quéré (1991) ao sugerir seu modelo praxioldgico em contraposi¢ao ao “modelo
epistemologico”, até entdo em vigéncia na Comunicac¢do, 0 qual se instaura na ordem de
transmissdo de informacdes através de um carater monoldgico, enraizado no que previa o
modelo matematico da comunicacdo de Shannon e Weaver (1962).

Sabe-se que 0 modelo matematico néo se interessava pelas praticas interacionistas e de
producdo de sentido entre os sujeitos, além de observar o processo comunicacional de maneira
linear e funcionalista, preocupado principalmente com a transmisséo de informag6es entre um
emissor protagonista e um receptor. Quéré (1991), como também explica Franca (2003),
analisa que a comunicacdo teria propriedade unicamente transmissiva e instrumentalizada para
o “modelo epistemologico”, ja que sua pratica era entendida como alinhada a um transporte da
informacao com representagdes preestabelecidas sobre o mundo. Por outro lado, o “modelo
praxiologico” entende que a comunicacao exerce a atividade de constituir e organizar o mundo.

Quéré (1991) explica que o sujeito do “modelo epistemologico” € monoldgico, pois ndo
preza pela relacdo com o outro, objetiva apenas produzir informaces a partir de representacdes
preconcebidas das sociedades; ja o sujeito do “modelo praxioldgico” ¢ dialdgico e constitui-Se
necessariamente na relacdo com o outro. Franga (2003) explica que o “sujeito epistemoldgico”
fala para o outro e o “sujeito praxiologico” fala com outro. Quéré (1991) ainda compreende
que a linguagem, para o “modelo epistemologico”, serve simplesmente para representar
adequada e integralmente o mundo que ja esta predefinido; enquanto que para o “modelo
praxioldgico”, a linguagem ¢ observada como uma expressao subjetiva propria do sujeito que
a utiliza, pois se entende que as definicdes sobre mundo ao seu redor ndo estdo
predeterminadas, o que possibilita que os sujeitos assumam papeis constituidores das relagdes.

Ao se aliar ao ponto de vista de Quéré (1991), sustentado também por Franga (2003),
verifica-se que o modelo praxiologico desconstréi o tratamento linear e transmissivo da

comunicagdo para instaurd-la de forma a ser elaborada em conjunto, tendo em vista os varios
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sujeitos em interacéo e seus diferentes objetivos. A intencionalidade da informagéo deixa de
ser produzida por um sujeito-emissor protagonista e passa a ser construida durante o processo
comunicacional entre todos os atores sociais envolvidos. Esse modelo, de acordo com Quéré
(1991) e Franca (2003), pode ser adotado como uma atividade organizadora da comunicacao,
mediada simbolicamente pela linguagem, efetuada de maneira conjunta e praticada em um
universo comum entre 0s sujeitos em relacao.

Vale apontar brevemente que a critica feita ao “modelo epistemoldgico”, ainda
reconhecido como paradigma informacional, é também realizada por varios autores nas
teorizacBes sobre a comunicacdo, sem necessariamente se filiarem ao pensamento de Quéré.
Francisco Rudiger (2011), por exemplo, concebe sua argumentagdo ao demonstrar as
deficiéncias teorico-metodologicas do paradigma informacional. Ele aponta problemas
filosoficos, percebidos na linearidade em que o modelo matematico é criado, sendo a
comunicacdo reduzida a mera captagdo, transmissdo e recepcdo de mensagens; analiticos,
devido ao modelo oferecer procedimentos metodoldgicos restritos a um periodo temporal
especifico, em que se entendia que os integrantes do processo comunicativo tinham suas
funcbes rigidamente demarcadas; de defasagem historica, por ignorar o ambito sociocultural
da comunicacéo; e um déficit hermenéutico, ja que o modelo ndo desenvolve conceitos cruciais
a comunicacao, a exemplo de interpretacao e sentido.

Além disso, vale destacar que, em outro momento (GRIPP; SILVEIRA, 2020), foi
possivel examinar a nogdo “lugar de fala” com aten¢éo a relagdo tedrica entre discurso, relagdes
de poder (MAINGUENEAU, 2020; FOUCAULT, 1979; 2013) e identidade (BUTLER, 2017;
HALL, 2000), que a reflexdo sobre os lugares de fala oportuniza. Nesta oportunidade,
considerou-se a definicdo de lugar de fala como uma “estratégia enunciativa que consagra a
articulacdo entre a manifestacdo de um sujeito e sua adscri¢do identitaria em situaces de
comunicagdo” (GRIPP; SILVEIRA, 2020, p. 46), com destaque a problematizacdo sobre a
viabilidade de um sujeito enunciar a respeito do lugar de outro/a — em favor de adscri¢des
identitarias atribuidas a outrem e ndo a si-mesmo (ALCOFF, 1991; SPIVAK, 2010). Como

destacam os autores:

De um lado, pode-se notar que assumir um lugar de fala em conjunto a outrem é uma
estratégia enunciativa de alianga politica que se alicerca principalmente no
movimento de alteridade. Por outra via, essa pratica gera polémicas por diversos
motivos, como pelo debate que envolve o protagonismo de subalternos nos
movimentos politico-identitarios; pelas oportunidades em que se denunciam aspectos
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de apropriacdo cultural ou, ainda, quando alguém sugere como o/a outro/a deveria
levantar as bandeiras do movimento ao qual se filia e assumir discursivamente sua
condigdo (GRIPP; SILVEIRA, 2020, p. 46).

Como visto nas discussdes sobre identidade (BUTLER, 2017; HALL, 2000), a fixidez
operada pela representacdo pode gerar uma percepcao distorcida de completude e nédo revelar
que o sujeito estd condicionado ao processo de “tornar-se”. Sob a Otica das préaticas
interacionais e da producédo de sentido na comunicacdo, entdo, pondera-se que a nogdo dos
lugares de fala também deve prezar pela sustentacdo das relagdes, desvinculando-se de uma
construcdo enunciativa baseada em representacfes preconcebidas dos sujeitos e do mundo
social e sendo necessariamente estruturada na interacdo com o outro. Além disso, da mesma
forma como defende Foucault (1979), ao referir que as relacGes de poder sdo antes de tudo
produtivas, que ndo pretendem alcancar um fim e que o poder necessita que as relagdes sejam
sempre viabilizadas, ressalta-se que a estratégia enunciativa dos lugares de fala, por ser
dialogica, também ndo deve objetivar o alcance de um fim, de uma interdicdo, pois isso
suspenderia as oportunidades de relacdes.

Consta-se ainda que Foucault (2013) j& demonstrou a existéncia de procedimentos
externos e internos ao discurso que controlam, selecionam, organizam e redistribuem a
producdo discursiva, 0 que aponta para como as praticas discursivas sdo inerentes as relacoes
de poder. Aponta também para como a estratégia enunciativa dos lugares de fala pode ser, por
um lado, estimulada por esse debate ao viabilizar que sujeitos subalternos/minoritarios tenham
suas vozes legitimadas sobre temas relacionados as suas adscri¢fes identitarias, sobretudo em
lutas contra estados de dominagdo; mas, por outro lado, podem levar a recusa e interdicao da
fala de um sujeito com a justificativa de que aquele lugar identitario do qual se fala ndo esta
adscrita ao enunciador (GRIPP; SILVEIRA, 2021).

No mais, as ponderacOes levantadas por Linda Alcoff (1991) e Spivak (2010) sobre a
viabilidade e os problemas da prética interacional de “falar por outro” reverberam com a
proposta do paradigmaética praxioldgica sustentada por Quéré (1991) e Franca (2003), ao
destacar que o sujeito praxiologico fala com o outro. Alcoff (1991) explica que a restricdo de
falar apenas pelos grupos identitarios dos quais se faz parte € contraproducente, pois é uma
pratica imprecisa e demonstra abandono a responsabilidade de se manifestar contra as
opressoes sofridas por outrem. Diante disso, ela sugere a alternativa de “falar com”, ou “falar

em conjunto” a outro, COMO uma pratica responsavel que ndo exclui as vozes dos subalternos.
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Vale também indicar que Muniz Sodré (2019), quando questionado sobre a expressao
“lugar de fala”, aponta para a importancia comunicacional que deve ser ressaltada pela nocao.
Ele considera que qualquer pessoa fala a partir de lugares determinados e, através de uma
metéfora, demonstra a necessidade de reconhecer o lugar ocupado pelos sujeitos em interacao.
Ele destaca, inclusive, que o préprio didlogo e até o entendimento sobre o que é dito dependem
da assimilacéo dos lugares de fala:

Quando o outro me diz alguma coisa eu sempre tenho uma pergunta subjacente por
tras da fala dele, que ¢ assim: “quem ¢ vocé que me fala a partir desse lugar que ndo
¢ 0 meu, mas ¢ o seu?” S6 posso dialogar com voc€ se eu fizer uma pergunta como
esta. Porque essa pergunta pressupde que, a partir do lugar que vocé fala, vocé pode
ndo estar entendendo o que digo e, a partir do lugar que é 0 meu, eu ndo posso
entender o que vocé esta dizendo. Esse lugar de diferentes, o qual esta colado na fala,
é que da a possiblidade de dialogar. O didlogo ndo é uma simples troca de palavras.
Vocé manda uma palavra e eu mando outra. I1sso um papagaio e o seu treinador
podem fazer, pois, no fundo, ndo é preciso que haja compreensdo. Dialogo nao é esse
razoado a dois apenas. Didlogo é um intercambio de palavras; é também vocé cavar
a razoabilidade, cavar o lugar do outro. Toda vez que vocé fala, ao mesmo tempo
vocé estd com uma pa e é como se o outro fosse um mato. Se vocé quiser saber o que
0 outro esta dizendo, vocé tem que capinar esse mato. Vocé vai 4 e capina para ver
a sua raiz. Vocé tem que cavar o lugar (SODRE, 2019, p. 882).

No entanto, € importante constar que nem Sodré (2019), tampouco este artigo,
pretendem conjecturar que existem lugares exclusivos, ou que apenas se pode falar sobre a
teméatica que suas préprias adscrigdes identitarias convocam. Para Sodré (2019), tais
exclusividades ndo existem porque os proprios lugares identitarios sdo moveis. Ele destaca:
“Penso o lugar de fala como uma posic¢ao reivindicativa efémera” (2019, p. 882), ou seja, uma
posicdo reivindicativa que é transitoria, isto justamente porque é caracteristica dos proprios
lugares serem moveis e ndo fixos e estaticos. Assim, acredita-se que o lugar de fala, entendido
como estratégia enunciativa que relaciona a fala do sujeito a identidade por ele assumida
visando uma reivindicacao, duram o tempo necessario para se fazer compreender a enunciacao.

Este artigo, entdo, defende que € quando um sujeito enuncia em uma situacao
comunicacional ideal, partindo de uma préatica discursiva predeterminada historicamente,
direcionando-se a outro/a que assume a escuta, e posicionando-se enunciativamente com base
na adscricdo identitaria reconhecida como seu lugar social, de modo a tentar conduzir o
reconhecimento desse lugar no imaginario de seu destinatario e gerar um respaldo a sua fala
num contexto social de relagdes de poder, ele esta assumindo a estratégia enunciativa do lugar

de fala.
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4. Uma proposta de sistematizacdo da situacdo de comunicacéo, seus sujeitos e 0
uso dos lugares de fala

Diante do exposto até aqui e pelo objetivo de examinar o uso da estratégia enunciativa
dos lugares de fala pelo viés das préaticas interacionais e da producdo de sentido na
Comunicacdo, considerou-se pertinente convocar a sistematizacdo de Patrick Charaudeau
(2008) sobre as situacbes comunicacionais e seus sujeitos. Em se tratando da situacdo de
comunicagéo, leva-se em conta que os enunciados possibilitam a producdo e efeitos de sentido
através da interpretacdo pelos destinatarios. Torna-se importante assumir, entdo, que nao ha
maneira de atribuir sentidos em situacfes de comunicacdo sem gue se pressuponha a existéncia
da interpretacdo sobre os enunciados proferidos — como também explicita Eni Orlandi (2009),
que, encadeada pela vertente discursiva foucaultiana, sustenta que a nocao de lugares de fala é
um fator que interfere diretamente nas condic¢des de producéo discursiva, sendo o lugar de onde
fala o sujeito constitutivo do que ele diz, especificamente nos processos comunicacionais:
“Como nossa sociedade ¢ constituida por relagdes hierarquizadas, sdo relacbes de forga,
sustentadas no poder desses diferentes lugares, que se fazem valer na ‘comunicagdo’”
(ORLANDI, 2009, p. 39-40).3

As interpretacdes presentes em situacfes de comunicacdo, ou em praticas interacionais,
podem ou ndo estar de acordo com o sentido que era pretendido quando os dizeres foram
produzidos pelo enunciador. Ou seja, considera-se que o sentido gerado pelo enunciado nédo
depende apenas de quem o produziu, mas também da interpretacdo realizada pelo destinatéario.
Isso indica a dependéncia da comunicacdo a situacdo de encontro entre 0s sujeitos, sem que
haja protagonistas. Aqueles que se envolvem nesta situacdo obedecem, de acordo com

Charaudeau (2008), a um quadro situacional, conforme a Figura 2, a seguir.

3 Segundo a abordagem apresentada por Orlandi (2009), assimila-se que os discursos passam a ser observados
atentando especialmente as posi¢6es que 0s sujeitos ocupam na sociedade. Isto porque se compreende, por meio
do ponto de vista foucaultiano (FOUCAULT, 2013; 1979), o qual também embasa a teoriza¢éo de Orlandi (2009),
que os discursos constituem as praticas dos sujeitos em sociedade através das producfes enunciativas e do
atravessamento das relagdes de poder e ndo o contrério.
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Figura 2 — A situacdo de comunicacao e seus sujeitos
Fonte: Charaudeau (2008, p. 77).

A Figura 2 demonstra a sistematizacdo do funcionamento das situagcdes de comunicagao
de acordo com Charaudeau (2008), nas quais existem dois espacos envolvidos no processo de
producdo e interpretacdo dos enunciados onde sujeitos interagem, um externo (real) e um
interno (imaginario). No espaco externo o sujeito Locutor (real) cria um sujeito ideal, adequado
a enunciacdo que sera criada: o sujeito Destinatario (imaginario) do espaco interno. O sujeito
Receptor (real), do espaco externo, por sua vez, interpreta a enunciagdo produzida, que nem
sempre repercute o efeito idealizado, e cria uma imagem de quem falou, constituindo o sujeito
Enunciador (imaginario). A interacdo, dessa maneira, desenvolve-se num jogo em que 0
Receptor pode se tornar um Locutor ao criar um novo enunciado em resposta.

Entende-se que esse modelo permite desvencilhar a comunicacao do déficit relacionado
ao paradigma informacional. Ele prevé a flexibilidade dos sujeitos em interacdo, na medida em
que ndo encara a comunica¢cdo como uma producao realizada numa via de méo Unica, mas que
demonstra a necessidade da participagdo tanto do locutor quanto do receptor para Seu
desenvolvimento, atentando a importancia da interpretacdo para a producéo de sentidos. 1sso
possibilita destacar que todo ato comunicacional se define fundamentalmente pelo
estabelecimento de uma relacdo entre um enunciador e um destinatario sem atribuir

protagonismos — ambos séo igualmente importantes para a situagédo de comunicacéo.
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Compreende-se, entdo que a estratégia enunciativa dos lugares de fala se estabelece,
nesse dmbito, em uma dindmica comunicativa que visa ressaltar a adscri¢do identitaria do
locutor por ele préprio, a fim de produzir um efeito de sentido que pode respaldar seu dizer e
ressalta sua identidade e/ou lugar social que ocupa, ao imaginar que, com isso, 0 destinatario
interpretard a fala como verossimil, ou, pelo menos, devidamente associada ao aditamento
identitario ao qual se inscreve. Ademais, ao assumir um lugar de fala, o enunciador demonstra
sua sujeicdo e a tentativa de encaminhamento ao registro que o receptor tera dele. Ou seja,
quando o enunciador destaca sua adscricdo identitaria através da estratégia enunciativa do lugar
de fala, acredita-se que o receptor levard em conta essa performatividade para constituir a
imagem do enunciador. Quando se diz, por exemplo, “eu sou mulher transsexual e falo sobre
sexismo a partir da deste lugar”, o receptor se vé na condi¢do de ressaltar este aditamento
identitario na sua criacdo imaginaria sobre quem é a pessoa enunciadora e o lugar social em
que ela se aloca durante a situagdo comunicacional.

Na medida em que a interacdo dos sujeitos na situacdo comunicacional ¢é
interseccionada pela estratégia enunciativa dos lugares de fala, pode-se perceber que seu uso
depende do reconhecimento que o locutor faz do lugar social acionado de suas adscri¢fes
identitarias para gerar uma enunciacdo embasada em seu lugar de fala. Enquanto isso, do outro
lado, cabe ao receptor o reconhecimento de seu proprio lugar social e identitario para gerar um
lugar de escuta e interpretar a fala. A partir disso, inspirado na sistematizagdo proposta por
Charaudeau (2008) e nas articulacdes de Quéré (1991), apresenta-se a Figura 3, adiante, que
demonstra a prética interacional e de producdo de sentido de uma situacdo comunicacional
dialdgica condicionada a estratégia enunciativa dos lugares de fala.

A Figura 3 demonstra a sistematizagdo do funcionamento das situagdes de comunicacéo
adaptado de Charaudeau (2008) para destacar o uso da estratégia enunciativa dos lugares de
fala no processo comunicativo. Com 0s mesmos espagos envolvidos no processo de producao
e interpretacdo dos enunciados, definidos por Charaudeau (2008), onde o0s sujeitos interagem,
um externo (real) e um interno (imaginario), destaca-se o reconhecimento do lugar social do
locutor e do receptor por eles préprios e a producao de uma fala e de uma escuta a partir desses
lugares reconhecidos.

Além disso, é importante ressaltar que se considerou pertinente alterar a caracterizacao
do Locutor como “sujeito comunicante” e do Destinatario como “ser de fala”, na sistematizacao

de Charaudeau (2008), por “sujeito articulador” e “ser de escuta”, respectivamente. Essa
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mudanca decorreu do discernimento sustentado pelo debate sobre comunicagdo praxioldgica
abordada por Quéré (1991). Entende-se que ambos os sujeitos em interacdo tém relevancia e
devem ser vistos como “sujeitos comunicantes”, pois a recep¢ao e a interpretacdo sdo partes
integrantes e necessarias a situacdo comunicacional e ndo apenas a locugdo. Enquanto isso,
quando situado como Destinatario, acredita-se que o sujeito ndo assume um papel de fala, mas
de escuta — isto adquire importancia para a discussdao ao estabelecer uma comunicacao
dialogica em que um sujeito fala e 0 outro necessariamente escuta — ambos nao deveriam serem

vistos como seres de fala ao mesmo tempo.

SITUACAO DE COMUNICACAO
--------------------------- USO d'd Eslrﬂtégiﬂ eﬂunciﬂli\’ﬂ SssssssssssssssssEsEsRERnES
dos lugares de fala

YT T Y]
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Local de - P . § ) P .g' Local de
! da fala a partir de um da escuta a partir de !
reconhecimento de 1 . . reconhecimento de
i ugar reconhecido um lugar reconhecido X
seu lugar social seu lugar social

Espaco interno (imagindrio)

sssssssennans

Espaco externo (real)

--------------------------------------------------------------------------------------------

Figura 3 — A situacdo de comunicagao, seus sujeitos e o uso dos lugares de fala
Fonte: Elaborag&o do autor.

Assim, de acordo com a Figura 3, através da estratégia enunciativa dos lugares de fala,
no espago externo, o sujeito Locutor (real) reconhece o seu lugar social para articular o
enunciado que sera produzido, além de criar uma imagem da pessoa ideal adequada a
enunciacao que sera criada: o sujeito Destinatario (imaginério), do espaco interno, o qual se
posiciona em um lugar de escuta. O sujeito Receptor (real), do espaco externo, também

reconhece o seu lugar social para, por sua vez, escutar, interpretar a enunciagdo produzida (a
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qual nem sempre repercute o efeito idealizado) e criar uma imagem da pessoa que falou,
constituindo o sujeito Enunciador (imaginério), orientado pelo lugar social destacado na
enunciacdo. A pratica interacional e de producdo de sentido, dessa maneira, continua a se
desenvolver num jogo em que o Receptor pode se tornar um Locutor ao articular um novo
enunciado em resposta a partir do seu lugar de fala.

Ressalta-se que este modelo permite sustentar a no¢do dos lugares de fala como uma
estratégia enunciativa que relaciona a fala do sujeito a identidade por ele assumida em situacdes
comunicacionais dialdgicas. Evidencia-se, assim, o aspecto fundamentalmente interacional e
relacional da comunicagcdo no uso da nogdo, sem enfatizar somente a possibilidade de
apropriacdo das falas dos sujeitos pela esfera midiéatica.

Apropria-se de uma abordagem relacional e dialogica para apreender a comunicacao,
tendo em vista considerar por “lugares de fala” os lugares onde os sujeitos se posicionam para
falar no processo relacional e ndo os lugares predefinidos e atribuidos as pessoas pelos meios
de comunicacdo de massa, durante a producdo de um enunciado circunscrito em um produto
midiatico. O viés interacional adotado na reflexdo permite ressaltar que séo os proprios sujeitos
0s responsaveis por assumir posicdes enquanto falam. As midias, por sua vez, apropriar-se-iam
devidamente ou néo das falas expressas pelos sujeitos a partir dos lugares assumidos por eles
durante as interagdes anteriores para, entdo, formata-las de acordo com os interesses da
empresa midiatica (sobretudo nas esferas jornalistica e publicitaria). Apenas a partir disso 0s
enunciados midiaticos sdo produzidos, difundidos e ddo visibilidade aquilo que a equipe
interpreta ser pertinente aos seus respectivos publicos.

Nesta reflexdo, ndo se entende, portanto, os lugares de fala como um espaco
posicionado pela midia onde o sujeito tenha possibilidade de se expressar ou opinar. Um jornal
impresso, uma emissora de radio, um programa de televisdo, uma pagina de midia social na
internet, por exemplo, ndo constituem um lugar de fala. Sequer compreende-se a no¢gdo como
a posicao que a instancia midiatica atribui aos sujeitos através de sua producédo enunciativa, ja
que se considera que sdo 0s proprios sujeitos que assumem seus lugares e a midia se apropria
disso ao formatar as falas proferidas. Seria incongruente, no entanto, afirmar que esses meios
de comunicacdo de massa ndo possibilitam que os sujeitos se expressem; tampouco tem-se 0
objetivo de fazé-lo. Por outro lado, pondera-se que as midias possibilitam que o0s sujeitos que
atraves delas enunciam sejam ouvidos e vistos a partir de uma formatacdo dessa fala (atraves

de recursos que a recortam, a citam e fazem referéncia a ela) na construcdo enunciativa do
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texto. Ou seja, acata-se que as midias pelas quais 0s sujeitos podem se expressar se constituem
como lugares de visibilidade.

Evidencia-se, entdo, que um produto midiatico visibiliza um sujeito na medida em que
formata sua fala ao presumir o que, daquilo que foi dito, pode ser importante ao que define ser
0 publico da empresa midiatica. Pelo lugar desta fala na midia, entende-se a apropriacdo que a
esfera midiatica faz da fala de sua fonte de informacéo, a qual, atenta-se, é proferida durante
uma interacdo em que o sujeito Enunciador tem condi¢des para a performatividade de uma
identidade. Finalmente, a instancia midiatica se utiliza da fala dos sujeitos, a sua maneira,
formatando-a, na producdo de um texto que é difundido e pode visibilizar os sujeitos e as
posicOes por eles assumidas. Considera-se que a veiculacdo midiatica do lugar de fala de um
sujeito para o publico se constitui, entdo, em um lugar de visibilidade.

E importante, ainda, destacar que no se procura, com essa reflexdo, desvalidar outros
possiveis desdobramentos conceituais sobre os lugares de fala, apenas articular a nogdo ao
aspecto das préticas interacionais e da producdo de sentido na comunicacdo. Acredita-se e
ressalta-se, porém, que a instancia dos lugares de fala somente pode ser acionada pelos sujeitos
quando eles estdo em relacdo, em interacdo, em comunicacdo. Por isso enfatiza-se a relevancia
de avaliar os lugares de fala através da Gtica comunicacional.

No mais, infere-se que a prépria percepcdo légica da somatéria das palavras que
configuram o conceitual “lugar de fala” demonstra 0 viés interdisciplinar e comunicacional da
nocdo. A relagdo que se faz entre “lugar”, como o dmbito dos espacos sociais que um sujeito
ocupa em sociedade para assumir adscri¢des identitérias, e “fala”, como elemento necessario e
pratico da linguagem para o desenvolvimento da comunicacdo, demonstra a constituicdo de
um objeto de estudos indissociavel a perspectiva comunicacional, tendo em vista o lugar de

fala ser acionado apenas quando préticas interacionais se fazem presentes.

5. Consideracgdes finais

Este artigo buscou analisar a nogéo “lugar de fala” como um objeto de conhecimento
comunicacional, situando-a no &mbito das praticas interacionais e da producgéo de sentido. A
analise evidenciou que, embora o conceito tenha ganhado relevancia nos debates sociais e
académicos, a sua apropriacdo na Comunicacdo foi marcada por um esvaziamento conceitual
e uma aplicacdo reducionista, negligenciando sua dimensao interacional. Constatou-se que,

embora a nogdo tenha sido amplamente citada em estudos comunicacionais até 2017, poucos
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se dedicaram a desenvolvé-la de forma consistente. J& a partir de 2018, houve um crescimento
exponencial no nimero de trabalhos que abordaram o tema, mas a &rea da Comunicacg&o perdeu
protagonismo nesse debate. Esse cenario reforgou a necessidade de um embasamento teorico
mais robusto, que va além da mera associa¢do com 0s meios de comunicagdo de massa.

Considerou-se, entdo, uma abordagem que compreende os lugares de fala pela via das
praticas interacionais e da producdo de sentido como uma estratégia enunciativa, acionada
pelos sujeitos em situacdes de comunicacao, a partir de suas adscri¢des identitarias (GRIPP;
SILVEIRA, 2021). Essa perspectiva permitiu desvincular a no¢do de uma associacao
automaética a esfera midiatica, destacando seu fundamento interacional. Prop6s-se, entdo, uma
sistematizacdo, inspirada em Charaudeau (2008), para o uso da estratégia enunciativa dos
lugares de fala em situacdes comunicacionais, o0 que ressalta a importancia de se considerar 0s
processos interacionais como centrais para a construcdo de sentidos, desafiando visdes
reducionistas que privilegiam a mera transmissao de informacgdes. Além disso, ao adaptar a
sistematizacdo de Charaudeau (2008) para incluir a estratégia enunciativa dos lugares de fala,
este artigo oferece um modelo analitico que pode ser aplicado em pesquisas futuras, tanto no
campo da Comunica¢do quanto em outras areas de conhecimento.

Interessa ainda destacar que a abordagem interacional dos lugares de fala tem sido
producente em praticas interacionais relativas a promocéo de projetos de Comunicacdo para o
Desenvolvimento, na medida em que ressalta a importancia dos lugares de fala e de escuta em
situacBes comunicacionais. A exemplo do projeto de pos-doutorado desenvolvido pelo autor,
intitulado “Territorios conectados pela sororidade: questoes de género, TICs e fortalecimento
de lagos em espagos periféricos” (Edital 07/2022 FAPERGS/CNPq) que se refere a
organizacdo de uma rede institucional de conscientizagédo e capacitagéo, a partir de cursos de
extensao voltados a popularizar os conhecimentos cientificos e tecnoldgicos. O projeto, que se
destina a populagdes periféricas das regides da Quarta Col6nia, centro do RS e litoral norte do
Rio Grande do Sul, esta em fase de implementacgéo de cursos e oficinas presenciais sobre temas
cientificos e técnicos concernentes a0 campo da comunicagdo, COmo usos e consumos de
midias, tecnologias de informagdo e comunicacgdo, desinformacdo, cultura, cidadania, entre
outros. O debate sobre lugares de fala conforme aqui apresentado, foi crucial para a elaboragéo
dos cursos por meio de préticas interacionais que buscaram ouvir as demandas e atender as

necessidades e interesses do publico-alvo.
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Este artigo reforga, entdo, a importancia de observar os lugares de fala como um
conceito que a comunicacdo constréi e ilumina, como um objeto de conhecimento
comunicacional. Com isso, espera-se contribuir para o aprofundamento teérico e metodolégico
dos estudos comunicacionais e sobre lugares de fala, incentivando mais pesquisas que
explorem sua potencialidade como ferramenta analitica no campo da Comunicagdo na
diversidade das praticas interacionais. Ao propor uma abordagem que desloca a no¢ao de uma
associacdo automatica com os meios de comunicacdo de massa, este trabalho reforca a
importancia de se pensar os lugares de fala como uma estratégia enunciativa emergente das
praticas interacionais e da producdo de sentido. Essa perspectiva permite ndo apenas uma
andlise mais refinada das dindmicas de poder e identidade nas interagBes sociais, mas também
oferece um arcabouco tedrico para investigar como 0s sujeitos se posicionam enunciativamente

em diferentes contextos comunicacionais.
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