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O DISCURSO SUSTENTAVEL NA MODA: uma analise da
comunicacao da marca Lusco Fusco. !
SUSTAINABLE DISCOURSE IN FASHION: an analysis of
the communication of the Lusco Fusco brand.
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Resumo: Este artigo explora os processos de produgdo da "moda sustentavel” e como o consumo
contribui para o senso de pertencimento social. Com base em uma etnografia
realizada na marca Lusco Fusco, a pesquisa foca na comunicagdo utilizada pela
marca para cultivar essa conexdo com os consumidores. O objetivo é compreender
como a "moda sustentavel” é ndo apenas praticada, mas também comunicada,
ressaltando a relagdo entre a marca e o publico através da transmissdo de seus
valores sustentdveis. A andlise revela que o afeto desempenha um papel central
nessa dindmica, promovendo confianga e legitimidade no setor por meio das
narrativas que cercam a marca.

Palavras-Chave: Moda sustentavel. Afeto. Consumo.

Abstract:This article explores the production processes of 'sustainable fashion' and how
consumption contributes to a sense of social belonging. Based on an ethnography
conducted at the Lusco Fusco brand, the research focuses on the communication
used by the brand to cultivate this connection with consumers. The objective is to
understand how 'sustainable fashion' is not only practiced but also communicated,
highlighting the relationship between the brand and the public through the
transmission of its sustainable values. The analysis reveals that affect plays a
central role in this dynamic, promoting trust and legitimacy in the sector through
the narratives that surround the brand.

Keywords: Sustainable fashion. Affection. Consumption.

1. Introduciao

O objetivo deste trabalho é promover o debate em torno dos processos presentes na
producao da “moda sustentavel” e como através do consumo promovem o pertencimento de
grupos sociais. A partir de uma etnografia realizada na marca Lusco Fusco, o questionamento

central se debruga sobre a forma como a comunicacdo presente em uma marca de moda
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de junho de 2024.

2 Doutoranda do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo (PPGCOM/UFF), Mestre em Antropologia
(PPGA/UFF). E-mail: gisellyhorta@gmail.com

1
2) www.compos.org.or



7

compeds

J34° Encontro Anual

o Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10 a 13 de Junho de 2025

sustentavel ¢ pensada para gerar essa identificagcdo através dos discursos promovidos em suas
midias.

A presente discussao se insere em um contexto mais amplo investigado na dissertacao
‘Feita em casa: uma andlise da produgdao de moda na Lusco Fusco’, na qual buscou-se
compreender como a “moda sustentavel” ¢ atuada em uma marca que se intitula dentro desse
processo. Neste artigo, o foco recai sobre a relacdo entre a marca e o consumidor exercido
através da comunicacdo do que seriam essas sustentabilidades.

Lilyan Berlim escreveu que “vestimos plantas, pelos de bichos, saliva de lagartas e
petroleo” (2012 p.25), ou seja, a conexdo entre moda e natureza faz parte do seu
desenvolvimento, a0 mesmo tempo que o Programa das Nagdes Unidas para o Meio
Ambiente (Pnuma)’ aponta que o setor do vestudrio ¢ um dos mais poluentes em emissdes de
didxido de carbono. Segundo dados da Associacdo Brasileira de Empresas de Limpeza
Publica e Residuos Especiais (Abrelpe)?, o Brasil descarta mais de 4 milhdes de toneladas de
residuos téxteis ao ano, e além dos danos causados nos processos de producdo e pds consumo
da moda tradicional a0 meio ambiente, também convivemos com a exploracdo das pessoas
em regimes de trabalho andlogo a escravidao.

A “moda sustentavel” enquanto conceito visa olhar para essas questdes presentes
nessa moda tradicional pautada no modelo capitalista de produgdo em massa, trazendo para a
discussdo a conscientizagdo dos danos presentes na producdo, consumo e pds consumo,
olhando para os aspectos sociais, ambientais, econdmicos e culturais. Nesses mais de dez
anos pesquisando as modas, o questionamento sobre o que seria a moda sustentavel ainda ¢
central em meus trabalhos. Sigo na busca por identificar seus processos e a forma como sdo
exercidos, interpretados e atuados socialmente e afetivamente.

Fato ¢, a moda ¢ um reflexo da sociedade, em seus sistemas de signos que carregam
esses significados e valores culturais, como aponta Barthes em Sistema da Moda (1979), e ¢
comunicada através da roupa. Sendo a moda comunicacdo entre o individuo e a sociedade,
em suas mais diversas traducdes, elaboracdes e conspiragdes, tanto coletivas como

individuais.

3 Dispoivel em: https:/news.un.org/pt/story/2022/10/1804067
Acesso em: 15 jan 2025.
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Os estudos sobre a moda enquanto colaboradora para fomentar o debate tanto como
objeto de estudo vem avangando nos ultimos anos, sendo a moda um fendmeno social de um
campo interdisciplinar capaz de promover reflexdes, interpretagdes e compreensdes culturais
e identitarias, desde a produ¢ao até o consumo e pds consumo.

A etnografia aqui se torna caminho para imergir na vivéncia codificando-a da forma
mais proxima possivel, encontrando com as estruturas e signos apresentados no cotidiano. O
“estar 14” defendido por Geertz (2005) que aponta para uma analise densa e cuidadosa capaz
de alcancar as subjetividades e complexidades presentes em determinada cultura, aqui ¢
entendida como primeiro passo de observacdo mas ndo finalizada, pois através desse

13

pensamento retomamos a pergunta sobre os limites e fronteiras existentes no “ estar 14”,
como aborda Laura Gomes ¢ Débora Leitao (2011) ao produzir a discussdo sobre a etnografia
virtual. A partir desses questionamentos, tais caminhos se encontram e interagem através da
imersdo na marca Lusco Fusco em todos os lugares em que ela esteve, tanto fisico como
virtual.

Sendo assim, busco contribuir através das discussdes aqui presentes com o campo que
borbulha cada vez mais entre a Moda e a Comunicacdo, as aproximando cada vez mais
através da reflexdao sobre as narrativas e discursos que promovem a “moda sustentavel” em
suas diversas possibilidades.

Para isso, inicio o debate sobre a producdo dos valores da Lusco Fusco através do
que seriam aspectos da “moda sustentavel” e da forma como a idealizadora da marca busca
transmiti-los através da producao das roupas, as incorporando nos processos de producao.
Assim seguimos para observar em como esses valores sdo reproduzidos através da
comunica¢do da marca exercidos no consumo pelo publico gerando conexao, sendo o ponto

crucial do que ¢ a “moda sustentavel” e como ela ¢ percebida e legitimada.

2. A producio dos valores

A proximidade entre consumidor e produtor ¢ um dos aspectos fundamentais da
“moda sustentdvel” em defesa das pessoas que fazem parte de seus processos € que
consomem. A unido clara e transparente entre as partes possibilita um envolvimento real do
consumidor com o0s processos € a consciéncia necessdria para entender os impactos

causados, constituindo a “desaceleracdo do consumo, isto ¢, consumir ndo s6 por consumir,
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mas sim valorizando o prazer e a qualidade, criando uma relacdo de afeto com o produto”

(GUERCOVICH, 2013, p. 1), e também com aqueles que fazem.

Precisamos admitir que, embora isso contrarie parte do pensamento moderno,
muitos problemas ambientais e sociais da inddstria da moda ndo tém solugéo
puramente técnica ou mercadoldgica: ao contrario, as solugdes sdo morais e
éticas, (valores que ndo sdo apreendidos pelos negocios e pelo mercado), e para
isso precisamos tomar distancia do modo convencional de fazer negdcio e
examinar o que define, dirige e motiva os sistemas maiores (FLETCHER;

GROSE, 2011, p. 75).

A Lusco Fusco ¢ uma marca de moda carioca’, sonhada e desenvolvida pela
estilista Débora Schmidt em 2013 como ferramenta de construgdo social, disseminagao de
ideias e veiculo de transformacao. A criadora acredita na unido dos propdsitos que tem em
sua vida com aquilo que move a marca, sendo a roupa que faz uma forma de valorizar as

pessoas e contar historias.

De todos os aspectos presentes na Lusco Fusco, estar proximo do seu publico ¢ uma
das caracteristicas mais presentes. Seja enviando receitas do quindim da sua avé junto das
encomendas das roupas, € at¢é mesmo escrevendo cartas emocionantes para os dias das
maes quando uma filha entra em contato para procurar presente. Os aspectos que a dona da
Lusco Fusco apresenta enquanto modelo de negécio e produgdo t€m em vista a

proximidade.

Afinal, o que a Lusco Fusco faz? Quando se comegou a fazer roupa nesse aspecto,
com essas preocupacgdes que a “moda sustentdvel” evoca? O que sua idealizadora busca ¢
mostrar que o que ela faz era feito nas geracdes passadas, a proximidade e o respeito que ¢
pauta do seu fazer roupa ja eram prioridade nas rodas de mulheres, nos lares das
costureiras. A autenticidade e autoridade do feito a mao a acompanham durante sua

trajetoria.

O feito a mao proposto pela Lusco Fusco ndo ¢ o mesmo conhecido pela alta
costura na moda, onde as pecas eram desenvolvidas de forma manual, sem o auxilio total
de maquinas. Quando a Lusco Fusco apresenta o “feito a mao”, ela estd apresentando que

sua producao ¢ feita por varias maos, ou seja, por varias pessoas, € essas sao valorizadas

5> Em abril de 2024 a marca fechou temporariamente.
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em todo o seu processo.

O cenario do “feito a mao” dialoga com o que a Lusco Fusco chama de moda
autoral, que valoriza a identidade do préprio criador de moda e desenvolve os bens a partir
de suas proprias vivéncias e experiéncias que constituem subjetividades proprias,
conduzindo a um unico caminho de expressdo. A moda autoral produz um caminho unico
guiado pelo criador, sendo o que ¢ apresentado na Lusco Fusco como tnico, impossivel de
ser encontrado em outro lugar, a forma criativa de desenvolver outras formas, outras
composicdes, mas também de solucionar questdes proprias, contar sua propria historia a

partir dos processos de producao e da interagdo dessas maos que fazem parte.

A maneira pela qual o individuo aborda e avalia certos problemas traduz, sem
davida, algo de exclusivo de sua personalidade. Reflete anseios e convicgdes de
carater particular a partir de suas vivéncias também particulares. Reflete uma
experiéncia imediata do viver, experiéncia que ¢ nova e Unica para cada ser que
vive e que ¢ reestruturada cada vez com a propria vida. (OSTROWER, 2012, p.
101)

Como empreendedora, Débora encontrou na Lusco Fusco o lugar para expressar sua
criatividade e seus sentimentos, determinando através desse impulso os valores da Lusco
Fusco — empatia, proximidade, cuidado, transparéncia, consciéncia, respeito. Em meio a
todas as dificuldades encontradas no empreendedorismo, como a dificuldade de acesso a
investimentos € a enorme esperanca pautada diariamente por um discurso de que existe
uma melhora, um retorno, uma recompensa, mas que nunca acontece. Ela pensou inimeras
vezes em desistir da marca, mas nao o fazia por entender que seu ato de permanecer era um
modo de resisténcia. O empreendedorismo criativo por amor, assim como definiu,
continuou, porque ela passou a entender seu trabalho ndo apenas como trabalho, mas

também como um dom, uma vocagao, ¢ um dever como ser humano.

Como criadora, ¢ assim que Débora apresenta suas habilidades criativas em varios
momentos: um dom. O dom ¢ empregado como talento e vocagao, como se a criatividade e
a persisténcia em empreender fossem valores dados e, por isso, o dever em continuar a
exercer, no “carater voluntario, por assim dizer, aparentemente livre e gratuito, € no entanto
obrigatorio e interessado, dessas prestagdes” (MAUSS, 2003,p.188). O dom dado a

criadora da Lusco Fusco foi lapidado pela sua historia com a moda e unido ao amor
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construido na pratica do dom. Por se tratar de uma atividade artesanal, manual, constituida
a partir da observacdo e, em seguida, apreendida através da faculdade e dos demais cursos,
0 processo proposto por ela na moda produz memorias e simbolos afetivos, no qual ¢
possivel atrelar atividades, como bordado, croché e costura, a figuras maternas, como avos,
maes, vizinhas e tias, produzindo uma associagao quase que intrinseca, na visao da Débora,

entre vinculos afetivos e producao de moda.

O afeto ndo ¢ apenas uma manifestacdo fisica, mas sim uma equacao expandida,
capaz de absorver fatores externos ao proprio corpo e pensa-lo com uma parte
integrante de um mundo em mutagdo permanente. Um mundo onde as variagdes

fazem toda parte de um mesmo todo (QUINTELLA, 2014, p. 26).

Podemos pensar junto com os questionamentos apresentados por Marcel Mauss
(2003) no Ensaio sobre a dadiva para a solidariedade e reciprocidade do
dar-receber-retribuir. Nesta dinamica, o dom da criagdo, o dom de fazer moda dado a
Débora ¢, segundo seu proprio entendimento, o ato de receber, isto ¢, atuar segundo esse
dom, que a favorece como trabalho, mas que também a torna feliz, a partir desse conceito
da dadiva, ¢ possivel compreender que a Débora estabelece uma relagdo de reciprocidade
entre trabalhar com o seu dom e ser feliz. Para ela, o trabalho esta associado as nogoes de
realizagao, felicidade e reciprocidade, em que receber e aceitar o dom que ela possui — a
criagdo artistica na moda — significa, em algum momento, alcancar a felicidade, ainda que

o momento de ser feliz ndo seja o agora.

Se na industria cultural, o consumidor “ndo ¢ sujeito da industria, mas seu objeto”
(ADORNO, 1986, p. 93), por impor a reprodug¢dao ¢ a padronizacdo numa sociedade
subjetiva e complexa, por outro lado, a criatividade como um dom constituido pelo
empreendedor criativo o permite atuar nesse lugar de subjetividade de producdo da
materialidade paralelamente a parte do imaterial. Nesse sentido, a roupa material seria o

resultado da moda enquanto um bem derivado da criatividade, logo imaterial.

O fornecimento de servigos, esse trabalho imaterial, torna-se a forma hegemonica
do trabalho; o trabalho material é remetido a periferia do processo de producao
ou abertamente externalizado. Ele se torna um “momento subalterno” desse
processo, ainda que permanega indispensavel ou mesmo dominante do ponto de
vista qualitativo. O coracdo, o centro da criagdo do valor, é o trabalho imaterial

(GORZ, 2005, p. 19).
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Os bens comunicam valores, morais, histdrias, apresentam fungdes e sentidos
constituidos em seus processos de produg¢do e atuados socialmente, passiveis de constru¢ao
de identidades, diferenciagdo, e unido. Assim a forma como esses bens, no caso, as roupas,
sao desenvolvidas e formadas a partir de um discurso de proximidade e afeto, elas

transmitem de certa forma essa mesma inten¢ao da criadora através da narrativa.

3. Como nascem as roupas

Na sociedade de consumo, a moda atua como instrumento identitario,
possibilitando momentos de diferenciacdo e filiagdes. Se no consumo tradicional
eurocéntrico, a moda oferecia meios de diferenciacdo dual entre homem/mulher, entre
nobreza/burguesia, na contemporaneidade, o consumo permeia aspectos que antes eram
internalizados, a0 mesmo tempo em que forma novos mecanismos de interacdo e
circulagdo na sociedade a partir da globalizacdo e expansdo dessa interacdo cada vez mais

complexa através do advento das midias digitais.

Barthes (2005, p. 267) apresenta os conceitos de traje e indumentaria. O traje €
individual, cada sujeito atua em fungdo de suas subjetividades expressas através da roupa.
A indumentéria ¢ constituida de forma coletiva, possibilitando a moda sua linguagem. Os
codigos presentes na indumentaria sdo lidos e traduzidos pela sociedade, enquanto os trajes
sdao decodificados pelos individuos de forma unica, apresentados na vida social através de

suas complexidades. Para ler o traje, € preciso aprender a fala.

Nas sociedades atuais, tais pensamento e articulagdes se tornam quase universais, o
que possibilita um didlogo maior entre grupos diferentes. Nessa sociedade complexa,
composta de diferentes grupos e formas de individualizagdo e vinculos, tais interacdes,
mesmo que distanciadas, nos permitem ter o conhecimento dos significados desses

simbolos através das redes construidas e dos papeis que atuam nesses dramas sociais.

As falas passam a ser conhecidas através do esforco individual de comunicar, a
linguagem necessaria para se falar de um outro tipo de moda, por exemplo, a moda
tradicional e a moda alternativa. A moda presente na grande midia, a tradicional, ¢é

conhecida em seus significados coletivos, decididos por terceiros, apresentados em lojas de
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departamentos, shoppings, vendidos como tendéncias, sem dialogar com as subjetividades
individuais, nem com os desejos coletivos. Atua através da grande midia, instituindo seus
significados e sendo transmitidos. Na moda alternativa, como exemplo, no que é conhecido
como “moda sustentavel”, € preciso conhecer a fala, € preciso dizer. SO € possivel saber se
uma costureira ganhou um prego justo®, se isso for uma preocupagio individual desse
sujeito consumidor. Tais simbolos linguisticos diferenciam os cdédigos da moda e sdo

atuados no consumo.

Desse modo, ao observar o totemismo proposto por Lévi-Strauss (1982) como
contribuicao para essa pesquisa, a forma como as sociedades arcaicas buscavam um meio
da diferenciacdo simbdlica que dialogava diretamente com natureza e cultura, ¢ possivel
observar o totemismo como um instrumento de socializagdo para uma constante producao
de sentidos. Sendo o lugar de unido entre a natureza e cultura. A producao simbolica, na
logica do totemismo, pode ser identificada na relacdo producdo e consumo (ROCHA,
2010). Observando pela relacdo da moda, uma roupa pode ser vista apenas em um campo
utilitario, inanimado, pode ser compreendida pelos seus processos de producdo material,
assim estaria no lugar do impessoal, natureza. Ao observar essa mesma roupa como moda a
partir das relagdes de consumo, essa roupa passa a ter “alma”, nao sendo mais vista em um

campo utilitdrio, mas simbolico, passa a ter valores e ética, passa a ser humanizada.

A moda ¢ capaz de constituir identidades nessa relacdo construida no mundo
simbdlico a partir da produ¢do e do consumo. As subjetividades individuais podem ser
tragadas e diferenciadas através da moda, produzindo assim um sujeito cada vez mais
centrada e constituido das complexidades existentes nessa relacdo. Esse sujeito social
busca meios de se tornar Unico e “o vestuario, sendo uma das formas mais visiveis de
consumo, desempenha um papel da maior importancia na constru¢do social da identidade”

(CRANE, 2006, p. 21).

A moda, como agente de producdo simbdlica, possibilita em forma de consumo a
aquisi¢do nao s6 dos bens, mas também, dos simbolos, esses que sdo concebidos de forma

coletiva e atuados individualmente. A dinamica social apresentada por Mauss, que se

¢ Importante ressaltar que o termo preco justo foi constituido a partir de moralidades envolvendo o que ¢ tido
como justo para esse setor. Na marca Lusco Fusco ¢ entendido como o valor final do produto que paga toda a
sua producdo de forma sustentavel, o valor real do trabalho para a confec¢do da peca, sendo justo para as
pessoas inseridas na produgdo, como para aquele que a adquire.
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tornou base para esse estudo, através das dadivas em seus lacos de reciprocidade permeia
as relagdes de solidariedade, e aquele que d4, oferece um pouco de si. Na reciprocidade o
outro ganha importancia e preocupagdo para que os valores éticos e morais, a mana, possa

ser estabelecida.

Veremos a moral e a economia que regem essas transagdes. E, como
constataremos que essa moral e essa economia funcionam ainda em nossas
sociedades de forma constante e, por assim dizer, subjacente, como acreditamos
ter aqui encontrado uma das rochas humanas sobre as quais sdo construidas as
nossas sociedades, podemos deduzir disso algumas conclusdes morais sobre
alguns problemas colocados pela crise do nosso direito e da nossa economia.

(MAUSS, 2003, p. 188)

Ao observar essa relagdo de troca apresentada por Mauss na dadiva, o
distanciamento coletivo em funcdo dos valores do individualismo possibilita o afastamento
desses bens simbolicos concebidos em valores morais, constituindo uma questao em nossas
sociedades. O afastamento desses bens de quem faz e de quem compra, atuados de forma
simbdlica por codigos fundados por terceiros, constrdi na sociedade didlogos com poucos
significados. Se o vestir produz seus proprios codigos, conhecemos hoje linguas nao
conhecidas verdadeiramente, distanciadas de seus processos de produgdo e,
consequentemente, tramadas no consumo da mesma forma que foram concebidas, longe de
valores morais, solidariedade e reciprocidade. Uns ddo, poucos recebem, e ndo existe

retribuicao.

Na Lusco Fusco a dinamica ¢ o oposto, pois a sua criadora busca a todo tempo falar

sobre o processo de produgao e historias que envolvem as colegdes. Vivenciei esses processos

entre final de 2018 a meados de 2020, convivendo semanalmente no ateli€ da marca e vendo

nascer quatro colecdes. Para esse artigo trago os processos da ultima cole¢do que vi sendo

criada durante o campo intitulada Yara.

Lembro perfeitamente do meu primeiro dia no campo que ao sair do ateli€ me deparei

com luzes de Natal coloridas penduradas no portdo, exclamei pontuando o quanto tinha

ficado bonito, e Débora sorriu dizendo que aquelas luzes eram da sua avé Yara. O tempo

passou, o ateli€ da Lusco Fusco mudou de lugar, e em 2020, quando entrei no novo espago,

ali estavam elas, as luzes da avo Yara decorando a sala. Sorri novamente apontando para as
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luzes, questionando se eram as mesmas, a estilista disse que sim, e continuou, falando que
tinha achado bonito para a decoracao.

Foi em fevereiro que Débora me contou que o tema da coleg@o seria sua avo através
de uma foto no whatsapp composta por dois croquis em tons terrosos € natalinos, quase com
cheiro de bolo de vo (Figura 1). Essa tematica veio através da necessidade de celebrar as
mulheres, suas geracdes passadas, mas também de todas as pessoas que possam Vvir a se

encontrar nessa histdria, que parece ser sempre o objetivo, criar conexdes.

Figura 1

2 k-

e

——__
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Fonte: Débora

Depois que a colegdo de roupas ¢ criada e confeccionada, a proxima parte é a
campanha e distribuicdo. A campanha ¢ pensada de acordo com o conceito de cada colegao.
Sdo fotos produzidas com as pegas da colegdo para servir de divulgacdo e venda nas redes
sociais e site. E, também, para que o publico, o consumidor, possa vivenciar um pouco da

historia que cada colegao pretende contar.

A producdo da campanha requer tempo. Definir como cada peca combina com o
local dentro do conceito, os horarios de acordo com a luz, as trocas, as pausas, a
maquiagem, cada detalhe ¢ visto com antecedéncia para que o resultado seja satisfatorio.

Nesse momento a narrativa ¢ ainda mais ajustada para que a comunicagdo com o publico
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seja eficiente e que consiga transmitir a histéria daquela colecdo e os valores da marca.

Para criar essa colecdo, a estilista disse que buscou materializar os sentimentos,
misturando recordacdes, desejos e saudades. Assim foi desenvolvida duas estampas
autorais, a dangar (Figura 2), que fala sobre felicidade e as celebragdes, pois sua avo gostava
muito de festas, de fazer comidas, ¢ de decorar a casa toda em momentos especiais, € a
segunda estampa que se chama azulejos (Figura 3), que foi inspirado em um azulejo que
tinha na casa do sua avd, com o objetivo de falar sobre um lugar na qual voltar, um refagio,
um porto seguro. Para compor essa colecdo Débora usou croché, que era algo que sua avo

amava fazer, regada de muitas memorias afetivas.

Figura 2: Estampa Dangar

Fonte: Lusco Fusco/Jodo Julio Mello
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Figura 3: Estampa azulejos

Fonte: Lusco Fusco/ Jodo Julio Mello

Cada detalhe pensado pela estilista produz um significado, e assim podemos olhar
através da semiotica de Barthes (2000) pelos significados denotativos, encontrando o
formato do azulejo e também os desenhos dessas mulheres estampando esse objeto cultural
que ¢ a roupa, e encontrando a conotacdo pelas associagdes que surgem através das figuras
presentes na estampas. Todos os significados que surgem a partir dessa composicao podem
ser variados e quando vinculados a uma linguagem verbal direciona aquele que a consome a
um significado que pode ser pensado previamente.

Barthes aponta que a sociedade “¢ do escrito tanto quanto da imagem”. (BARTHES,
2005, p. 374), e quando falamos sobre a moda sustentavel essa unidade se torna necessaria
para a legitimagdo e criagdo de um publico consumidor. Para que ele olhe e veja o que esta
sendo direcionado para além do que € posto, e assim forme o olhar em relagdo ao produto. Se
a criadora da Lusco Fusco colocasse apenas as fotos da campanha, talvez houvesse
aproximacao com a histéria contada e remetesse a alguns sentimentos propostos, mas quando
ela se dedica a escrever textos explicando cada parte dos significados, ela conduz o caminho

que ela deseja que seja seguido.
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Figura 4: texto no instagram sobre a estampa

_lusco.fusco Essa estampa é a minha estampa xodo da
colecdo - eu chamei carinhosamente de estampa Dangar,
mas poderia ter chamado de Felicidade, porque pra mim
ela fala sobre isso: a alegria de estarmos juntas.

Minha avo, a inspiragdo dessa colegdo, era muito festiva e
as comemoragdes eram sempre com ela - Natal, Pascoa,
Ano Novo, aniversarios e um monte de datas do calendario
oficial ou fora dele (alias, quero contar pra vocés que teve
um aniversario meu que ela me ligou de hora em hora, 0
dia todo, cantando todas as musicas de Parabéns pra Vocé
que existem & @) Ela gostava de decorar cestas de

Pascoa e no Natal até as tagas tinham lagos - acho que
vocés conseguem imaginar o perfil da figura né?!) Ela
gostava muito de enfeitar, de decorar e de fazer
manualidades. Essa estampa é uma homenagem a toda
alegria que estava envolvida nela.

Na loja virtual vocés encontram 3 pegas nessa estampa
(acho que isso deixa claro o quanto eu gosto dessa
padronagem): camisa, vestido e macacdo. Lembrando que
é um desenho autoral e exclusivo % >
www.lojaluscofusco.com.br (Link para vocés clicarem na
descrigdo do perfil)

Fonte: Instagram Lusco Fusco’

Como vemos na figura 4, a legenda do post conta sobre a estampa e os significados
que ela emana, nao sé cabendo a interpretacao de quem a vé, mas dizendo diretamente o que
ela significa, “no funcionamento da linguagem, que pde em relagdo sujeitos e sentidos
afetados pela lingua e pela histdria, temos um complexo processo de constituicdo desses
sujeitos e producdo de sentidos e ndo meramente transmissdao de informag¢ao” (ORLANDI,
2015, p. 19). Além disso, Débora conduz o seu texto a partir de uma aproximacao, como se
contasse algo para alguém intimo, convidando o consumidor a fazer parte dessa memoria

que antes era sO dela e agora se torna publica.

Sendo assim, o seu publico vai se formando em torno da narrativa que ela conta,
sendo conduzida por essa historia e tomando as preocupagdes que a estilista apresenta como
suas também, ¢ assim a relag@o e o vinculo vao se constituindo. Quando as redes sociais ¢ 0
site estdo com o material da campanha finalizada a idealizadora da Lusco Fusco faz um
langamento oficial em alguma das edi¢cdes d’O Mercado, que ¢ um evento, uma feira de

estilistas independentes, como costumam se definir, voltado para arte autoral com o objetivo

" Disponivel em: https: instagram.com/p/CEm ncDU/2igsh=bXoxbjglaHdwNDZ
Acesso em: 05 fev 2025.
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de valorizagdo de um comércio justo, do fazer artesanal e dos pequenos produtores, e ¢
nesse lugar que muitos encontros acontecem paralelos aos que sdo conduzidos através das

redes sociais.

4. Reproduciao das crencas
Os objetos ordenam os valores propostos pelos seus criadores através da sua
materialidade e constituem silenciosamente os caminhos de sua produ¢do. Comparando um
produto da Lusco Fusco a um produto de outra empresa caracterizada pelo modelo fast
fashion, tornando esses produtos de igual qualidade, igual atrativo estético, igual preco,
onde estaria fundamentada a escolha desse consumidor ao escolher uma empresa ou outra?
Tal questionamento me acompanhou durante a observacdo das relagdes de venda na Lusco
Fusco. Podemos pensar em outro contexto, em que o produto desenvolvido nos parametros
da produ¢do da Lusco Fusco, feito a mao, ético, responsavel e consciente, tem um valor
mais alto que o produto fast fashion, seguindo o mesmo exemplo de igual qualidade e

atrativo estético.

A resposta para esse questionamento foi apresentada pelo publico que dizia coisas
como: “aqui eu compro direto de quem faz”; “ndo se encontra pegas assim em outro lugar”;
“existe um cuidado na confeccdo”. O questionamento percorre o porqué se torna
importante comprar o produto direto de quem faz, ou porque a necessidade de tamanho
cuidado. A venda se torna efetiva quando a marca desenvolve o produto de forma
transparente e gera seu proprio consumidor. A importincia dada ao processo de produgdo
precisa ser gerada através de informacdes, detalhes e transparéncia da cadeia produtiva,
permitindo que a consciéncia concebida e conhecida deste processo, seja de fato,
vivenciada. Nao adianta propor esse modelo de compra para um sujeito que nao
corresponda ao perfil de consumidor guiado por esses valores e que consigam ser guiados
por essa narrativa. E preciso formar esse consumidor, oferecer dados, preocupacdes,
historias. E preciso oferecer a propria producio daquele produto para que seu consumidor
possa ser formado. E necessaria a formagdo de um consumidor especifico que rompa com
os principios da oferta e demanda, sendo “o que faz desejar ndo € o objeto, € o nome; o que

faz vender ndo € o sonho, ¢ o sentido” (BARTHES, 1979, p. 16).

Depois de sorrir para quem chega ao seu estande, ou de explicar cada ponto da sua
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producdo nas redes sociais, apresentar as bordadeiras, costureiras e crocheteiras, Débora
diz para o publico quais sdo os passos importantes e que eles deveriam saber. Aquilo que
normalmente ndo ¢ dito passa a ser um questionamento € a resposta, tanto quanto 6bvia,

99, ¢

segundo esses consumidores, “aqui eu compro direto de quem faz”; “nao se encontra pegas

99, ¢

assim em outro lugar”; “existe um cuidado na confec¢ao”, se tornam necessidade. Comprar

algo sem saber quem fez, por onde o produto passou, como e onde foi feito, como as
pessoas da producdo sdo tratadas, esses pensamentos passam a ter importancia na hora da
compra e sdo disseminados para outras dareas, como alimentagdo e demais bens de

consumeo.

Quando a pessoa adquire uma peca da Lusco Fusco, ela adquire também todo o seu
processo de producdo. A consumidora se apropria do objeto, mas também de todos os
significados e codigos que o classifica em determinado nicho meio. A marca carrega os
valores e a roupa ¢ a expressdo desses valores no convivio social. Passado o ato de compra,
a relagdo do consumidor com esse bem ¢ fidelizada pelos valores j& presentes no objeto e
apresentados pela dona da marca, mas também por todos os significados criados por esse

sujeito.

As relagdes da Lusco Fusco com os clientes sdo vivenciadas nessas feiras. E nesse
momento que sua idealizadora reencontra com eles, apresentando sobre o processo criativo
das pecas e inspirando seus clientes, e que a fidelizagdo ¢ construida através de lagos
proximos da amizade. A compra ¢ efetivada pela atragdo que a estética representa, pelos
gostos, durabilidade e custo, mas é guiada pela forma como a Débora apresenta sua colegao.
E possivel ouvi-la dizer “Oié” com um sorriso largo no rosto, como se conhecesse a pessoa
e estivesse ali esperando por ela. Em uma das edi¢des d’O Mercado, uma cliente, vendo as
pecas, disse que quando pequena aprendeu a bordar com a avo e que queria voltar a bordar,
além de ter feito varios elogios em relagdo a beleza das roupas e a simpatia da Débora no

atendimento.

Esses elogios e carinho do publico com a marca é percebido para além do contato
fisico nas feiras, pelo instagram (Figura 5) os consumidores fazem questdo de expressar o
carinho que tem pela marca, pontuando os afetos e até mesmo a forma da Débora pensar.

Dessa forma as crengas que impulsionam a estilista, que de forma pensada ¢ transmitida
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através das roupas através das historias, sdo contadas em seu discurso, unindo as
linguagens, convencem e passam ser a verdade transmitida pelos seus clientes, sendo

reproduzidas na vida social.
Figura 5: comentarios

1 - @ pelo autor

Débora queridissimal!! Quanta emogdo em seu o
video!!! Quvir vc falando da minha avé com 1
tanto carinho foi uma alegria sem fim! Vc é

muito talentosa e merece TODO o SUCESSQO!!
Sempre que uso uma lindeza sua recebo um

elogio diferente! E assim emano as melhores
energias pra vc! Parabéns e continue

empenhada em fazer um lindo trabalho,

engajado e cheio de amor! Beijos mil! ®®

Saudades...

Responder Ver tradugdo

[ J sem - @ pelo autor

e e i on na

geeenteee é muito
sentimento nessa marca, cada detalhe, uma
emocdo 8§ 8§ § parabéns pela dedicacéo e

cuidado. AMOOCOO B DB DB DS D

Responder Ver traducao

pelo autor

Que lindo! Continua dizendo o que pensa pro e

mundo! E que o mundo te ouga! A\ 1

Responder Ver traducgéo

_lusco.fusco - Autor
@jsimoes.silveira 89 99

Responder

_s sem - @ pelo autor

" Me senti absurdamente abragada!

-
Responder Ver traducgdo

_lusco.fusco m - Autor
@bibianathones ahhhh que lindeza ®

Responder Ver traducao

Fonte: Instagram Lusco Fusco
O afeto se torna caminho central para entender os aspectos que moldam a narrativa
da “moda sustentavel” e a militdncia envolta nesse movimento que produz esse conceito. A
partir das preocupagdes acionadas pela marca, ou até mesmo que sao impulsionadas pelo

proprio consumidor, o ato de comprar também se torna um ato de exercer afeto, carinho,
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cumplicidade com a marca e com todo um momento em torno. Assim, vinculado a esse
movimento, a midia constitui o poder na forma de moldar publicos afetivos, de acordo com
Papacharassi (2015), impulsionando o ativismo por meio da ressonancia emocional dessas
narrativas a partir do compartilhamentos das experiéncias. Por outro lado, o proprio
ativismo propaga “ideias e conceitos, os quais, por sua vez, acabam sendo reprocessados
pelo sistema a favor de sua propria reprodugao” (Domingues; Miranda, 2018, p.57).

Papacharissi (2015) entende o afeto como envolto de potencialidades e “regimes de
expressividade” refletindo sua riqueza contextual, sugerindo que as respostas afetivas nao sao
influenciadas apenas por estados internos, mas também por fatores externos, como contextos
sociais, culturais e ambientais que moldam as experiéncias emocionais € sensoriais dos
individuos, para além das emogdes.

A partir dessa dimensdo ¢ possivel observar o quanto essa relacdo compartilhada
através do afeto direciona o debate e constroi narrativas, sendo crucial na formagao de
imaginarios e discursos coletivos. Esse movimento em rede nos faz observar o porqué certas
narrativas mobilizam, como ¢ o caso da sustentabilidade na moda, e as preocupagdes que sdao
evocadas a partir disso. O grupo de consumidores que se forma ao redor da marca, como € o
caso da Lusco Fusco, ¢ fiel ndo s6 no ato de compra, mas em todas as ideias transmitidas,

pela rela¢do de confianga que a proximidade criada pela marca gerou.

5. Consideracoes Finais

Em Consumo de Ativismo (2018), as autoras concluem que “o que entra e sai de
moda nao ¢ o objeto, mas o discurso que esse objeto emite para os grupos” (p.95), assim
notamos o aspecto coletivo da narrativa que ¢ evidenciado pelas midias, e que ao unirmos
com a discussdo proposta através do afeto, observamos este como a linha que transpassa e
costura os discursos, unindo as afligdes sociais, ambientais e econdmicas as agéncias das
roupas e imagens que circulam.

A moda sustentdvel em suas defesas pela marca, enquanto presente no seu processo
“feito a mao”, “autoral”’, “consciente”, pode ser considerada, mas avancando no
questionamento, olhando para o mercado de moda geral, a sustentabilidade na moda nao seria
um novo mercado? Nao seria a moda sustentavel a reagdo afetiva aos eventos produzidos pela
moda, que ao ter mobilizacdo do publico, produz a agdo, seja em rever as praticas de

produgdo e consumo, como a do proprio ativismo coletivo nas midias? Indo além no
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questionamento, podemos pensar se a producdo dessa circulagdo ndo seria parte do sistema de
manuten¢do do imaginario e do sistema capitalista?

Assim a analise de Papacharissi (2015) ao apontar a complexa interagdo entre esses
pontos, a tecnologia, cultura e afeto na formacdo de ativismos, € aqui como objeto desse
trabalho, a “moda sustentavel” através do engajamento do publico, destaca o quanto essa
discussdo possui inimeros caminhos para analises aprofundadas com o intuito de
compreender com maior afinco a influéncia das midias nas dindmicas sociais e politica em

diversos contextos socioculturais, principalmente no contexto da moda.

E na comunicagdo, através da publicidade, da propaganda e marketing, que as marcas
de moda que possuem suas bases e processos de producao pautadas nas categorias
sustentaveis, se legitimam. Pensar uma marca de moda nesses aspectos, que tenha em seus
processos, por exemplo, uma produgdo zero wast, ou produz as roupas a partir do reuso ou,
como a propria Lusco Fusco, possui em seus processos aspectos manuais e autorais, que nao
0s comunica, essa informagdo ndo chega ao publico, impedindo-o de consumir aquela roupa

por completo.

A comunicac¢ao possui um papel crucial na moda desde os primordios em suas mais
diversas interpretacdes. Moda ¢ comunicacdo. Mas quando se trata desse setor, ¢ possivel
observar que para a sua existéncia € preciso mostrar. O consumidor desse setor s6 consegue
acessar e criar tais questionamentos propostos pela propria producao, quando ele ¢ levado a
desenvolvé-los. A marca oferece a sua produgdo pautada em aspectos sustentaveis, € 0
consumidor busca consumir tais produtos pois acredita nesses processos. Assim constatamos
o quanto essa relacdo consumidor-marca ¢ fundamental na moda sustentavel, e talvez seja
esse o aspecto da sustentabilidade, que muitas vezes ¢ usado pelas midias como estratégia e

distanciado dos processos.
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