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A PLATAFORMIZAGAO DOS PERIODICOS CIENTIFICOS
NA ERA DA CULTURA DIGITAL'

THE PLATFORMIZATION OF SCIENTIFIC JOURNALS IN
THE ERA OF DIGITAL CULTURE

Adriana A. Oliveira 2

Resumo: A cultura digital promoveu uma transformagdo nas relagées dos individuos com as tecnologias
digitais. Nesse cendrio, as plataformas digitais se encontram incorporadas a rotina da populagdo, atuando em
dreas como o transporte, educagdo e comércio. As plataformas digitais sdo utilizadas pelos cientistas em varias
etapas da pesquisa e na publicagdo dos resultados das investigagées em periodicos cientificos. Nesse contexto,
questiona-se: quais sdo os impactos da plataformizag¢do na dindmica da publicagado, visibilidade e acesso aos
periodicos cientificos? O objetivo deste artigo é evidenciar como a plataformizagdo altera os processos de
publicagdo e divulgagdo dos periddicos cientificos. Os resultados da investigagdo apresentam desafios, como
a dependéncia das infraestruturas digitais comerciais, mas, também, oportunidades, como o fortalecimento de
infraestruturas abertas.

Palavras-Chave: Plataformizagdo. Peeriodicos cientificos. Cultura digital.

Abstract: Digital culture indicates a transformation in individuals' relationship with digital technologies. In this
context, digital platforms have become an integral part of people's daily lives, operating in sectors such as
transportation, education, and commerce. Digital platforms are also widely used by scientists at various stages
of research and in the publication of findings in scientific journals. Given this scenario, the following question
arises: what are the impacts of platformization on the dynamics of publication, visibility, and access to scientific
Journals? This article aims to highlight how platformization is reshaping the processes of publishing and
disseminating scientific journals. The findings reveal challenges, such as dependence on commercial digital
infrastructures, but also opportunities, such as the strengthening of open infrastructures..

Keywords: Platformization. Scientific journals. Digital culture.

1. Introducao

Desde a década de 1990 houve uma aceleragdo mais intensa no desenvolvimento e
assimilagcdo das tecnologias digitais por parte da sociedade. Castells (1999) defende que a
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cultura digital, segundo o autor, ¢ parte constituinte da sociedade contemporanea (Castells,
1999). Nesse contexto, entende-se que a cultura digital se consubstancia como um fendmeno
que nao se limita a ampliagdo do uso cotidiano da tecnologia, da ubiquidade de artefatos
tecnologicos e plataformas digitais na rotina das pessoas, mas indica, sobretudo, a significativa
mudanga na relagdo dos individuos com as tecnologias digitais para comunicacdo, producao
de conhecimento, relagdes comerciais e sociais, em um cenario digitalmente mediado.

Para Bortolazzo (2020, p. 386), a cultura digital abrange novas experiéncias, novas
formas de interacdo entre os seres humanos e os dispositivos tecnoldgicos; diz respeito aos
meios de comunicagdo e as transformacdes propiciadas com o uso da tecnologia, da
multimidia, da conectividade entre computadores, além do impacto e transformagao causados
pelo avanco da tecnologia de informagdo e comunicagdo em outros meios, como livros, filmes,
telefones e televisores. Lemos (2004, p. 2) afirma que o desenvolvimento da computagao
ubiqua ocorreu para atender a demanda por novas formas de conexdo requeridas pelo
“nomadismo tecnoldgico da cultura contemporanea”.

Apesar da presenga da tecnologia em atividades rotineiras, ha que se considerar que a
exclusdo digital alcanga um terco da populacdo mundial. Segundo o relatorio da International
Telecommunication Union (ITU), que € a agéncia especializada da Organizagdo das Nacdes
Unidas (ONU) para tecnologias digitais, o uso da internet vem ampliando, mas ainda assim,
apenas 68% da populagdo global estd online (ITU, 2024, p. 1-2). A entidade reforca que em
paises com maior poder econdmico a conectividade da populacdo quase alcanca a
universalidade, com 93% das pessoas conectadas; contrastando com os paises com menor
desenvolvimento econdmico e social, onde somente 27% possuem acesso a internet.

O termo “plataforma” ¢ utilizado em varios cenarios. Van Dijck, Poell, Waal (2018, p.
9, tradugdo propria) definem plataforma “[...Jcomo uma arquitetura programavel projetada para
organizar as interagdes entre os usudrios”. Os autores destacam que as plataformas ndo sio
apenas ferramentas tecnologicas que facilitam a interagdo, o compartilhamento, o comércio e
varias outras atividades. Uma plataforma possui uma anatomia propria, desenvolvida para
coletar dados que ampliam a conectividade entre as plataformas: “[...] ¢ alimentada por dados,
automatizada e organizada por meio de algoritmos e interfaces, formalizada por meio de
relagdes de propriedade orientadas por modelos de negocios e governada por acordos de
usudrio” (Van Dijck; Poell; Waal, 2018, p. 9, tradugdo propria). Nesse sentido, Lemos (2023,

p. 11) destaca que a cultura digital também se caracteriza pelo monitoramento e extracdo dos
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dados digitais pessoais realizados pelas plataformas, que sdo utilizadas diariamente e ja estdo
incorporadas a rotina da populagdo conectada a internet. Van Dijck, Poell, Waal (2018, p. 9,
tradugdo propria) ressaltam que os algoritmos sdo fundamentas na estrutura conectiva das
plataformas. Feitoza (2023, p. 10) afirma que as plataformas de redes sociais sao ambientes
projetados e codificados para estimular comportamentos especificos. Segundo o autor, “O
caminho feito pelo usudrio e guiado pela propria plataforma através de diversos elementos de
sua interface que variam de acordo com algoritmos previamente programados” (Feitoza, 2023,
p. 10). Sob as perspectivas apresentadas pelos autores, pode-se inferir que os algoritmos
utilizados para a vigilancia digital, o monitoramento e a extragdo de dados, bem como a
plataformizagdo, hoje em dia, sdo caracteristicas inerentes a cultura digital.

No contexto da era digital, emergem novas praticas culturais e arranjos sociais que
refletem e, a0 mesmo tempo, moldam os processos de mediagdo tecnologica, evidenciando a
centralidade das plataformas digitais como infraestruturas que incorporam a interrelagdo dos
aspectos sociais e técnicos da coletividade e que sustentam essa reorganizacdo societal. As
plataformas estdo integradas ao cotidiano de bilhdes de pessoas em todo o mundo, conforme
afirma Pelliccione (2023, p. 2-3), ¢ sao utilizadas como espaco de mediagao de atividades
profissionais, sociais, econdmicas, de lazer e entretenimento. Plataformas digitais também sao
utilizadas por cientistas em varias etapas da pesquisa, incluindo a publicagdo dos resultados
das investigacdes em periddicos cientificos. Nesse contexto, questiona-se: quais sao 0s
impactos da plataformizagdo na dinamica da publicacdo, visibilidade e acesso aos periddicos
cientificos? O objetivo deste artigo ¢ evidenciar os mecanismos pelos quais a plataformizacdo

2. Mgtpdelagiaprocessos de publicagio, divulgacgio e alcance dos periddicos cientificos.

O artigo ¢ parte de uma pesquisa de doutorado, desenvolvida no ambito do Programa
de Pos-graduacido em Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora.
Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa de natureza qualitativa, exploratéria e
bibliografica. A pesquisa empirica foi realizada nos periddicos que compdem a Lista de
Periodicos da Area - Revistas Ativas na Area de Comunicagio no Brasil®, apresentada pela

Associagao Nacional dos Programas de P6s-Graduagdao em Comunicacao (Compos).

3 Disponivel em: https://compos.org.br/publication/lista-de-periodicos-da-area/. Acesso em: 10 jan. 2025.
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A lista Compds consiste em 84 periddicos, sendo que Gutenberg: Revista de Producao
Editorial, Insolita — Revista Brasileira de Estudos Interdisciplinares do Insoélito, da Fantasia e
do Imaginario e Revista Narratio ndo possuem classificagao Qualis no quadriénio 2017-2020.
O recorte para a realizagdo da presente investigacao foram os peridodicos com classificacao
Qualis* A1, A2, A3 ou A4, no quadriénio 2017-2020, que ¢ o mais atual. Um total de 26
publicacdes atendem ao critério estabelecido e foram elencados no Quadro 1, com o

respectivo International Standard Serial Number (ISSN) e estrato Qualis.

QUADRO 1
Lista de periddicos da area: revistas ativas na area de Comunicac¢do no Brasil, estrato Qualis Al, A2, A3 e A4
Qualis 2017-
Titulo do periddico ISSN 2020

1. Matrizes (Online) 1982-2073 Al
2. Brazilian Journalism Research (Online) 1981-9854 A2
3. E-Compos (Brasilia) 1808-2599 A2
4. Intercom: Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao 1980-3508 A2
5. Revista Famecos (Online) 1980-3729 A2
6. Revista Observatorio 2447-4266 A2
7. Comunicag¢do, Midia e Consumo (Sao Paulo. Impresso) 1983-7070 A3
8. Estudos em Jornalismo e Midia 1984-6924 A3
9. Fronteiras — Estudos Midiaticos 1984-8226 A3
10. Galaxia (PUCSP) 1982-2553 A3
11. Intexto 1807-8583 A3
12. RECIIS 1981-6278 A3
13. Revista Contracampo 2238-2577 A3
14. Revista Eco-Pds (Online) 2175-8689 A3
15. Sur Le Journalisme, About Journalism, Sobre Jornalismo 2295-0729 A3
16. Comunicacdo & Inovagio 2178-0145 A4
17. Comunicacao e Educacao (USP) 2316-9125 A4
18. Contemporanea (UFBA. Online) 1809-9386 A4
19. Discursos Fotograficos 1984-7939 A4
20. Logos: Comunicagdo e Universidade 1982-2391 A4
21. Lumina (Juiz de Fora) 1516-0785 A4
22. Organicom (USP) 2238-2593 A4
23. Questdes Transversais — Revista de Epistemologias da

Comunicagdo 2318-6372 A4
24. Revista Brasileira de Historia da Midia 2238-5126 A4
25. Revista Esferas 2446-6190 A4
26. Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion 5238-1694 A4

4 Disponivel em: https://sucupira-legado.capes.gov.br/sucupira/public/index.jsf. Acesso em: 15 jan. 2025.
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FONTE: ASSOCIACAO NACIONAL DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUACAO EM COMUNICAGAO —
COMPOS, 2022.

A investigacdo empirica foi realizada no site de cada peridédico, nos meses de janeiro e
fevereiro de 2025. O link de acesso ao periodico ‘Sur Le Journalisme, About Journalism, Sobre
Jornalismo’ apresentou erro, mas procedeu-se a busca da URL com a utilizagao da ferramenta
de pesquisa do Google.

No site dos periddicos, foram averiguadas as plataformas digitais utilizadas para a
gestao e disseminagao das publicagdes. A identificagdo da plataforma de gestao ocorreu a partir
da visualiza¢do da logomarca do OJS que, geralmente, estd localizada no lado inferior
esquerdo, com o simbolo da PKP, desenvolvedor responsavel. Em caso de auséncia dessa
informagdo, procedeu-se a andlise das caracteristicas do sistema, como o layout, as
configuracdes e os plugins utilizados. As plataformas de divulgacao também foram verificadas
no site da revista e na auséncia da informagdo, diretamente nas plataformas de redes sociais:
Instagram, Facebook, X (antigo Twitter) e YouTube. Em consonancia com a revisdo da
literatura, foi possivel identificar e contextualizar as plataformas e praticas utilizadas para a
otimizagdo de processos editoriais, divulgagdo e indexagao, evidenciando impactos no cendrio

da plataformizacdo dos periddicos cientificos.

3. Plataformas digitais, plataformizacao e algoritmos

O surgimento das plataformas digitais, segundo Silva Neto e Chiarini (2023, p. 5),
ocorreu a partir da confluéncia de dois fatores: o desenvolvimento da infraestrutura fisica da
internet e de protocolos de navegagdo. Para Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 4), o conceito de
plataforma € plural e o termo tem sido utilizado em diferentes cenarios. Gillespie identificou
15 usos em contextos diferentes, que foram reunidos em quatro campos semanticos:
arquitetonico, metaforico, politico e computacional (Gillespie, 2010 apud Trinca; Papi;
Albabli, 2022, p. 5).

No imaginario coletivo, as plataformas foram assimiladas como ambientes imparciais,
tecnicamente neutros, abertos e propicios para dirimir tensdes relacionadas a sua area de
atuagdo (Trinca; Papi; Albabli, 2022, p. 5). Mesmo antes do surgimento do Google e do
Facebook, consideradas atualmente gigantes na area da tecnologi;, segundo Steinberg (2019
apud Poell, Nieborg; van Dijck, 2020, p. 3), o termo plataforma vem sendo utilizado e o seu

conceito passou por diversas mudancas significativas desde o inicio do terceiro milénio,
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conforme afirmam Poell, Nieborg e van Dijck (2020, p. 3-4). Paises como Japao, Franca e
Estados Unidos utilizavam o termo plataforma na area de economia de redes e de negdcios.
No inicio na década de 2000, o conceito foi explorado por pesquisadores da area de
administracdo, para abordar a lideranca de plataformas e o termo foi abordado como “mercados
de dois lados”: os operadores, designados como os compradores ou usudrios finais de
videogames e os vendedores ou editores de jogos (Gawer; Cosumano, 2002; Rochet; Tirole,
2002 apud Poell; Nieborg; van Dijck, 2020, p. 3). Em sua consolidagdo, o termo plataforma
ainda incorporou abordagens das areas da economia de organizacao industrial, gerenciamento
estratégico e tecnologia da informagdo, conforme destacam Poell, Nieborg ¢ van Dijck (2020,
p. 3).

No campo da comunicagdo, o conceito de plataforma foi alvo de discussdes que
envolviam a evolugdo das tecnologias da comunicacdo (Benkler, 2006; Jenkins, 2006 apud
Poell; Nieborg; van Dijck, 2020, p. 3). Nesse sentido, segundo Zittrain (2008, p. 12 apud Poell;
Nieborg; van Dijck, 2020, p. 3), o conceito de web 2.0 contribuiu para a transi¢do da internet
generativa ou web aberta, o0 modelo inicial da internet onde as pessoas interagiam, criavam,
modificavam e compartilhavam conteudo de forma mais livre, sem grandes restricdes e
intervengdes impostas por empresas ou governos, para a estrutura atual da internet, com redes
e plataformas que exercem controle sobre os dados, interacdes, visualizagdes e
compartilhamentos. Apresentando o mesmo ponto de vista de Zittrain (2008, p. 12 apud Poell;
Nieborg; van Dijck, 2020, p. 3), o pesquisador D’ Andréa (2020, p. 13) também defende que, a
partir de 2005, a Web 2.0 trouxe uma nova perspectiva para os servigos on-line e, nesse periodo,
termos que transmitiam a ideia de uma participagdo coletiva, como “cultura da participagao,
sabedoria das multiddes e inteligéncia coletiva” eram utilizados para caracterizar as praticas
inovadoras da Web 2.0, que asseguravam a democracia, horizontalidade ou descentralizacdo
das “[...] relagdes interpessoais, da politica e da economia” (D’Andréa, 2020, p. 13). O autor
destaca, ainda, um ambiente diverso apos dez anos, com a consolidagdo de empresas como
Google, Amazon, Facebook, Apple e Microsoft, que, além de influenciarem processos
eleitorais, fazem uso indiscriminado de dados pessoais dos usuarios e de algoritmos com vieses
que, por vezes, reforcam o preconceito e a desigualdade. Apesar disso, segundo Pelliccione
(2023, p. 3-4), essas empresas formam o grupo chamado GAFAM (Google, Amazon,
Facebook, Apple e Microsoft), que, no século XXI, ainda reproduzem a retorica utilizada no

surgimento da internet e se identificam como espacos para a promocdo da democracia,
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equidade e igualdade. Contudo, o autor ratifica a sua percep¢ao de que a plataformizacgio ¢ um
fendmeno difuso, dinamico e paradoxal, que tem reconfigurado a comunicacao institucional e
interpessoal, pois permitiu a transformagao de receptores, consumidores e destinatarios da
informacao em produtores de conteudo (Pelliccione, 2023, p. 3-4).

Diante da trajetoria apresentada pelos autores mencionados, sobre a construgdo e
conceitualizagdo do termo plataforma, é perceptivel o esfor¢o para se forjar no imaginario
coletivo as caracteristicas de acdo, produtividade, conexao, pluralidade, resultado e liberdade
associadas as plataformas. Visdo contestada por pesquisadores como Poell, Nieborg e van
Dijck (2020, p. 3-4), que definem plataformas como: “[...] infraestruturas digitais
(re)programaveis que facilitam e moldam interagcdes personalizadas entre usudrios finais e
complementadores, organizadas por meio de coleta sistematica, processamento algoritmico,
monetizacao e circulagdo de dados”. O ponto de vista dos autores revela que as plataformas
ndo sao ambientes neutros, além da extra¢do dos dados dos usuarios, utilizam algoritmos para
remodelar a percepg¢do e conduta das pessoas. D’Andréa (2020, p. 13) afirma que diferentes
abordagens e metodologias vém sendo utilizadas no desenvolvimento de estudos para a
compreensdo das plataformas on-line, que na sua concepcdo sdo “[...] objetos empiricos
instaveis e opacos como o Facebook, a Uber ou o WhatsApp”. Segundo Helmond (2015,
tradugdo propria), antes que o conceito de plataforma ganhasse destaque, plataformas de midia
social, como o Facebook, eram frequentemente conceituadas como sites de redes sociais.

O estudo desenvolvido por Rodrigues (2019, p. 73) enfatiza que as plataformas digitais
definem o préprio modelo de negodcio e conectam usudrios e fornecedores no ambiente virtual
que pode ser uma rede social (Facebook, Pinterest) ou comercial (Amazon, Netflix). Porém,
para se diferenciarem de sites ou portais, sdo necessarias funcionalidade técnicas em sua
infraestrutura.

Pelliccione (2023, p. 10) enfatiza a ambiguidade da plataformizagdo, que se baseia em
um modelo de acumulacao de capital que utiliza a for¢a de trabalho dos proprios usudrios e
dos prestadores de servicos na geracdo e consumo de conteudo. Esse modelo de negocio,
segundo o autor, tem facilitado o acesso a uma variedade de servigos, funcionalidades,
informagdes, entretenimento, mas, a0 mesmo tempo, exerce grande controle e vigilancia sobre
os cidaddos, e ainda explora os trabalhadores. A acumulacdo realizada pelas plataformas

acontece em dois niveis, segundo Pelliccione (2023, p. 5):
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Primeiro, pela apropriagdo que realizam diretamente sobre os produtos
e servicos (valores de uso) criados pela forca de trabalho por elas
contratada, que inclui desde empregados de baixa qualificacdo até
pessoal técnico de alto nivel dedicado a elaboragcao/manutencao de suas
infraestruturas e ferramentas digitais, como algoritmos e mecanismos
de Inteligéncia Artificial. O segundo nivel considera que essa forca de
trabalho também produz informagdes e metadados que sdo apropriados
pelas empresas contratantes para fins comerciais, sendo tal apropriagao
estendida aos dados e rastros digitais produzidos diariamente por
milhdes de usudrios de plataformas no mundo inteiro.

De acordo com Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 5), a plataformizagao trata-se de um
processo que esta em curso simultaneamente com a expansao das plataformas. Para D’ Andréa
(2020, p. 15, 18), a tecnologia e as praticas sociais se influenciam mutuamente e, nesse
contexto, as plataformas se encontram em constante construcao ¢ sao moldadas através da
conduta, percepgoes, habitos, rotinas dos proprios usuarios, que deixam os “[...] rastros de suas
relacdes, preferéncias etc.”. D’Andréa (2020, p. 13) destaca, ainda, as empresas de tecnologia,
as “[...] chamadas Big Five — Alphabet-Google, Amazon, Apple, Facebook e Microsoft [...]”,
que deixaram de ser apenas ferramentas, desenvolveram e consolidaram servigos essenciais de
infraestrutura para tarefas rotineiras, mas também para decisdes e operagdes estratégicas,
indicando a dependéncia da sociedade e o dominio das plataformas. Baseado nos autores
mobilizados durante as suas investigacoes, D’Andréa (2020, p. 35-36) utiliza termos como
“plataformizacgdo das infraestruturas” e “infraestruturaliza¢do das plataformas™ para designar
os investimentos, 0 monitoramento e a gestdo das Big Five no ecossistema de interconexao e
recursos de suporte a rede mundial de computadores. Segundo o autor, além da organizagdo e
centralizacdo da infraestrutura de redes, atualmente, essas empresas figuram entre os destaques
no cenario capitalista a nivel global.

D’Andréa (2020, p. 26) afirma que as praticas sociais dos usudrios de plataformas, bem
como seus interesses, rotinas e demais rastros digitais se tornam dados mensuraveis que servem
para aprimorar os algoritmos na personaliza¢do de recomendacdes de contetido, por exemplo.
D’Andréa (2020, p. 13) destaca, ainda, que, além do acesso e uso irrestrito de dados dos
usuarios, as grandes empresas que operam nesse segmento de s181porte para comunicago e
interconexao digital desenvolvem algoritmos capazes de influenciar processos eleitorais,

habitos culturais e de consumo, incentivar a intolerancia e o preconceito e perpetuar
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desigualdades. Baseado na argumentag¢ao de D’Andréa (2020, p. 13), percebe-se que, além de
interferir em processos sociais e culturais, os algoritmos desenvolvidos pelas plataformas
também tém influenciado os processos da comunicagao cientifica, determinando o alcance das
publicacdes.

O termo condicao digital diz respeito a dependéncia das infraestruturas digitais para a
realizacdo das atividades inerentes a vida humana, sejam praticas individuais, coletivas,
publicas ou privadas e até mesmo atividades triviais relacionadas ao trabalho, estudo e lazer.
Esse termo foi cunhado por Felix Stalder, pesquisador alemao que explora o impacto da midia
e das tecnologias digitais na sociedade contemporanea, para se referir “ao momento da historia
em que a digitaliza¢do — a transformagdo de dados e processos informacionais do analdgico
para o digital - chegou ao apice” (Stalder, 2018 apud Bortolazzo, 2020, p. 376). O pesquisador
destaca, ainda, que a algoritmicidade ¢ uma caracteristica da condi¢do digital; os algoritmos
sd0 sequéncias logicas projetadas para executar comandos responsaveis por transformar
grandes quantidades de dados em informagdes que podem ser processadas e organizadas,
possibilitando a visualizagdo e a compreensdao humana (Stalder, 2018 apud Bortolazzo, 2020,
p. 377). O autor afirma que os algoritmos facilitam a localizacdo da informacao na internet, o
que seria impraticavel diante de bilhdes de sites disponiveis. Tal visdo ¢ compartilhada por
Napoli (2013 apud Winques, 2024, p. 39), ao afirmar que, “no que se refere ao consumo de
informacdes, os algoritmos tém como papel central auxiliar sujeitos no processo de
navegacao”. Mas, segundo Stalder (2018 apud Bortolazzo, 2020, p. 377), a0 mesmo tempo em
que os algoritmos podem facilitar o acesso a informagdo, eles também sdo utilizados pelas
empresas que gerenciam os mecanismos de busca para direcionar informagdes, moldar praticas
culturais, comportamentos, consumo ¢ estilos de vida.

Sodré (2021), investigando como as tecnologias permeiam a sociedade, impactando as
relagdes sociais, os comportamentos individuais, a estrutura politica, analisa que, inicialmente,
acreditava-se que a internet poderia propiciar maior interatividade e que o aumento do
compartilhamento de informagdes e ideias resultaria em um mundo melhor, mais democratico.
Porém, a evolugdo da rede apontou para uma outra direcdo e Sodré (2021) apresenta uma
percepgao semelhante a Stalder (2018 apud Bortolazzo, 2020, p. 377), ao afirmar que os
algoritmos se referem a um conjunto de comandos ou regras utilizados pelos sistemas para

organizar, controlar operagdes ou gerenciar. O autor afirma que

WWW.Compos.orgr



s

compds

J34° Enconbtro Anual

= Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10213 de Junho de 2025

hoje, esse controle aprofunda-se tecnologicamente por meio do
algoritmo; isto €, um processo iterativo e finito (um conjunto de regras
logicas) destinado a resolucdo de problemas ou a execucdo de tarefas.
Mas entendido também como algo muito diferente em escala de uma
“aritmética”, pois implica organizag¢do ou geréncia (Sodré, 2021).

Nessa mesma perspectiva, Winques (2024, p. 30) afirma que a fun¢do dos algoritmos ¢
“cumprir uma tarefa especifica, resolver problemas e controlar o fluxo de a¢des”. A autora
destaca que a ideia de algoritmo, desenvolvida por matematicos, data do século XVII, apesar
de se tratar de um tema atual, quando se abordam mecanismos de busca na internet e
plataformas digitais. Pierro (2018, p. 20) também indica que os algoritmos “sdo sistemas
logicos tdo antigos quanto a matematica”. Na visdo do autor, o aumento da aplicagdo dos
algoritmos e as novas finalidades foram possiveis a partir da expansdao da capacidade e
velocidade de processamento dos computadores e devido ao desenvolvimento do Big Data.

Assim, pela combinacdo desses dois fatores, os algoritmos podem ser usados em
atividades variadas e com capacidade para identificar convengdes que escapariam a percepgao
humana. Para Winques (2024, p. 30), os “algoritmos sdo um conjunto de procedimentos que
envolvem variados tipos de calculos, com diversas especificidades, e isso se modifica,
principalmente, em relac¢do as propriedades e dominios”. Conforme afirma Winques (2024, p.
34), as plataformas adotam critérios diferentes em relagdo a elaboragdo dos algoritmos, que sdo
baseados, principalmente, na finalidade de uso do cdodigo. A elaboracdo de um algoritmo,
segundo a autora, ¢ complexa e envolve relagdes intrincadas de decisdes computacionais. O
enredamento que envolve o desenvolvimento de um algoritmo visa dificultar a sua localizacao.
A falta de transparéncia e o fato de serem mutdveis criam uma opacidade dos sistemas
algoritmicos que, segundo Winques (2024, p. 36), sdo utilizados como estratégia de
competividade e autoprote¢do. Sua compreensdo requer conhecimento especifico como
“técnicas de inteligéncia artificial e a aprendizagem de maquina” que limitam o entendimento
dos usuarios a respeito da dindmica dos algoritmos.

A autora menciona, ainda, que o obscurantismo no desenvolvimento dos cddigos
dificulta a compreensdo da maioria da populagao sobre o funcionamento do algoritmo utilizado
na plataforma, como as publicagdes em redes sociais diferen‘[esl,0 como e em que momento
acontece a entrega de contetido para os visualizadores. Conforme menciona Winques (2024, p.

36), o algoritmo utilizado pela plataforma € o responsavel pela decisdo. Pierro (2018, p. 18)
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destaca que, a despeito de estarem presentes e influenciarem atividades cotidianas, os
algoritmos ndo sdo facilmente perceptiveis e entendidos pela populagdo em geral que, apesar
de sentir os seus efeitos, ndo entende o seu modo de atuagdo. O autor indica que a construcao
de um algoritmo engloba trés etapas: (1) identificacdo do problema, que envolve a definicao
do objetivo do algoritmo; (2) organizagdo da solugdo, etapa em que sdo estabelecidos o
encadeamento do fluxo para solucao do problema; e por fim, (3) a traducao e desenvolvimento,
quando a solugdo do problema ¢ convertida em linguagem de programacao (Pierro, 2018, p.
19). O autor menciona, ainda, que os algoritmos podem alcangar bilhdes de linhas de cédigos.

A utilizagdo dos algoritmos como instrumento de dominagao social ¢ destacada por
Marques, Moura e Paula (2023, p. 1), que afirmam que os codigos “podem ser empregados
para constituir mediagdes que estdo a servico da acumulacdo de riqueza, da dominagdo
simbdlica ou da disputa politica”. Na mesma logica, Winques (2024, p. 35) assevera que “os
algoritmos ndo sdo neutros”. Sua constru¢do envolve decisdes da equipe de desenvolvimento
e as normas das plataformas que refletem interesses pessoais dos seus gestores, além de
aspectos econdmicos, culturais, religiosos, geograficos, politicos etc. Conforme cita a autora,
o desenvolvimento de algoritmos compreende “vieses humanos e dindmicas institucionais,
contempla os rastros digitais compostos por milhdes de informagdes geradas nos acessos dos
sujeitos e que agregam diversos aspectos: desde questdes socioeconOmicas e geograficas até
padrdes de acesso” (Winques, 2024, p. 35-36). A autora destaca que os algoritmos sdo
aplicados por plataformas para criar e moldar comportamentos relacionados ao consumo de
noticias, produtos culturais, entretenimento, direcionando até mesmo a escolha de bens e
produtos. Winques (2024, p. 39) enfatiza que o aumento expressivo do volume de dados e a
necessidade de selecao das informacgdes no contexto digital alavancaram o uso dos algoritmos.
Por sua vez, Lemos (2023, p. 10) afirma que, atualmente, a internet encontra-se “dominada
pela logica das performances algoritmica e da dataficacdo, que passam a captar, tratar e
distribuir informagdes customizadas sobre e para cada usudrio, gerando inducdes de agdes sob
a forma de recomendacdes (que mais se parecem coercgoes)”.

A compreensao do cenario digital contemporaneo, caracterizado pela ubiquidade das
plataformas, algoritmos e dados, ¢ essencial para a andlise critica e compreensao dos fatores
técnicos e éticos, além dos vieses que podem moldar as dindmicas informacionais, causar
impacto na credibilidade, no acesso e na visibilidade de pesquisas, influenciando a pratica e a

comunicacao cientifica nesse contexto.
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3.1 Plataformizacao da ciéncia

A comunidade académica encontra-se entre os primeiros usudrios da internet, antes
mesmo do seu uso comercial, ocorrido em 1995, conforme destaca Vickery (1999 apud Silva
Neto; Chiarini, 2023, p. 5). O desenvolvimento de plataformas governamentais na area de
ciéncia e tecnologia, como da Unesco, ¢ destacado por Silva Neto e Chiarini (2023, p. 8), que
enfatizam o pioneirismo da iniciativa brasileira de organizar e padronizar os curriculos dos
pesquisadores, Curriculo Lattes. Segundo os autores, além de atribuir uma identificacdo tinica
para cada pesquisador, antes da criagdo do Orcid, o Lattes reuniu informagdes atualizadas sobre
os pesquisadores brasileiros. Silva Neto e Chiarini (2023, p. 4, traducdo propria) definem
plataformas digitais cientificas como sistemas de governanca digital de espagos virtuais que
alavancam efeitos de rede em dire¢ao a uma ou mais fases do processo de pesquisa cientifica.

Fecher et al. (2024, p. 2, tradugdo propria) afirmam que as plataformas cientificas nao
sdo produtoras de conteudo, mas sdo consideradas ferramentas auxiliares e disponibilizam a
infraestrutura que possibilita o encontro entre provedores de servigos e usuarios. No cenario
cientifico, Silva Neto e Chiarini (2023, p. 8) também destacam os editores académicos,
responsaveis por disseminar os periddicos cientificos. Os autores enfatizam, ainda, o
crescimento das editoras cientificas a partir do ano 2000 e o oligopolio formado pelas cinco
maiores empresas: Reed-Elsevier, Springer, Wiley-Blackwell, SAGE Publications e Taylor &
Francis (LARIVIERE; HAUSTEIN; MONGEON, 2015, p. 5-6, traducdo propria). Nas
abordagens sobre o ecossistema da pesquisa cientifica, Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 4)
afirmam que as plataformas atuam em varios setores e oferecem servigos diversos baseados na
geracdo, coleta e processamento dos dados dos usudrios e do seu comportamento. Poell,
Nieborg e van Dijck (2020, p. 4) concordam com os autores e destacam os aspectos econdmicos
das plataformas, salientando que a operagao em mercados diversificados se trata de uma
vantagem competitiva. Nesse contexto, a FIG. 1 apresenta a expansdo da Elsevier, que,
segundo Chen, Posada e Chan (2019), para além da editoria cientifica, ao longo dos anos, vem
adquirindo infraestruturas que atuam no processo de investigacdo, publicagdo e avaliacdo da

pesquisa.
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FIGURA 1 - Presenca da Elsevier ao longo do ciclo da vida da pesquisa
FONTE: CHEN; POSADA; CHAN, 2019, p. 9.

Os autores relacionaram as fases da producdo do conhecimento académico com
servicos e produtos disponibilizados pela Elsevier, que abrangem todos os aspectos da
infraestrutura do processo de producdo do conhecimento (processo de pesquisa, de publicacio
e avaliacdo) e, dessa forma, expande sua area de atuag¢do no setor académico e amplia a sua

J4

influéncia no ciclo de produgdo de saberes. Estratégia similar é adotada pela Wiley, que
desenvolve agdes em varios estagios do processo educacional universitario, e que, segundo
Posada e Chen (2018, p. 5-8), apds fusdes e lancamentos de produtos, ampliou de maneira
historica a sua atuacdo na area, assim como a concentracdo de contetido académico ofertado
para o setor. Os autores mencionam, ainda, que Taylor e Francis segue a mesma direcao de
investimentos no processo educacional, com fornecimento de servigos e produtos para
subsidiar essa infraestrutura. Nesse contexto, D’ Andréa (2020, p. 26) destaca o investimento

técnico e financeiro realizado pelas plataformas na geracdo e interpretacdo de dados e na

integragdo de servigos e processos.
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Em relacdo a circulagdo cientifica brasileira, Oliveira (2019, p. 195) indica que ela ¢
permeada por um alto nivel de concorréncia, interesses e conflitos, que também se reflete no
cenario global, envolvendo o mercado cientifico que utiliza o conhecimento como mercadoria
e como mecanismo de competicao pelo controle e poder. Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 7)
também destacam a alta rentabilidade do mercado editorial da ciéncia e afirmam que a
comunicagdo cientifica digital teve inicio com a reprodu¢do do modelo impresso, que era
ancorado sobre os direitos de propriedade intelectual. Esse padrdo foi confrontado pelo
movimento mundial de acesso aberto (AA) ao conhecimento e a literatura cientifica e, a partir
da sua consolidacdo, os grupos editoriais reconfiguraram os seus modelos de negocios ¢
ampliam o seu campo de atuagdo com “[...] o reposicionamento dos conglomerados editoriais
em novos modelos de negocio em torno dos dados e plataformas de servigos académicos, com
desdobramentos sobre o controle das cadeias decisorias do ecossistema da pesquisa” (Appel;
Albagli, 2019 apud Trinca; Papi; Albabli, 2022, p. 7).

Os autores destacam a fus@o de grupos editoriais ¢ o desenvolvimento de ferramentas
para adogdo de processos e abordagens baseadas, por exemplo, na digitalizagdo, extracdo e
andlise de dados, e desenvolvimento de algoritmos. Segundo Alencar e Barbosa (2022, p. 2-
3), com o crescimento do movimento de AA, as editoras reagiram de duas formas: criaram
periddicos com o formato aberto, mas para publicar nestas revistas com maior impacto,
inicilaram a cobranga de taxa de processamento de artigo (APC); as editoras também
desenvolveram um sistema hibrido de publica¢do, onde coabitam artigos em formato AA e
artigos com acesso restrito a assinantes. Surgem ai, os acordos transformativos (AT) cuja
implementag¢do, segundo Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 8), também faz parte do movimento
de contrarreacdo dos grupos editoriais frente a ampliagdo do movimento que defendia a
abertura da ciéncia. Alencar e Barbosa (2022, p. 3) afirmam que os AT sdo conhecidos como
acordos de compensagdo, Read & Publish ou Ler e Publicar, e configuram uma nova
modalidade de negociagdo com as editoras cientificas, onde sao concedidos descontos em taxas
de publicacdo e as instituicdes podem direcionar recursos, que até entdo eram destinados a
assinaturas de periodicos, para a publicacdo de um determinado niimero de artigos dos seus
pesquisadores, em acesso aberto.

Os pesquisadores Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 8) argumentam que agdes como 0s
AT referem-se a novas acomodacdes comerciais que remetem ao processo continuo do

crescimento da plataformizagdo da pesquisa. Para amplia¢do do campo de atuagdo e das suas
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estratégias competitivas, Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 8) afirmam que o servico prestado
pelas editoras, que era baseado na lucratividade com a propriedade intelectual das obras,
alcancou novas esferas e as grandes editoras comerciais também investiram na hospedagem e
extragao de dados obtidos através dos rastros digitais dos usuarios. Essas estratégias, segundo
os autores, envolvem a exploragcdo do trabalho de cientistas, pesquisadores, bibliotecarios e
estudantes e a utilizagdo do conhecimento produzido para fins que incluem a andlise e
comercializa¢ao de dados. Dessa forma, segundo Trinca, Papi e Albabli (2022, p. 8), as editoras
comerciais ampliaram as suas estratégias e investiram no aumento da capacidade de trabalhar
com os dados (coletar, armazenar e reprocessar) para o desenvolvimento de ferramentas e
servigos, uma pratica que se apropria de informagdes e dados gerados por pesquisadores,
instituicdes, agéncias de fomento entre outros, para manté-los como usudrios reféns desta
infraestrutura (Appel; Albagli, 2019 apud Trinca, Papi e Albabli, 2022, p. 8).

Ao prover servicos aos usuarios e ‘“clientes” (agéncias de
financiamento, organismos transnacionais, instituicdes de ensino e
pesquisa, profissionais da informacao, pesquisadores etc.), sejam estes
produtos gerenciadores de redes de pesquisa, métricas, rankings
universitarios, indicadores de produtividade ou sistemas de
recupera¢do de informagao, as plataformas digitais académicas passam
a sensacao de que seus resultados sdo imparciais, objetivos, posto que
advém de calculos estatisticos (Trinca, Papi e Albabli, 2022, p. 8).
Nesse contexto, Gillespie (2018 apud Trinca, Papi e Albabli, 2022, p. 9) destaca a
influéncia exercida pelas plataformas em comportamentos e até mesmo politicas publicas de
apoio a ciéncia. Posicionamento reiterado por Fecher et al. (2024, p. 3, traducdo propria), que
asseveram a expansao do campo de atuagdo e o crescimento da influéncia das plataformas
digitais na pesquisa cientifica.
As redes sociais académicas também sao apresentadas por Silva Neto e Chiarini (2023,
p. 15, tradugdo propria) como plataformas destinadas especificamente a interacdo e
compartilhamento de informagdes entre pesquisadores. Os autores afirmam que Academia.edu,
ResearchGate e Mendeley sao as maiores, atualmente. Baseado em investigacao realizada por
Katy Jordan, em 2019, defendem que o acesso aberto ¢ uma das maiores vantagens das redes
sociais académicas e que elas contribuem para a celeridade da divulgagdo das pesquisas,
ampliando o alcance e as citagdes (Silva Neto; Chiarini, 2023, p. 15, traducao propria). Os

autores também alertam que as informacdes e dados coletados pelas redes sociais académicas

formam um “big data académico”, mas sdo mantidos em sigilo pelos provedores. Destacam
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ainda, que essas plataformas estdo expandindo a sua atuagdo para outras fases da pesquisa
cientifica, conforme apresentado por Chen, Posada e Chan (2019), na Figura 1.

Silva Neto e Chiarini, (2024) argumentam que a plataformizacao da ciéncia apresenta
aspectos positivos e benéficos para os cientistas e para a ciéncia, podendo contribuir na
otimizagdo de processos e gerar novas oportunidades, mas os autores também apresentam um
olhar critico e demonstram que a plataformizac¢ao da ciéncia pode “[...] criar barreiras artificiais
ou mesmo acabar aumentando os custos de se fazer ciéncia (um cenario possivel caso a
fragmentacao da infraestrutura se acentue mantendo um formato ndo interoperavel, por
exemplo)”. Nessa mesma perspectiva, Fecher et al. (2024, p. 13, tradugdo propria) defendem
que as plataformas podem reduzir os custos da pesquisa e facilitar o acesso, mas, em
contraponto, podem padronizar a producao cientifica, desconsiderando a diversidade cultural

e perpetuando as desigualdades epistemoldgicas.

3.2 Plataformizacio dos periodicos cientificos

O pioneirismo das plataformas digitais dedicadas aos periodicos cientificos ¢ destacado
por Silva Neto e Chiarini (2023, p. 14). Nos primeiros séculos de existéncia, os periddicos
cientificos disputavam espaco ou conviviam com grau de importancia equivalente as
correspondéncias trocadas entre os cientistas, monografias e tratados, conforme afirmam
Lariviere, Haustein e Mongeon (2015, p. 2). Somente a partir do inicio do século XIX, segundo
os autores, os periddicos tiveram um crescimento importante e se consolidaram, no século XX,
como a forma mais rapida e eficiente de divulgacao dos resultados de pesquisa. Os autores
destacam, ainda, que os periodicos cientificos foram criados no século XVII, por sociedades
cientificas, mas que, em meados do século XIX, no periodo entre 1837 e 1901, ja existia
interesse comercial na publicacdo e afirmam que, “curiosamente, enquanto a maioria dos
periodicos surgiu de sociedades cientificas, um numero representativo foi publicado por
empreendimentos comerciais ja na era vitoriana” (Lariviere; Haustein; Mongeon, 2015, p. 2,
traducdo propria). Esse viés mercadologico, segundo os autores, consolidou-se a partir da
década de 1990, quando foi percebido “[...] aumento da participacdo das editoras comerciais
na produc¢do; nessa altura, as editoras comerciais eram responsaveis por 40% da producao da
revista, enquanto as sociedades cientificas e profissionais eram resﬁbnséveis por 25% e editoras
universitarias e editoras educacionais por 16%” (TENOPIR; KING, 1997 apud LARIVIERE;
HAUSTEIN; MONGEON, 2015, p. 2, traducdo propria).
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A migragdo dos periddicos para o formato digital facilitou o acesso e proporcionou
maior alcance, mas, segundo Lariviére, Haustein ¢ Mongeon (2015, p. 2), o grande impacto
proporcionado pela revolucdo digital foi o interesse econdmico e o viés mercadologico. O
avango da era digital exigiu um reposicionamento das editoras (Silva Neto; Chiarini, 2023, p.
14). Foi nesse contexto que surgiu um oligopolio formado pelas editoras comerciais Reed-
Elsevier, Springer, Wiley-Blackwell, Sage Publications e Tayler & Francis. Esse oligopolio
controlava 70% dos perioddicos indexados na Web of Science (WOS) e possuiam margem de
lucro superior a industria farmacéutica. Nos anos 2000, outras plataformas de periddicos foram
adquiridas pelo grupo, expandindo a é4rea de atuagio (LARIVIERE; HAUSTEIN;
MONGEON, 2015, p. 6-7).

Nesse contexto, na andlise apresentada por Oliveira (2024) sobre os desafios para a
soberania epistémica no contexto da plataformizagao da ciéncia, a autora ratificou impactos do
processo sobre os periodicos cientificos. O modelo article processing charge (APC), utilizado
com a justificativa de sustentabilidade financeira dos perioddicos, segundo Oliveira (2024, p.
5), consolidou praticas como os periddicos predatorios. Ainda, segundo a autora, a
estratificacdo de classes dos periddicos, que envolve questdes econdmicas, € ndo apenas
cientificas, também ¢ decorréncia do processo de plataformizagdo. A autora destaca a pequena
representatividade dos periodicos vinculados a instituigdes do Sul Global nos mais importantes
indexadores a nivel mundial, o que, consequentemente, reduz a diversidade geografica e a
presenca de pesquisadores de prestigio do Sul nesse ambiente restrito, onde ainda se identifica
a barreira do “idioma padrdo da ciéncia”, que ¢ o inglés. O mesmo ponto de vista &
compartilhado por Chen, Posada e Chan (2024, p. 15-16), que destacam as implicagdes
excludentes causadas pela dependéncia de instituicdes, pesquisadores e periddicos do Sul
Global em relagdo as infraestruturas disponibilizadas pelos grandes editores académicos: “A
dependéncia dos produtos e servigos de editoras como a Elsevier, bem como a promogao de
métricas de citagdes, t€ém o potencial de aumentar as desigualdades e a marginalizacao de
revistas e investigadores do sul global” (Chen; Posada; Chan, 2024, p. 15-16). Ainda, segundo
os autores, muitas vezes os recursos fornecidos pelas empresas se limitam ao idioma inglés,
configurando em uma pratica excludente que atinge a pesquisa cientifica do Sul.

Apo6s a visdo geral sobre aspectos que envolvem a plataformiza¢ao dos perioddicos
cientificos, a discussdo se concentra nas plataformas utilizadas pelos periodicos da Lista

Compos, com estrato Qualis A1, A2, A3 e A4.
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3.2.1 Plataformas utilizadas por periddicos cientificos na gestio e divulgaciao do
conteudo

Para a gestao do fluxo editorial, todos os 26 periddicos utilizam o Open Journal System
(OJS), que € um software livre, anteriormente denominado Sistema Eletronico de Editoragdo
de Revistas (SEER), desenvolvido pelo Public Knowledge Project (PKP), cuja primeira versao
foi disponibilizada em 2003. O “Open Journal Systems (OJS) ¢ uma solugao de cddigo aberto
para gerenciar e publicar periddicos académicos on-line. O OJS ¢ um sistema de gerenciamento
e publicagdo de periddicos altamente flexivel, operado por editores [...]” (PUBLIC
KNOWLEDGE PROJECT, 2025). O OIS se propoe a reduzir o desgaste das equipes editoriais
nos fluxos rotineiros, que eram realizados manualmente, otimizando o processo e acelerando a
publicacdo. A preservagao digital também ¢ realizada pelo OJS, que ¢ um software que pratica
a ciéncia aberta.

Para que a ciéncia aberta seja livre de barreiras, ¢ necessario aplicar
instrumentos de gestdo e de fluxo editorial com a mesma filosofia, ndo
apenas a gratuidade de um sistema editorial, mas também a
possibilidade de aplicar ferramentas que auxiliam em todas as etapas
do fluxo editorial, maximizando esfor¢cos e viabilizando melhor
desempenho no processo de publicagdo cientifica em acesso aberto
(FACHIN; SILVEIRA; ABADAN, 2020, p. 142).

O OIS possibilita a integracdo com outros sistemas gestores e bases de indexagao,
realizando a exportagdo direta de metadados sem necessidade de duplicagdo de esforgos.
Fachin, Silveira e Abadan (2020, p. 142) ratificam que “varias bases utilizam para a exportagao
automatica de metadados o formato Dublin Core, um dos padroes mais utilizados”. Por todas
essas questoes, o OJS ¢ altamente adotado para a gestdo do fluxo editorial de revistas em todo
o mundo.

Baseado nos apontamentos de Poell, Nieborg e van Dijck (2020, p. 3-4), que ampliam
o debate sobre plataformas para o campo de estudos de software, caracterizamos o OJS como
uma plataforma por se tratar de um sistema que oferece infraestrutura digital que viabiliza
multiplos servigos, nesse caso: a gestdo e disponibilizacdo dos periodicos, as interacdes entre
os atores envolvidos no fluxo editorial, a exportagdo de dados para os indexadores e, ndo

obstante, os periodicos disponibilizados também sdao impactados pelo processamento

algoritmico. Os autores apontam para ‘[...] a natureza programavel e orientada por dados das
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infraestruturas das plataformas, reconhecendo os insights da perspectiva dos estudos de
negocios, incluindo os principais stakeholders ou “lados” nos mercados de plataforma: os
usudrios finais e os complementadores” (POELL, NIEBORG E VAN DIJCK, 2020, p. 4).
Baseado no apontamento dos autores, destaca-se ainda, a capacidade do OJS de criagdo, como
o desenvolvimento dos plugins, e a interoperalibidade com outros servigos. Caracteristicas
também evidenciadas por D’Andréa (2020, p. 26) sobre o esfor¢o das plataformas na
integragdo de servigos e processos.

A comunidade cientifica vem ampliando os debates e o reconhecimento a respeito da
importancia do incremento da divulgacdo do conhecimento publicado em periddicos
(ARAUJO et al., 2020, p. 202). Segundo os autores, o tema tem sido abordado em eventos de
comunicacdo e divulgagdo cientifica. Nesse sentido, equipes editoriais de periddicos se
esforcam para incorporar a atividade e as redes sociais t€ém sido utilizadas para a divulgacao
dos periddicos. A investigacdo realizada por Pinto, Abib e Souza (2023) que abordou a
presenca digital de 27 revistas cientificas brasileiras da area de Comunicacao nas redes sociais.
Os autores selecionaram periddicos brasileiros do Eixo Comunicag¢do e Informacao, do Qualis
Periodicos da Capes, com estrato Al, A2, A3 e A4, quadriénio 2017-2020, e identificaram
como as publicacdes utilizam as redes sociais para a divulgagdo cientifica. A investigacao
concluiu que a rede social mais utilizada pelos periddicos investigados € o Facebook, seguido
pelo Instagram e pelo Twitter. Pinto, Abib e Souza (2023, p. 6) constataram também que €
comum a manuten¢do de perfil no Facebook e Instagram. Os autores nao identificaram perfis
exclusivos das publicagdes na plataforma Youtube, sendo detectada a utilizacdo juntamente
com as institui¢des vinculadas. Pinto, Abib e Souza (2023, p. 7) afirmam ainda que o Tik Tok
ainda nao fo1 adotado pelos periddicos cientificos. Baseado no levantamento anterior realizado
pelos autores, o Quadro 2 apresenta a atuag¢do dos periddicos investigados nas plataformas de

redes sociais.

Periodico Instagram | Facebook X (antigo Youtube
Qualis Twitter)
2017- 2020

%

Matrizes (Online) X Xio X

Al
. . . X X

A2 Brazilian Journalism Research (Online)
A2 E-Compos (Brasilia) X X
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Intercom: Revista Brasileira de X Xk A
A2 Ciéncias da Comunicagio
A2 Revista Famecos (Online) X* X*
A2 Revista Observatorio X* X*
Comunicacdo, Midia e Consumo (Sao
A3 Paulo)
A3 Estudos em Jornalismo e Midia X X*
A3 Fronteiras — Estudos Midiaticos
A3 Galéaxia (PUCSP) X* X*
A3 Intexto - X*
X X
A3 RECIIS
A3 Revista Contracampo X* X*
A3 Revista Eco-Pos (Online) X
Sur Le Journalisme, About Journalism, X
A3 Sobre Jornalismo
A4 Comunica¢do & Inovagdo X*
. X X X
Ad Comunicacao ¢ Educacao (USP)
A4 Contemporanea (UFBA. Online)
A4 Discursos Fotograficos
A4 Logos: Comunicacdo ¢ Universidade X* X*
Lumina (Juiz de Fora) X X X
A4
A4 Organicom (USP) X* X*
Questoes Transversais — Revista de X*
A4 Epistemologias da Comunicacgéo
A4 Revista Brasileira de Historia da Midia
A4 Revista Esferas X* X* X*
Revista Latinoamericana de Ciencias X*
A4 de la Comunicacion

*Perfil desatualizado - **Podcast LumiahCast - *** Postagens no perfil da mantenedora

QUADRO 2 — Periddicos da area da Comunicagao estrato Qualis A, com perfis nas redes sociais
FONTE: A AUTORA, 2025.

A pesquisa foi realizada em busca de perfis exclusivos dos periddicos nas plataformas.
Porém, constatou-se que algumas publicacdes utilizam a conta da instituicdo gestora para
disponibilizagdo esporadica de conteudo. Portanto, foram desconsiderados perfis ndo restritos
aos periodicos. Entre os 26 periodicos investigados, constatou-se que a maioria possui perfil
no Facebook, 16 publicacdes, porém quase 70% se encontram inativas. Foram considerados
ativos os perfis atualizados no ultimo trimestre de 2024. Os periddicos mais atuantes nesse
cendrio, em relacdo ao numero de seguidores, sdo RECIIS, com 3,3 mil seguidores e Matrizes
com 2,4 mil seguidores. O Instagram ¢ a segunda plataforma de rede social mais utilizada pelos
periddicos, com 12 perfis localizados, mas € a que contém o menor numero de inativos, um

total de 40%. Os periddicos que apresentam maior destaque nesse contexto, tanto em relagdo
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ao volume de publica¢des quanto ao ntimero de seguidores, sdo Matrizes e ReCIIS, com Qualis
Al e A3, respectivamente. Matrizes apresenta 392 publicacdes e 767 seguidores, ja a RECIIS
realizou 172 postagens e possui 1.708 seguidores. Nas duas plataformas o conteudo publicado
se refere principalmente a divulgacao de artigos publicados, entrevista com autores e convites
para a submissdo de novos manuscritos.

A plataforma X (antigo Twitter) ¢ utilizada por 8 periddicos do recorte investigado,
porém 50% dos perfis estd inativo. Nesse ambito se destacam os periddicos Brazilian
Journalism Research, Qualis A2, com 366 seguidores e Sur Le Journalisme, About Journalism,
Sobre Jornalismo, Qualis A3, com 276 seguidores. Apenas dois periddicos disponibilizam
informagdes no Youtube, sendo que o perfil da revista Matrizes se encontra desatualizado e a

Lumina, Qualis A4, veicula seu podcast por meio dessa plataforma.

4. Consideracoes finais

O processo de plataformizacao dos periddicos cientificos encontra-se em curso € vem
inserindo as publicacdes em um ecossistema mediado por plataformas digitais, com a
redefini¢do das dinamicas de produgao, disseminagdo e acesso. Apesar do recorte da presente
investigacdo ndo contemplar exatamente os mesmos titulos averiguados por Pinto, Abib e
Souza (2023, p. 7), hd uma repetigdo significativa nos periddicos abordados por esses autores,
0 que possibilita uma comparacdo entre os resultados obtidos. O maior impacto entre os
resultados das duas pesquisas refere-se ao aumento do percentual de publicacdes que ndo
atualizam os perfis nas plataformas de redes sociais. Situacdo que pode indicar o
desconhecimento dos editores em relagdao ao potencial de alcance do conteudo, bem como a
resisténcia em relagdo a divulgagdo do periddico nesse cendrio, além de barreiras economicas
existentes, como a falta de recursos tecnologicos, mao de obra dedicada ou especializada, com
conhecimento das dindmicas das redes e técnicas para maximizar a visibilidade do periddico e
o engajamento do publico.

A dependéncia de infraestruturas digitais, disponibilizadas pelas plataformas, ¢ um dos
desafios do processo de plataformizacdo dos periddicos cientificos, visto que essa sujeicdo
pode impor barreiras financeiras, influenciar na maneira como o contetido ¢ disseminado e
envolver interesses politicos e financeiros, além dos vieses iaeol()gicos. O processo de
plataformizag@o pode ainda aumentar os custos de fazer ciéncia, conforme destacado por Silva

Neto e Chiarini (2024). A limita¢ao do acesso ao conhecimento, criagao de barreiras, limitagao
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da autonomia editorial dos periddicos e ampliacdo das desigualdades de acesso sdo pontos
negativos observados por Fecher et al. (2024, p. 13, tradugao propria), que indicam ainda que
a fragmentagao da infraestrutura digital prejudica a interoperabilidade, aspecto necessario para
integragao dos periddicos em plataformas de indexagdo de contetudo, por exemplo.

Ao mesmo tempo em que o processo de plataformizacdo dos periddicos impde
procedimentos como a cobranca de APC ou mesmo os acordos transformativos que arbitram a
assinatura de periddicos como condi¢ao para publicacdo das pesquisas da instituicao, ele
também apresenta oportunidades de fortalecimento de infraestruturas abertas, como os
repositorios de publicagdes e dados. Nesse sentido, torna-se necessaria a ado¢ao de uma
postura critica em relacdo a esse processo, para aprimorar o uso das plataformas digitais,

maximizando os beneficios e dirimindo as dificuldades no enfrentamento dos desafios.
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