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Resumo: O artigo discute a relagdo entre divulgacdo cientifica e a construgdo e
fortalecimento de uma cultura cientifica transversalizando a mobilizagdo e
participagdo social na formacdo de publicos para a ciéncia. Para qualificar o
debate, o texto dialoga com a escola e com um grupo de estudantes da Educacdo
Bdsica tendo como objeto empirico o projeto “Pergunte aos Cientistas”, da
Agéncia Escola UFPR. A questdo norteadora do estudo é: em que medida a a¢do
‘Pergunte aos Cientistas’ articula em sua praxis a mobiliza¢do para formagdo de
publicos para ciéncia e para a constru¢do de uma cultura cientifica? A
metodologia é a pesquisa aplicada com énfase no estudo de caso e nas categorias
de formagdo de publicos por escala de vinculos. Os resultados demonstraram que
embora o caso estudado tenha construido vinculos de coesdo e co-participagdo, os
lacos de continuidade foram insuficientes para o fortalecimento e a construgdo de
uma cultura cientifica no dmbito escolar.

Palavras-Chave: Mobilizagdo Social. Cultura cientifica. Divulgagdo Cientifica. Formagdo de
Publicos

Abstract: This article examines the relationship between science communication and the
development of a scientific culture, emphasizing mobilization and social
participation as key concepts in engaging the public about science. The study
Jfocuses on the school and explores its interaction with primary education students
through the Ask the Scientists project, an initiative by Agéncia Escola UFPR. The
central research question is: To what extent does the Ask the Scientists initiative
foster public engagement with science education and contribute to building a
scientific culture? The study adopts an applied research methodology, utilizing a
case study approach and analyzing public education through the framework of
bond scales. The findings indicate that while the project successfully established
bonds of cohesion and co-participation, the lack of sustained engagement hindered
the long-term development and reinforcement of a scientific culture within the
school environment.

Keywords: Social Mobilization. Scientific Culture. Science Communication. Public
Engagement
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1. Introducao

Compreender a forma com que se produz, se consome e circulam conteudos
midiaticos de ciéncia ndo configura nenhum estudo inédito no campo da Comunicacao,
bem como ndo ¢ novidade a importancia da relagdo entre o conhecimento dos fatos
cientificos [a compreensdo dos seus métodos, processos e resultados de pesquisa] ¢ a
popularizagdo da ciéncia. O que se pretende nesse artigo ¢ discutir essa relacao tendo
como conceitos transversais a mobilizagdo e participagao social como condicionantes para
formagdo de publicos para ciéncia e para a constru¢ao e fortalecimento de uma cultura
cientifica.

Para qualificar o debate e a empiria, o texto dialoga com a escola como espago
social e com um grupo de estudantes da Educacdo Bésica como sujeitos da agdo. Como
objeto empirico, trazemos o projeto ‘“Pergunte aos Cientistas”, da Agéncia Escola de
Comunicagdo Publica e Divulga¢do Cientifica da Universidade Federal do Parana* -
edicao realizada em novembro de 2024 no Colégio Estadual Olivio Belich (Curitiba/PR)
com o tema Emergéncia Climatica. Nesse contexto empirico, o estudo se concentra em
responder a seguinte questao: em que medida a acdo ‘Pergunte aos Cientistas’ articula
em sua prdaxis a mobilizacio e participacdo cidada na formacido de publicos para
ciéncia e na construcao de uma cultura cientifica no ambito da escola?

O “Pergunte aos Cientistas” foi idealizado em 2020 no contexto vivido pela
pandemia causada pela Covid-19. O objetivo era criar e fortalecer um didlogo entre
cientistas e a sociedade, sanando dividas sobre os mais variados temas que preocupavam
a populagdo na época - especialmente em meio ao grande volume de desinformacao,
medo e incertezas. Perguntas relacionadas ao uso de mascara, higieniza¢do de compras do

supermercado, vacina, cuidados com animais de estimacdo etc. foram recebidas pela

* A Agéncia Escola de Comunicagio Plblica e Divulgacdo Cientifica UFPR iniciou suas atividades em
2018. Sua missdo ¢é criar e fortalecer relagdes acessiveis e informativas entre as pessoas ¢ a ciéncia,
rompendo barreiras entre a produgdo de conhecimento e a sociedade. Para tanto, desenvolve diferentes
acdes de comunicagao para divulgar e popularizar a ciéncia: eventos, rodas de conversa, podcast, noticias,
reels e posts para as redes sociais, filme documentario etc. Sua equipe ¢ multidisciplinar composta por
bolsistas de graduagdo dos cursos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relacdes Publicas, Design
Grafico, Design de Produto, Musica, Artes Visuais, Produ¢do Cultural e Comunicacdo Institucional,
bolsistas de pds-graduagdo em Comunicacdo ou Design, professores e profissionais da area da

Comunicagdo. Disponivel em: <https://agenciaescola.ufpr.br/>. Acesso: 20 dez. 2024.
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equipe da Agéncia Escola (AE), por meio de seus contatos oficiais, a qual atuava como
mediadora entre os pesquisadores € a busca de respostas’.

As informacgdes recebidas eram organizadas na linguagem e formato jornalistico,
veiculadas como noticias, videos e posts nas redes sociais e distribuidas em diferentes
canais: site, imprensa, Instagram, Facebook, YouTube e WhatsApp - além do envio
personalizado via e-mail ou direct pelas plataformas digitais para a propria pessoa que
encaminhou a davida. Ja na fase pos-pandémica, as tematicas foram diversificadas: Saude
Mental, Politica e Democracia, Variola dos Macacos e outras. No entanto, o formato ¢ a
dinamica da circulag¢dao dos conteudos continuaram os mesmos.

Em 2024, o projeto ganhou novos direcionamentos para se alinhar & uma proposta
de comunica¢do aproximativa®, indo na contramao da supervalorizagio das redes sociais
digitais - com menos alcance, mas com a expectativa de mais engajamento e participagao
social. Como diretriz deste modelo, o foco passou a ser a Educacao Basica, com alunos do
Ensino Fundamental II. A edi¢do tematizou a Emergéncia Climatica e contou com a
parceria institucional dos Novos Arranjos de Pesquisa e Inovagao (NAPI) - Emergéncia
Climatica, uma rede com quase 50 cientistas de nove instituicdes de Ensino Superior do
Parand que pesquisam e debatem o assunto a partir das seguintes areas de atuagao:
transformagdo digital, desenvolvimento sustentdvel, agricultura e agronegdcio,
biotecnologia e satde, cidades inteligentes, sociedade, educagido e economia’.

A partir do cendrio apresentado, o artigo tem como objetivo demonstrar em que
medida o “Pergunte aos Cientistas” conseguiu mobilizar publicos estratégicos e promover
uma participagdo cidadd nos assuntos cientificos, especialmente na criagdo de vinculos

coesos e coparticipativos.

3 O artigo “Participagdo, Cidadania e Ciéncia: A Experiéncia do Pergunte aos Cientistas da Agéncia Escola
Universidade Federal do Parana” (QUADROS; RIBEIRO; KOHLS; MELO, 2022) aborda esta primeira
fase da agdo. Disponivel em: <https://rlec.pt/index.php/rlec/article/view/3973/4857>. Acesso: 05 jan. 2025.
® A comunicagdo aproximativa, no contexto das Relagdes Publicas, refere-se a estratégias que promovem o
contato direto e pessoal entre a organizagcdo e seus publicos de interesse. Essas a¢des buscam estreitar
relacionamentos, fortalecer vinculos e criar experiéncias significativas que reforcem a imagem institucional
e a fidelizagao do publico.

" Disponivel em: <https://www.iaraucaria.pr.gov.br/napi-emergencia-climatica/>. Acesso: 07 jan. 2025.
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2. Cultura Cientifica e Mobilizacao Social

Abordar a ciéncia pelo olhar de sua popularizagdo e da participagao cidada requer

a capacidade de avaliar criticamente informacdes cientificas, entender como a ciéncia

funciona e reconhecer seu papel nos diferentes grupos sociais. Segundo Lévy-Leblond
(2006):

Versar a ciéncia sob a trajetdria da cultura envolve pensar o conhecimento para

além dos seus conteudos. Nesse interim, a producdo do conhecimento cientifico

esta associada as condigdes histdricas, sociais e culturais de uma determinada

sociedade. Ao concordarem com esse ponto de vista, alguns tedricos defendem

que a cultura cientifica esta inserida em uma dinamica cultural, seja do ponto de

vista da sua produgdo, da sua difusdo entre pares ou na dindmica social do

ensino ¢ da educag@o e também do ponto de vista de sua divulgagdo para a
sociedade. (LEVY-LEBLOND, 2006)

Agdes que aproximem os cientistas de comunidades externas ao universo
académico, inserindo a figura do pesquisador no contexto de grupos sociais diversos, de
seus cotidianos e espagos revelam a possibilidade de um processo comunicativo de
abertura cientifica que dialoga com um cidadao ativo que pode assumir a centralidade
desse processo e se beneficiar dele. Nessa perspectiva, torna-se relevante desafiar uma
tendéncia bastante representada socialmente em que cientistas sdo considerados aqueles
que possuem o conhecimento, e o publico aquele carente de fatos cientificos.

Entendendo a universidade como uma organizacdo, bem como o proprio projeto
da Agéncia Escola, torna-se importante reafirmar o papel de area viva e “capaz de
transformar e de ser transformada por meio dos lagos sociais e das possiveis
identificacdes de elementos simbolicos dos atores envolvidos no processo de
comunicacdo e informag¢dao que, na maioria das vezes, extrapolam os dominios
organizacionais” (OLIVEIRA e COLPO, 2021, p. 53). Vale ainda reconhecer que esse
campo, como define bem Baldissera (2017), deve ser compreendido como um campo de
disputa de sentidos, no qual as mensagens nao possuem um significado unico e fixo, pelo
contrario, elas produzem sentidos que sao construidos e negociados nas interacdes entre
os diferentes atores organizacionais e sociais e sempre influenciados pela cultura
organizacional e geral. E, por fim, refletir sobre como os publicos se formam e se

movimentam, destacando que esses processos sdo complexos e multifacetados. Reis e

4
2) www.compos.org.or



7

compds

J34° Encontro Anual

2 Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10 a 13 de Junho de 2025

Simeone (2022) enfatizam que os publicos ndo podem ser reduzidos a defini¢des
simplistas, pois sdo constituidos por disputas e tensdes que moldam seus sentidos e agdes.

Essa trilha conceitual dialoga e estd imbricada ao conceito de cultura defendido
pelo artigo. Segundo Thompson (1998, p. 174), cultura ¢ um conceito estrutural que
agrega os principais componentes da concep¢do simbodlica do mundo: padrio de
significados simbolicos que compreende manifestacdes verbais e visuais em virtude dos
quais os individuos se comunicam, partilham experiéncias, vivéncias e crengas. Tais
praticas culturais, nas quais as culturas cientifica e organizacional estdo inseridas, ndao sao
experiéncias passivas, mas um grande numero de representagdes ativas que podem
produzir, alterar e modificar significados. O conceito de cultura nesse contexto ¢
complexo, dindmico, ndo homogéneo ou passivo. Isto ¢, um campo de grandes
intervengdes expressas por meio do discurso e de representacdes. Dessa maneira, as
praticas culturais sdo analisadas tanto na forma material quanto simbdlica, uma vez que a
cultura ocupa um espacgo social e econdmico na sua criagdo. A cultura, assim, rompe com
a identificagdo de objeto e implica a nogdo de ‘pratica’ no sentido de atuante na produgdo
de significados, incluindo todas as formas constitutivas de uma formacao cultural da vida
e das praticas sociais.

Se levarmos em consideragdo sua dupla funcdo de orientadora e tradutora de
processos comunicativos, materializados em multiplos sistemas simbdlicos, conviccdes e
valores, ela porta-se em constante transformacgdo. As discussodes teodricas sobre o tema
demonstram sua potencialidade na constru¢do de um saber coletivo produzido por
processos cognitivos e comunicativos diferenciados, em fun¢do dos quais os individuos
definem as esferas que sdo denominadas de realidade. Cultura torna-se entdo um vocébulo
polissémico e, mais que isso, em transformac¢ao, em um continuo processo de ampliagdo e
desdobramento de significados. Configura-se como palavra que a priori remete a relacao
com o mundo, & civilizacdo, ao conjunto de padrdes de comportamento, crencas,
conhecimentos, costumes etc. (CAMPOMORI, 2008, p. 75).

Assim como o termo cultura, a concepcao do que € ciéncia também ¢ historica e
multifacetada. Lévy-Leblond (2006) refor¢ca o argumento de que a classica crenca de que
a ciéncia se desenvolve linearmente, seguindo um progresso cumulativo e natural dos
conhecimentos ¢, hoje, radicalmente questionada. Nao raro, em diferentes disciplinas,

torna-se necessario redescobrir conhecimentos cientificos esquecidos, reconhecer saberes
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populares, reler autores que haviam sido relegados ao esquecimento por serem
considerados ultrapassados ou decolonizar® o conhecimento.

Morin (2008) afirma que a ciéncia ¢ elucidativa, enriquecedora, conquistadora e
triunfante, contudo, apresenta “cada vez mais, problemas graves que se referem ao
conhecimento que produz, a acdo que determina, a sociedade que transforma” (MORIN,
2008, p.16). Ainda segundo Morin (2008, p.16), ¢ necessario “dispor de pensamento
capaz de conceber ¢ de compreender a ambivaléncia, isto €, a complexidade intrinseca
que se encontra no cerne da ciéncia”.

Nessa discussao, Latour (1994) argumenta que nunca separamos natureza e cultura
como parecemos fazer. Na sua concepg¢do, a ci€éncia ¢ uma constru¢do, uma fabricacao.
Porém, ndo no sentido vulgar da palavra, mas sim no sentido de que atores humanos e nao
humanos, de mesmo valor metafisico, recombinam-se, agem mutuamente uns sobre os
outros, transformando-se para sempre. Além disso, quanto mais se multiplicam esses
atores, mais confiavel é a rede na qual estdo inseridos. E nesse sentido que a ciéncia se
torna uma atividade poderosa: ela inclui uma rede bastante vasta de atores, sejam eles
cientistas, artigos, atomos, empresas financiadoras, produtores midiaticos que podem
representa-la. Nesse contexto, o processo cientifico ¢ dindmico e socialmente construido e
as descobertas e evidéncias cientificas sdo resultado de negociagdes, controvérsias e
aliangas entre diversos elementos da rede. Essa perspectiva desafia a visao tradicional da
ciéncia como um método objetivo e racional, destacando a complexidade e a natureza
contingente do processo cientifico.

Tal ambivaléncia do conhecimento requer uma reflexdo critica sobre como
divulgé-lo ou fazé-lo chegar a populagdo. Cabe a divulgacao e a popularizagdo cientifica o
papel de tornar a ciéncia um conhecimento acessivel a todos os individuos em processo
mais dialdégico ¢ menos hierdrquico. “A divulgacdo da ciéncia ¢ hoje instrumento
necessario para consolidar a democracia e evitar que o conhecimento seja sindnimo de
poder e dominagdo” (CANDOTTI, 1990, p.5 apud PACHECO, 2008, p.1). O que se
defende neste artigo, e nem ¢ novidade, ¢ que uma das possibilidade de construgdo de

uma cultura cientifica se da no didlogo com atores estratégicos de fora do processo, em

% O termo “decolonial” refere-se a um campo de pensamento critico que questiona e propde alternativas ao
modelo eurocéntrico de conhecimento, poder e cultura, que historicamente marginalizou perspectivas do Sul
Global. Esse conceito emerge principalmente a partir dos debates da Modernidade/Colonialidade e do
trabalho de autores latino-americanos e caribenhos.
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especial as escolas e a educagdo basica. Ampliar os espagcos que promovam uma
comunicagdo aproximativa real ¢ um caminho necessario para uma participagdo mais
efetiva e cidada entre os espacos de producido de conhecimento cientifico e a sociedade.
Dito de outra forma: pensar a cultura cientifica pressupde incorporar a ciéncia, as
descobertas e os avangos tecnologicos a identidade cultural da sociedade e, para isso, o
carater mobilizador e mediador da comunicagdo nesse processo ¢ imprescindivel.

Ao considerar a insercao da cultura cientifica no debate, é inevitavel refletir sobre
como podemos engajar esses publicos estratégicos a se interessar € consumir ciéncia,
assim como consomem conteidos nas redes sociais, musica, séries etc. Como mobilizar
esses jovens a perceberem que a ciéncia esta no seu cotidiano, despertar neles o interesse
em tornar-se cientista ou a resolverem seus problemas a partir de evidéncias cientificas e
nao de desinformacao? Parte-se da ideia de que essa mobilizacdo estd diretamente
relacionada ao planejamento da agdo comunicativa que deve existir no sentido de permitir
a tomada de posi¢des a respeito de questdes criticas e estratégicas. Ou seja, motivar,
associar e integrar os diversos publicos através da criacdo, da manutencdo e do
fortalecimento dos vinculos de cada publico com o projeto instituido (HENRIQUES et al.,
2004, p. 35).

Quando o que esta em jogo ¢ a informacao de interesse publico associada a cultura
cientifica, vale-se, ainda mais, do cuidado em ndo reduzir a comunica¢do a uma visao
instrumental (MATOS, 2011). Ou seja, ela ndo se reduz a comunica¢ao mididtica, mas se
complementa, “de modo a configurar um ambiente propicio para a circulagdo da
informacao constituida sob o esfor¢o colaborativo dos diversos atores sociais” (MATOS,
2011, p. 46).

Muitas vezes, tal percepcao esta associada a auséncia de espacos de participacao e
interlocugdo dos publicos. E necessario informar; ouvir demandas e questionamentos;
promover debates publicos; estimular relagdes sociais e sentimento de pertencimento;
monitorar transformacdes dos grupos sociais envolvidos e da propria organizagdo. Para
que estratégias de comunicacdo funcionem, elas requerem um planejamento de
comunicacdo pela lente da mobilizagdo, um processo continuo e educativo que visa
transformar comportamentos e atitudes por meio da participagdo ativa dos individuos.
Toro (1997) enfatiza que a mobilizagdo ndo se restringe apenas a transmissdo de

informacdes, mas deve incentivar a conscientizagdo, envolvimento e agdo coletiva.

7
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Segundo o autor, mobilizar ¢ convocar vontades para atuar na busca de um propdsito
comum, sob uma interpretagdo e um sentido também compartilhados (1997, p.11).
Compreendendo o carater aberto, dinamico e descentralizado, desejavel aos
projetos mobilizadores, o fazer comunicativo, mais do que informar, tem por tarefa criar
uma interacdo propria entre estes projetos e seus publicos, através do compartilhamento
de sentidos e de valores. Deseja-se, assim, que sejam fortalecidos os vinculos destes
publicos para que sejam capazes de tomar iniciativas espontaneas de contribuir a causa
dentro de suas especialidades e possibilidades. Dito isso, o texto procura refletir sobre
esses aportes conceituais com énfase na relagdo entre os processos de divulgacdo e
popularizagdo da ciéncia e a participacdo e mobilizagdo cidada ao observar, na pratica,
uma agdo com esta proposta. Neste sentido, o “Pergunte aos Cientistas” foi analisado
como unidade de reflexdo que pode servir como inducdo a outras iniciativas com

objetivos similares.

3. Entre Teoria e Pratica: Métodos e Analises em Ac¢ao

A pesquisa aplicada, segundo Thiollent (2009), concentra-se em torno dos
problemas presentes nas atividades das institui¢des, organizacgdes, grupos ou atores sociais
e estd empenhada na elaboracdo de diagndsticos, identificagdo de problemas e busca de
solugdes. Com base nessa orientacdo, a investigagao tem como estrutura a metodologia de
Estudo de Caso (DUARTE, 2005), a qual considera uma unidade social como um todo,
incluindo o desenvolvimento dessa unidade [que pode ser um grupo, uma institui¢do ou
um projeto de popularizacdo da ciéncia, por exemplo]. “O estudo de caso reune, tanto
quanto possivel, informagdes numerosas ¢ detalhadas para apreender a totalidade de uma
situagdo” (DUARTE, 2005, p. 216).

No contexto aqui apresentado, considera-se a unidade ‘Pergunte aos Cientistas na
Escola’ como o ‘caso’ a ser estudado para apreender a totalidade da atuacdo de atividades
com esse proposito’ e as categorias de analise utilizadas para responder a questdo

norteadora da pesquisa estdo relacionadas ao processo de formagdo de publicos em

? Vale citar a existéncia de outros projetos que tém como objetivo a aproximagio entre Ciéncia e Escola,
como o Fiocruz na Escola, os Clubes de Ciéncia e os Museus de Ciéncia (ambos do NAPI Parana Faz
Ciéncia) etc.
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projetos de mobilizac¢do social propostas por Braga, Henriques e Mafra (2007, p. 51). Os

autores organizam uma classificagdo em trés categorias principais:

Beneficiados: O Grupo é composto pelas pessoas que sdo diretamente afetadas
pela mobilizacdo social e que, em geral, representam o publico-alvo da acao.
Legitimadores: S3o aqueles que conferem credibilidade e sustentacdo as
iniciativas da mobilizagdo. Tém a capacidade de influenciar tanto o publico
beneficiado quanto o gerador, contribuindo para a aceitacdo ¢ adesdo as
propostas apresentadas.

Geradores. Responsavel pela concepgdo, execugdo ¢ manutencdo das agdes de
mobilizagdo social. Ele pode incluir organizagdes governamentais, ONGs,
grupos comunitarios, pesquisadores e comunicadores envolvidos na estratégia
de mobilizagdo. (BRAGA; HENRIQUES; MAFRA, 2007)

As categorias tém como objetivo auxiliar o planejamento estratégico da
comunicagdo, permitindo que as agdes sejam direcionadas de forma mais eficaz para cada
grupo especifico, promovendo a criagdo e o fortalecimento de vinculos necessarios para o
sucesso das iniciativas de mobilizac¢ao social. Nesse contexto, os autores estabelecem oito
critérios analiticos, em escala, que podem ser aplicados a uma segmentagao de publicos
propria de cada projeto e que podem caracterizar a natureza e a forga de tais vinculos:
localizagdo  espacial, informagdo, julgamento, acdo, continuidade, coesdo,

co-responsabilidade e participacao institucional, como demonstrado na figura abaixo:

VINCULO

co-
LOCALIZACAO JULGAMENTO RESPONSABILI

DADE

PARTICIPACAO

INFORMAGAO COESAO CONTINUIDADE INSTITUCIONAL

FIGURA 5 — Escala de critérios de vinculagao
FONTE - BRAGA et al, 2007, p.51

Segundo os autores:

Em projetos dessa natureza os publicos devem ser considerados a partir das
relacdes sistémicas que eles estabelecem entre si € com o projeto

9
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institucionalizado. N@o possuem unicamente uma existéncia por si proprios,
identificavel por sua génese e localizagdo, mas também — e principalmente —
pelos tipos de relacionamentos que configuram os seus vinculos com o projeto.
Assim, torna-se necessario rastrear os caminhos e circuitos através dos quais a
acdo comunicativa em movimento proporcionara uma produgdo de sentido
comum. (BRAGA et al, 2007, p.47)

Chamam aten¢do também para o fato de ndo existir na escala de vinculos uma
rigida separacdo entre os publicos, “em principio, ¢ ideal que o trabalho de comunicagao
se oriente na direcdo de ampliar cada vez mais o numero de legitimadores [...] € também
que se amplie o bloco de geradores” (BRAGA; HENRIQUES; MAFRA, 2007, p. 52).

Assim, o estudo de caso adota tais premissas no protocolo metodologico orientado

por Wimmer e Dominick (1996):

(1) Particularismo: o estudo se centra em uma situagdo, acontecimento,
programa ou fendmeno particular, proporcionando assim uma excelente via de
analise pratica de problemas da vida real; (2) Descrigdo: o resultado final
consiste na descrigdo detalhada de um assunto submetido a indagacdo; (3)
Explicagdo: o estudo de caso ajuda a compreender aquilo que submete a analise,
formando parte de seus objetivos a obtengdo de novas interpretacdes e
perspectivas, assim como o descobrimento de novos significados e visdes antes
despercebidas; (4) Indug@o: a maioria dos estudos de caso utiliza o raciocinio
indutivo, segundo o qual os principios e generalizagdes emergem a partir da
analise dos dados particulares. (WIMMER; DOMINICK, 1996, p. 161)

Importante destacar que mais do que comprovar ou refutar hipoteses, o Estudo de
Caso mira em desvendar novas relagdes entre elementos que compdem a unidade

investigada e entre a unidade e o todo.

3.1. Particularismo e Descri¢ao: descrevendo o “Pergunte aos Cientistas”

O Colégio Estadual Olivio Belich, que recebeu a edi¢ao “Pergunte aos Cientistas
(PC) - Emergéncia Climatica”, ¢ localizado no bairro Cajuru (regido leste), o terceiro mais
populoso de Curitiba e distante aproximadamente 9 km do centro da cidade. Esta regido ¢
marcada por ondas intensas de calor, alto numero de casos de dengue e riscos de
enchentes devido a proximidade com o rio Atuba. Fundado em 1994, comporta, hoje,
mais de mil estudantes matriculados no Ensino Fundamental (289), Ensino Médio (516),

Educagio de Jovens e Adultos (229) ou Educagdo Especial (58)".

10 Dados disponiveis em:

<https://www.consultaescolas.pr.gov.br/consultaescolas/pages/paginas/ensinoEscola/consultasEnsino.xhtml?
windowlId=545>. Acesso: 31 jan. 2025.

10
) www.compos.org.br


https://www.consultaescolas.pr.gov.br/consultaescolas/pages/paginas/ensinoEscola/consultasEnsino.xhtml?windowId=545
https://www.consultaescolas.pr.gov.br/consultaescolas/pages/paginas/ensinoEscola/consultasEnsino.xhtml?windowId=545

7

compds

2 Universidade Federal do Parana (UFPR) | Curitiba/PR
da Compos 2025 10 a 13 de Junho de 2025

J34° Encontro Anual

A escolha desta institui¢do para o desenvolvimento do “Pergunte aos Cientistas” se
deu a partir da indicagdo de uma das pesquisadoras do NAPI - Emergéncia Climatica.
Segundo a cientista, como parte de suas investigacdes ela realizou atividades sobre meio
ambiente e mudangas climaticas com alunos do Ensino Fundamental II [periodo integral]
durante o contraturno escolar no ano de 2024. Com isso, levantou-se a hipdtese de que a
escola ja estaria aberta a receber outra iniciativa com tematica semelhante e os estudantes
mais sensibilizados a proposta.

O passo seguinte foi a constru¢ao de relacionamento entre a equipe da Agéncia
Escola UFPR e os diretores do colégio. Uma carta de apresentacdo foi encaminhada por
e-mail, contatos estabelecidos via WhatsApp e uma visita técnica realizada no espago
escolar para a defini¢do das estratégias que compuseram o “Pergunte aos Cientistas™:
quantidade de alunos e quem participaria'' da visita guiada do grupo de estudantes a sede
da AE (campus UFPR Juvevé); entrevista com cientista na radio-escola; roda de conversa
no espaco escolar para a comunidade expressar suas curiosidades a cientista do NAPI
sobre o assunto-chave.

A fase seguinte foi a defini¢cdo de cientistas a serem convidados de acordo com suas
areas de estudo e disponibilidade de agenda. Camila Carpenedo'’ (entrevista na
radio-escola) e Tamara Simone Van Kaick" (roda de conversa) foram as pesquisadoras
que integraram a iniciativa. Ainda, de acordo com o documento elaborado pela Agéncia,
os objetivos desta edigao do PC foram: (1) oportunizar um debate orientado pelo conceito
de Ciéncia Cidada'* sobre mudancas climaticas no ambiente da Educagio Basica da
escola publica; (2) ampliar as agcdes em parceria com o Novo Arranjo de Pesquisa e

Inovagdo (NAPI) - Emergéncia Climatica; (3) ampliar as estratégias de relacionamento

"' Com base na indicagdo dos diretores, participaram cerca de 20 alunos do Ensino Fundamental II
matriculados no periodo integral e que sdo conhecidos na escola como “alunos protagonistas” - aqueles que,
segundo os diretores, participam ativamente do processo de ensino-aprendizagem, assumindo
responsabilidade pelo seu proprio progresso educacional.

12 Doutora e mestre em Ciéncias com énfase em Meteorologia pelo Instituto de Astronomia, Geofisica e
Ciéncias Atmosféricas da Universidade de Sdo Paulo (IAG/USP). Atualmente ¢ professora da UFPR, lider
do Grupo de Pesquisa NUVEM - Nucleo de Estudos sobre Variabilidade e Mudangas Climaticas (UFPR) e
pesquisadora do Programa Antartico Brasileiro (PROANTAR).

1 Doutora em Meio Ambiente e Desenvolvimento pela UFPR. Pesquisa temas como sustentabilidade,
tratamento de esgoto, gestdo ambiental e gerenciamento de residuos solidos, educacdo ambiental, entre
outros. Atualmente faz parte da equipe de pesquisa para a area de Educagdo do NAPI-Emergéncia Climatica
e professora na Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (UTFPR Curitiba).

4 O conceito se define como “o envolvimento do publico ndo académico no processo de pesquisa cientifica
- seja pesquisa orientada para a comunidade ou a nivel global” (ASSOCIATION FOR ADVANCING
PARTICIPATORY SCIENCES). Disponivel em: <https://participatorysciences.org/>. Acesso: 23 nov. 2024,

11
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com cientistas da UFPR e outras universidades e regides do Parana. Percebe-se que ndo
ha mencao direta sobre ‘mobilizacdo e participacdo social’, ‘ciéncia enquanto interesse
publico’, ‘formacdo de publicos para ciéncia' e ‘constru¢do de cultura cientifica’.
Contudo, isso ndo significa que as agdes de comunicacdo de carater aproximativo
realizadas com os sujeitos [estudantes] que compdem o espaco social [escola] ndo tenham
costurado a sua praxis tais questdes - vale a reflexdo para saber em que medida este

fendmeno aconteceu mesmo sem ter sido mencionado.

3.2. Explicacdo: compreendendo as etapas para formacao de vinculos

Para organizar esta etapa metodoldgica da andlise, estruturamos este subtopico de
acordo com as agdes realizadas e classificamos os publicos - para, depois, debater de que
forma e em que medida foram articuladas as oito categorias propostas por Braga,
Henriques e Mafra (2007, p. 6): localizagdo espacial, informacdo, julgamento, acao,

continuidade, coesdo, co-responsabilidade e participagdo institucional.

3.2.1. Visita guiada e oficinas

No dia 17 de outubro de 2024, vinte estudantes do Colégio Olivio Belich [faixa
etaria entre 9 e 13 anos], acompanhados de duas pedagogas, visitaram pela primeira vez o
campus da UFPR onde se localiza a Agéncia Escola e os cursos de Comunicagao Social.
A dindmica contou com duas atividades que ocorreram simultaneamente, dividindo os
alunos em dois grupos. Em uma delas, as criancas participaram de uma oficina criativa
conduzida pelos bolsistas da AE da area de Design. O objetivo foi a producao de slogan e
representacao visual sobre o tema Emergéncia Climatica a partir de colagens com recortes

de revistas.

12
) www.compos.org.br
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Imagens da oficina criativa'’
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FONTE — Agéncia Escola UFPR (2024)

QUADRO 2
Resultado da atividade da oficina criativa

FONTE — Agéncia Escola UFPR (2024)

Ja na outra atividade, os alunos simularam uma grava¢do do podcast Bate-Pop

!5 Todas as imagens que reproduzem os rostos das criangas foram autorizadas pelos responséveis legais com
a assinatura de Termo de Autorizagdo de Uso de Imagem.
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AE'® [uma das produgdes do portfolio da Agéncia] sobre Emergéncia Climatica. Em
duplas, sentaram na bancada do estiidio para uma entrevista com o bolsista da area de
Jornalismo e uma das pedagogas do colégio. Os bate-papos renderam trocas sobre o
futuro do planeta, cuidados com animais de estimagdo, a importancia da agua e das
florestas etc. Concomitantemente, os demais estudantes do grupo assumiram papéis de
operadores de camera e editores. Experiéncias estas que lhes permitiram ver de perto o

funcionamento de uma produg¢ao audiovisual.

QUADRO 3
Imagens da simulacdo da gravacdo do Bate-Pop AE

FONTE — Agéncia Escola UFPR (2024)

Além de oportunizar aos alunos conhecer o espago da Agéncia Escola e da propria
universidade'’, bem como a experimenta¢io na pratica de parte do processo
comunicacional do ‘fazer’ divulgagdo cientifica, a visita aproximou os estudantes da
tematica Emergéncia Climatica, mobilizando-os ao exercicio da reflexdo e do

questionamento sobre o assunto e seu impacto na vida de cada um.

3.2.2. Radio-escola

Outra atividade que compds o “Pergunte aos Cientistas” foi o programa de radio
“Conexao Agéncia + Escola”, realizado ao vivo no dia 22 de outubro nas dependéncias do
colégio durante o intervalo das aulas do periodo vespertino. Foi conduzido por uma

bolsista de Jornalismo da AE e contou com a participagdo da cientista Camila Carpenedo

'® O podcast aborda ciéncia, cultura e entretenimento por meio de um bate-papo com convidados sobre um
tema especifico para cada episodio. E possivel visualizar a playlist no canal do YouTube da AE. Disponivel
em: <https://www.youtube.com/c/Ag%C3%AAnciaEscolaUFPR>. Acesso: 10 jan. 2025.

7" Ao final da visita guiada, todos os estudantes se reuniram para comentar sobre a experiéncia € as
atividades. Um dos pontos levantados chamou a atengo para esta pesquisa: a grande maioria ndo sabia que
o local visitado também ¢ universidade, pois “ndo tinha cara de universidade” pelo fato de ndo ter um
gramado, pessoas andando para 14 e pra cd e varios prédios um proéximo ao outro - imagindrio que
representa o esteredtipo de um campus universitario normalmente utilizado nas representagdes midiaticas.

14
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como entrevistada. A dindmica se estruturou em perguntas enviadas pelos alunos
[anotadas em papel e entregues aos produtores do programa] e respondidas pela cientista
em tempo real. Entre as questdes, destacamos: “como podemos ajudar o meio ambiente

(13

enquanto estamos na escola?”, “por que ndo é possivel haver furacoes no Brasil?” e “o
que pode piorar no futuro para nos?”.

Interessante destacar que mesmo a escola ndo possuindo uma estrutura adequada
[0 espaco usado para o funcionamento da radio ¢ um banheiro desativado] e nem
equipamentos suficientes, as limitagcdes técnicas ndo comprometeram o desenvolvimento
das atividades e a participacdo efetiva dos alunos que objetivavam a reflexdo sobre a

tematica no espago escolar, mobilizando estudantes a expressarem suas duvidas e a

interagirem com a cientista.

QUADRO 4
Programa na radio-escola e divulgacido do cartaz sobre a roda de conversa

s

FONTE — Agéncia Escola UFPR (2024)

O programa de radio também teve como objetivo estratégico informar sobre a
realizacdao da roda de conversa com a cientista Tamara Simone Van Kaick, marcada para
acontecer dois dias depois dentro da escola. Entre uma pergunta e outra para a
pesquisadora Camila, a bolsista de Jornalismo informava aos ouvintes sobre o evento
agendado. De inicio, a expectativa da AE era engajar a comunidade escolar como um
todo, reunindo ndo apenas estudantes para o bate-papo, mas funcionarios administrativos,
inspetores, merendeiras, professores e pais. Para isso, também foi produzido um cartaz

para fixar em murais dentro da escola com a chamada para a roda de conversa.

15
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Mesmo com essas acdes estratégicas a adesdo foi bem menor do que esperado. O
evento contou apenas com a participagdo dos vinte estudantes que visitaram a Agéncia

Escola e de outros cinco que foram convidados pela pedagoga no dia da roda de conversa.

3.2.3. Roda de conversa

A agdo principal do “Pergunte aos Cientistas” foi realizada dia 24 de outubro, com
dura¢do média de uma hora e com o envolvimento de vinte e cinco alunos. O formato
seguiu a referéncia do programa Roda Viva, produzido e transmitido pela TV Cultura,
onde a cientista convidada ficou posicionada no centro e os estudantes no entorno,
formando uma roda.

A atividade iniciou com uma proposta sugerida pela propria pesquisadora: os
alunos receberam balas e a cientista explicou a trajetdria de produgdo desses doces,
destacando os impactos ambientais de acordo com cada etapa do processo de fabricagdo.
A ideia foi inserir o tema central de forma ludica, promovendo a conscientizagdo

ambiental entre os participantes.

QUADRO 5
Roda de conversa “Pergunte aos Cientistas”

FONTE — Agéncia Escola UFPR (2024)

16
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Na sequéncia, a roda abriu para perguntas como “por que Curitiba parece que tem
cinco estagoes no dia?”’; “como vocés preveem o tempo?”; “qual o impacto de rios
canalizados na cidade?”; “todo plastico é reciclavel?”. Ao observar a dinamica,
constatou-se que os alunos que estiveram na visita a Agéncia estavam mais interessados e
abertos a expor suas duvidas comparados aos demais que foram convocados no proprio
dia pela pedagoga. Entre o grupo que foi inserido num contexto no qual o preparou e o
incentivou a sensibilizacdo acerca do assunto, as questdes surgiram espontaneamente,
instigando os colegas a também exporem suas curiosidades. Ao final, todos receberam um
certificado de participagao.

Para compor o corpus, o artigo apresenta alguns depoimentos coletados pela

equipe da AE:

QUADRO 6
Depoimentos coletados pela equipe da Agéncia Escola'®

“A gente conseguiu saber sobre tudo, sobre porque as coisas | Igor Henrique de Andrade, aluno
acontecem, a gente tem que saber o motivo para poder saber a
solugdo”

“A gente quer ir mais vezes na Agéncia Escola e quer que vocés | Erick Brayan dos Santos Rosa, aluno
venham aqui, eu queria aprender mais sobre ciéncias, aproveitar
que a gente tem a oportunidade”

“Estou até um pouco emocionado com essa oportunidade que a | Paulo Soares da Fonseca, diretor do
escola esta tendo, de ter a presenca de uma cientista aqui com os | colégio

nossos estudantes [...] isso é muito bacana porque nds vemos os
cientistas tdo distantes, e de repente tdo proximos de nos [...]”

“Eles tém perguntas que vdo vindo, ¢ interessante para ver como | Tamara Kaick, cientista
¢ dindmico [...] um fala do residuo, outro dos animais, outros
dos rios [...] é uma oportunidade para eles comegarem a refletir
mais sobre as diversas questdes”

“Com esse projeto, a gente inaugura essa fase de estabelecer um | Juliana Barbosa, professora orientadora da
vinculo maior com a educacdo basica, trazendo a ciéncia pra | AE e responsavel pelo planejamento da
escola, entendendo que esse ¢ um importante ambiente para | agdo

formacao desses futuros cientistas”

FONTE — Agéncia Escola UFPR (2024)

Dlspomvel em:

MMMMP Acesso IOJan 2025
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3.3. Inducio: decifrando a escala de vinculos

Nos estudos de caso, a inducdo ocorre quando os pesquisadores analisam dados

empiricos e, a partir dessas observagdes, identificam padrdes, tendéncias e teorias

emergentes. Neste caso, as observacdes foram realizadas a partir das categorias ja

mencionadas de criagdo de vinculos com os publicos. J4 para a sua classificagdo,

adotou-se a categorizagdo em beneficiados, legitimadores e geradores. Vale reforcar que

tais categorias nao sao estanques, mas sim reticulares, com estruturas flexiveis que se

adaptam ao contexto dos projetos de mobilizagao social, como € o caso do “Pergunte aos

Cientistas”. Assim, os publicos estdo mapeados da seguinte forma:

QUADRO 7
Classificacdo de Publicos

BENEFICIADOS

Grupo composto pelas pessoas que sdo diretamente
afetadas pela mobilizagdo social e que, em geral,
representam o publico-alvo da agdo.

Toda a populagdo da area geografica na qual o
projeto opera, em especial a comunidade da escola.

LEGITIMADORES

Sdo aqueles que conferem credibilidade e
sustentacdo as iniciativas da mobilizacdo. Tém a
capacidade de influenciar tanto o publico
beneficiado quanto o gerador, contribuindo para a
aceitagdo e adesdo as propostas apresentadas.
Dessa forma, o nivel de vinculagdo vai do
julgamento, que se positivo pode levar até a ag@o.

Professores, pedagogos e gestores do colégio,
alunos protagonistas, estudantes bolsistas e
parceiros da Agéncia Escola, cientistas do NAPI -
Emergéncias  Climaticas, cientistas que ja
participaram de outras edigdes do projeto, equipe
de comunicagido da UFPR, imprensa.

GERADORES

Responsavel pela concepgdo, execugdo e
manuten¢do das a¢des de mobilizagdo social. Ele
pode incluir organizagdes governamentais, ONGs,

grupos comunitarios, pesquisadores e
comunicadores envolvidos na estratégia de
mobilizagdo.

Professores, estudantes bolsistas e profissionais da
AE, cientistas no NAPI - Emergéncias Climaticas,
gestores da UFPR.

FONTE — Adaptado de BRAGA et al, 2007, p. 6

No sentido de responder a pergunta deste artigo, que se volta para entender em que

medida a acdo ‘“Pergunte aos Cientistas”

articula em sua prdxis a mobilizagdo e

participagdo cidadd na formacdo de publicos para ciéncia no ambito da escola, tem-se

claro que seria no vinculo da co-responsabilidade, continuidade e participacdo

18
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institucional que se alcancaria o resultado esperado. No entanto, o que foi percebido,
principalmente no que diz respeito ao publico beneficiado e legitimador, foram vinculos
estabelecidos em escalas distintas para cada uma das fases do projeto e € nesse cenario

que pretende-se discorrer com algumas reflexdes necessarias.

Todas as etapas das atividades realizadas e descritas acima foram divulgadas nas
redes sociais digitais da Agéncia Escola (Instagram, Facebook, TikTok e YouTube) e
compartilhadas via WhatsApp com os diretores e pedagogas. No Instagram, as postagens
ainda contaram com a veiculagdo colaborativa com o perfil do colégio. Além disso, uma
reportagem foi publicada no site da AE'" e um video no seu canal do YouTube”. Contudo,
apesar de servirem ao registro da iniciativa e de subsidio para as proximas edigoes, tais
materiais mididticos ndo engajaram a comunidade escolar a partir de suas plataformas.
Essas acdes propiciaram vinculos de informacao, julgamento e em algumas situacdes de

coesdo, mas nao de co-responsabilidade e participacdo institucional.

Foi possivel presumir algo ja evidenciado no comecgo desse artigo, que mesmo as
redes sociais tendo grande impacto nas agdes de comunicacdo contemporaneas, elas sdo
frageis no potencial de gerar vinculos efetivos de coesdo e co-responsabilidade. A
mudanca do formato a partir dessa edi¢do do “Pergunte ao Cientistas”, nas quais as agoes
de comunicacdo aproximativa foram evidenciadas, demonstrou que os vinculos criados,
mesmo que ainda frageis, tiveram maior €xito ao objetivo da proposta. Ou seja, as agdes
presenciais em que os alunos e a comunidade escolar se aproximaram do universo da
ciéncia e da divulgacdo cientifica [representado pelo espago fisico e simbolico da
universidade e da Agéncia Escola] foram imprescindiveis para que se percebessem parte
do processo, sujeitos ndo s6 da recep¢do, mas também da acdo - seja na criacdo de

cartazes, ou na gravacao de um podcast.

Tais vinculos também apareceram nas demais etapas [com envio de perguntas ao
programa de radio e a formulagdo de varias duvidas a cientista durante a roda de
conversa] e, ainda, quando internalizaram o conceito de ciéncia enquanto interesse

publico uma vez que as situagdes cotidianas de suas vidas [como enchente; previsdo do

19 “Pergunte aos Cientistas: AE UFPR renova projeto e aproxima ainda mais ciéncia e educagdo bésica”.
Disponivel em:

a-e-educacao-basica/>. Acesso: ljan. 025.

? Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=PVILYuRYCw8>. Acesso: 10 jan. 2025.
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tempo; consumo de doces e o impacto ambiental de suas produgdes etc.] foram articuladas
com o papel do cientista e da ciéncia, aproximando e formando este publico para uma
cultura cientifica. Embora o caso estudado ilustre que o desenvolvimento de processos
comunicacionais com pequenos grupos estratégicos torna-se fundamental para a
consolidagdo e participacao social efetiva e tende a ser eficaz com a formacao de vinculos
fortes, visualizamos a experiéncia [unidade] investigada como ainda insuficiente para uma
co-participacdo e uma participagdo institucional que ajude a construir uma cultura
cientifica no ambito escolar. Algumas evidéncias encontradas demonstraram que sao

necessarias adaptagdes e reformulagdes nas novas edigdes. Entre elas:

e Inclusdo da comunidade escolar, em especial professores/pedagogos e alunos, no
planejamento da agdo desde o inicio, pois sdo publicos legitimadores e
beneficiados que conhecem a fundo a cultura da escola, seus desafios,
potencialidades e caminhos para gerar mobilizacao;

e Investimento em a¢des de sensibilizacdo que fortalecam vinculos e potencializem
a participagao;

e Investimento em a¢des de avaliagdao e controle com representantes da comunidade
escolar e demais publicos envolvidos que ajudem a compreender a eficacia do
projeto e a relagdo da ciéncia em suas vidas e discutir de que forma a propria
escola pode, de forma autonoma, dar continuidade a essa cultura;

e Adequacdo da linguagem empregada com os publicos em todas as agdes
propostas. Durante a roda de conversa, a cientista conseguiu traduzir o
conhecimento técnico e gerar uma troca fluida. Este cuidado precisa estar presente
também nos materiais que servem de apoio a comunicagdo aproximativa, por
exemplo: cartaz, convite, postagens nas redes sociais etc.;

® Repensar as dindmicas em didlogo com os preceitos € conceitos de mobilizagao,
comunicacdo e divulgacdo cientifica difundidos pela Agéncia. As dinamicas que
aconteceram durante a visita guiada foram essenciais na tentativa de horizontalizar
o processo do ‘fazer ciéncia’ sobre um fendmeno que impacta coletivamente a
vida das pessoas, inserindo os alunos nas etapas do contato exploratorio e da
reflexdo. Logo na sequéncia, tanto no programa de radio, quanto na roda de
conversa, os estudantes experienciaram outra etapa que faz parte da ciéncia:
formulagdo de perguntas. No entanto, ao colocar a cientista no centro da roda,
volta-se para um formato de relagdo e interacdo majoritariamente representado,

onde cientistas sdo as figuras sociais que dominam o conhecimento, ¢ o publico
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carente de respostas.

Feitas essas consideracdes ¢ possivel inferir aquilo que é bastante refor¢ado nas
teorias de mobilizacdo social: “os projetos dessa natureza se configuram como uma rede
na qual o posicionamento dos publicos ¢ sempre dinamico, mutavel” (BRAGA;
HENRIQUES; MAFRA, 2007, p. 39) e que o aumento do vinculo ¢ um processo
evolutivo que se constroi através da intervencdo da comunicagdo e da participagdo dos
publicos envolvidos em todas as fases do processo. Sendo o “Pergunte aos Cientistas”
uma acao isolada no espago escolar torna-se imprescindivel que se criem novos fluxos de
comunicagdo e de protagonismo para que os publicos atendidos e legitimadores possam
dar sequéncia ao que foi desenvolvido. Dessa maneira, “sendo os critérios de coesdo e de
continuidade o elo entre a acdo isolada e efémera e a agdo co-responsavel, a comunicacao
deve ser planejada principalmente para atuar sobre esses dois pontos” (BRAGA;
HENRIQUES; MAFRA, 2007, p. 40). Reside aqui a principal critica a proposta analisada.

4. Consideracoes

O estudo realizado permitiu uma reflexdo aprofundada sobre o papel da divulgagado
cientifica na constru¢ao e fortalecimento de uma cultura cientifica no ambiente escolar,
com destaque para a mobilizagdo e participagdo social como elementos centrais desse
processo. A analise do projeto “Pergunte aos Cientistas”, da Agéncia Escola UFPR,
evidenciou a importancia de iniciativas que aproximam a ciéncia do publico escolar,
incentivando a curiosidade, o pensamento critico e o engajamento dos estudantes.

Os resultados demonstraram que o projeto conseguiu estabelecer vinculos
significativos de coesdo e co-participagdo entre os envolvidos, contribuindo para a
formag¢do de publicos para a ciéncia. Contudo, a fragilidade dos lacos de continuidade e
de participagdo institucional indica a necessidade de estratégias que garantam uma
articulagdo mais permanente entre os diferentes atores da comunidade escolar e cientifica.
A criagdo de agdes complementares, o engajamento de publicos legitimadores e
beneficiados, a adequagdo da linguagem, a reflexdo e utilizacdo sobre os conceitos
teoricos norteadores da Agéncia Escola sdo caminhos para fortalecer os impactos da
iniciativa no longo prazo.

Relevante também € considerar a importancia de uma abordagem comunicacional
estratégica que va além da simples transmissao de informacgdes para o fortalecimento da

cultura cientifica, seja na escola ou em outro ambiente social. Para que o conhecimento
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cientifico se torne um elemento presente no repertorio cultural dos individuos, €
fundamental considerar como os publicos estratégicos podem ser mobilizados de maneira
envolvente ¢ significativa. A ciéncia precisa ser apresentada como algo acessivel,
relevante e, sobretudo, integrado as experiéncias e interesses da mesma forma que outros
conteudos culturais, como redes sociais, musica e séries.

Sobre a mobilizacdo de jovens para a ciéncia ficou claro que esta ndo se resume a
incentiva-los a seguir carreiras cientificas, mas também a desenvolver uma postura critica
e informada diante da realidade. Nesse contexto, o desafio reside em criar estratégias
comunicativas que permitam que esses publicos reconhegcam a ciéncia como parte de sua
vida cotidiana, instrumentalizando-os para resolver problemas com base em evidéncias
cientificas, e ndo na desinformagdo. Como aponta Braga et al. (2007), esse processo esta
diretamente relacionado ao planejamento da agdo comunicativa, que deve permitir aos
individuos tomarem posigdes sobre questdes criticas e estratégicas. A comunicagdo deve
ser compreendida como um espago de dialogo, interacdo e construgdo coletiva de
sentidos.

Vale mencionar que planejar as acdes de comunicacdo requer mapear e classificar os
publicos estratégicos no sentido de forma-los para ciéncia. No caso do “Pergunte aos
Cientistas”, a segmentacdo em beneficiados, legitimadores e geradores ajudou a refletir
sobre o papel de cada grupo e a necessidade de fortalecer sua participagdo. Além disso, a
aplicacdo da escala de critérios de vinculagdo permitiu que percebéssemos os niveis de
mobilizacao alcangados em cada fase e as fragilidades de vinculos nas agoes realizadas.

O artigo reiterou que a auséncia de espagos de participacdo ativa dos publicos no
debate sobre ciéncia continua sendo um grande entrave para a constru¢do de uma cultura
cientifica consolidada, mas apresentou alternativas para que ele possa ser minimizado. Por
fim, pode-se concluir que o projeto analisado pode ser considerado um bom modelo para
outras iniciativas, desde que sejam revistas as fragilidades j& mencionadas. Portanto, a
compreensdo sobre a dindmica dos publicos em projetos de mobilizacdo social para a
ciéncia ¢ essencial para aprimorar estratégias de engajamento e garantir que os impactos
dessas iniciativas sejam mais duradouros. A formacdo de publicos na divulgacao
cientifica deve ser encarada como um processo sistémico e dindmico, onde a comunicac¢ao
ndo apenas informa, mas também constroi relagdes, promove o pertencimento e mobiliza

acdes concretas em prol da ciéncia.
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A partir dessas reflexdes, espera-se que futuras iniciativas possam se beneficiar
desse arcabouco tedrico/pratico para planejar estratégias mais eficazes e ampliar o
impacto da ciéncia na sociedade. E, ainda, que novos estudos e projetos possam aprimorar
os processos de divulgacdo cientifica e contribuir para a constru¢do de uma sociedade

mais informada, critica e participativa em relacao a ciéncia.
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