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O que ha de comunicacional no surgimento dos perfis noticiosos do Instagram no
estado do Maranh&o?!
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RESUMO

O estudo explora o surgimento de perfis noticiosos no Instagram no Maranh&o, um estado
marcado pela precariedade de sua midia tradicional. Esses perfis, criados por amadores e
inspirados em préaticas jornalisticas, surgem como alternativa para suprir lacunas
informacionais, especialmente em cidades menores. Eles refletem um fenémeno
comunicacional impulsionado pela midiatizacdo e pelo uso crescente de midias sociais
para troca de informacdes. O artigo analisa esses perfis como um exemplo de interacédo e
producdo de sentido fora do escopo tradicional, destacando sua relevancia para o
ecossistema midiatico local.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo; Informacdo; Perfis Informativos; Imperatriz;
Maranhéo.

O questionamento que abre o titulo deste trabalho parte de um debate que
movimenta diversas discussbes na area da Comunicacdo no Brasil quanto a sua
aplicabilidade enquanto disciplina e campo. Tentando ultrapassar e ndo tornar redundante
0 que ja se foi discutido acerca da questdo, este artigo se propGe a observar um
determinado fendmeno por uma perspectiva comunicacional. O objetivo é contribuir para
as discussGes no campo e também ilustrar a presenca de episddios comunicacionais a
partir da interacao.

Este trabalho apresenta-se como uma proposta para entender o surgimento e a
proliferacdo de perfis de cunho noticioso no estado do Maranh&o, como um fenémeno
comunicacional, a partir das perspectivas tedricas construida por dois autores que
possuem uma extensa trajetoria na tematica abordada, que sdo Vera Franca e José Luiz
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Braga. Os autores, ao longo da sua trajetoria académica, levantaram importantes
considerac@es sobre o campo da Comunicacao e dos objetos comunicacionais.

Braga (2008) defende a producdo de um conhecimento propriamente
comunicativo com base na observacdo de indicios de casos singulares, que permite
possibilidade interpretativas para os fendmenos comunicacionais. Intenta-se estudar a
partir do caso do Maranh&o, uma abordagem praxiolégica (Franca, 2016) de um produto
da Comunicag&o.

As discussOes neste trabalho se construirdo a partir de uma breve apresentacdo do
cenario que constitui o ecossistema midiatico maranhense, seguido pelo arcabougo
tedrico que se fundamenta a argumentacdo deste estudo, que sera formado pelas
perspectivas de Franca e Braga, além de outros autores que serdo acionadas para pensar
0 campo da Comunicacgdo. Por fim, o entrelagamento destes dois pontos.

O ECOSSISTEMA MIDIATICO MARANHENSE

Os perfis noticiosos no Instagram, no estado do Maranh@o, parecem surgir como
uma alternativa no compartilhamento de informagdo frente ao déficit comunicacional
existente no estado. E importante destacar que a autora deste artigo ja investigou, em sua
dissertacdo, a atuacao e as caracteristicas de producéo destes perfis noticiosos no cenério
maranhense, e parte das questdes que serdo levantadas aqui sdo provenientes das
observagdes e do mapeamento realizado neste trabalho®.

O Maranhdo é um dos nove estados que compde o Nordeste do pais, e é 0 segundo
maior estado da regido, ou seja, possui uma dispersdo geogréafica extensa. Este fator é um
dos que contribuiu na dificuldade de proliferacdo de noticias no ecossistema midiatico
maranhense, pois as midias tradicionais parecem ter dificuldade em cobrir com
pluralidade estas cidades diante do seu contingente reduzido.

Pode-se afirmar que a construcdo da midia maranhense € incipiente. A sua capital,
Sdo Luis, € quem inicia sua atuacdo, a 200 anos atras com a fundacdo do jornal O
Conciliador do Maranhdo, em 1821 (Matos, 2022). Seguida da sua histdrica cidade
Caxias, que tem seus primeiros registros vestigios a 177 anos, todavia, pouco houve
catalogacdo ou desenvolvimento midiatico nesta cidade (Silva, 2022). Ja Imperatriz, o
segundo maior municipio do estado e hoje reconhecido como a segunda capital do
Maranh&o®, com sua imprensa ainda contemporanea, registra apenas 91 anos de histdria
(Assuncéo, 2018).

No entanto, essa robustez na transmissdo de informacdo e a sua importancia na
contribuicdo da agenda midiatica maranhense, ndo se iguala a qualidade da cobertura
noticiosa, que ja foi apontada como precaria por Silva e Tavares (2021), uma vez que a
producéo noticiosa ndo ampara efetivamente o todo o estado, e que por vezes redireciona

4 SILVA; G. A. O cenario midiatico maranhense nas midias sociais: as caracteristicas da cobertura
informativa em perfis noticiosos do Instagram no Maranhdo. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao) —
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo, Universidade Federal do Maranhdo. Imperatriz, 2023.

> A partir da Lei 11.904/2023 sancionada pelo atual governador do estado, Carlos Brand&o (PSB), que
visa reconhecer a importancia da regido para o Maranhdo.
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as informacgfes para os acontecimentos de Sdo Luis e Imperatriz. Desta forma, nédo
exprimem efetivamente a realidade local de outros municipios da regido. O que acontece
é que ambas as emissoras apenas redirecionam o conteudo transmitido nessas duas pracgas
para outras cidades (Silva; Tavares, 2021).

Outra questdo que toca as principais emissoras de televisdo® do Maranhdo é a
influéncia ndo apenas dos conglomerados de midia, mas estas estdo ligadas direta ou
indiretamente a grupos politicos influentes (Silva, 2021). Em sintese, tem-se marcado na
realidade da imprensa local o dominio midiatico de grandes empresas de midia e grupos
politicos.

Se a midia televisa, apesar da sua forca de atuacdo, funciona precariamente, a
midia impressa no estado perdeu o seu alcance. Os que foram os trés maiores jornais
impressos existentes ali, sendo eles O Estado do Maranh&o, O Imparcial e o Jornal
Pequeno, ja ndo circulam mais em todo o territério maranhense. O Estado do Maranhao
foi descontinuado em outubro de 2021. O Imparcial e o Jornal Pequeno circulam apenas
na regido metropolitana da grande Sao Luis. Ambos atribuiram para a sua versao online
a funcéo de cobrir a parte sul do Estado. E para essa regido, cabe a cidade de Imperatriz,
com o jornal O Progresso, a distribuicdo de informacédo jornalistica. Atualmente, é o
unico jornal imprenso em circulacdo na cidade e regides proximas, todavia, boa parte do
seu contetdo advém de release de assessorias.

Quando se olha para as radios no estado, nota-se pouca adesdo para a cobertura
jornalistica na sua programacdo, o que colabora ainda mais para a ineficiéncia do
panorama midiatica local atual. Brito (2017) atribuiu a escassez de mdo de obra
profissional nas radios como indicio para a falta de contetdo noticioso. Além da caréncia
econbmica na regido, que corrobora com a menor concentracao de radios locais no estado,
segundo a autora (Brito, 2017).

E assim como nas emissoras de televisdo, se sabe da forte ligacdo de grupos
politicos e instituicdes religiosas na administracdo destas radios (Brito, 2017). Todos 0s
fatores elencados prejudicam ainda mais a existéncia de um panorama noticioso no
Maranh&o, que exprima a realidade local.

Entdo, para além destes meios que se tem ciéncia da escassez da sua atua¢ao, como
a informacdo local circula no estado? Um dos indicios de uma producdo alternativa se
registra nas pesquisas de Barros (2020), Santos (2020) e Barros e Carvalho (2020), em
que se atribuem a importancia dos blogs e midias independentes na distribuicdo de
informacao local. Ou seja, os suportes online demonstram-se importantes na contribuicao
da distribuicdo informacional no ecossistema midiatico do estado do Maranhdo. Os perfis
noticiosos no Instagram ganham espago na discussdo académica e engendra sua
importancia em uma pesquisa de PIBIC realizada pela autora deste artigo entre 2019 e

® Silva (2021, p. 65) destaca as seguintes emissoras: Sistema Difusora de Comunicagéo, filiado ao
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), o Grupo Mirante, filiado a Rede Globo, 0 Grupo Bandeirantes
Maranhao, filiado a Rede Bandeirantes, a Rede Cidade de Comunicacéo filiado ao grupo Record TV e 0
Grupo Zildéni Falcéo, filiado ao grupo Rede TV.
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2020°. A partir de entrevistas com os profissionais da midia tradicional do estado,
percebeu-se que estes perfis angariavam notabilidade na producdo noticiosa diaria,
primeiro porque se notou o0 seu crescimento no estado e segundo porque os jornalistas
indicavam verificar estes perfis diariamente para pautar informacdo, apesar de nao os
considerar concorrentes diretos (Silva; Barros; Tavares, 2020).

Para ndo considerar também um episodio distinto ao estado do Maranh&o, é
importante incialmente se destacar que a visualizacdo do Instagram e midias sociais como
espaco potencial para producdo noticiosa ndo € recente. Ja se apontou as midias sociais
com um meio de amplitude para a difusdo informacional (Recuero, 2020). Bem como um
ambiente relevante para atender as novas demandas do publico (Rocha, 2019; Santos,
2019) e permitir a sobrevivéncia do jornalismo (PRIMO, 2016).

Autores como Marcellino (2019), Gongalez (2019) e Santos (2019) também ja
denotaram a constituicdo no Instagram de um formato hibrido da noticia, que atrela a
rapidez da plataforma as caracteristicas do texto jornalistico, a partir da anélise de perfis
de midias tradicional nesta midia social. Igualmente, a ocupacdo de midias tradicionais
em meios sociais digitais ndo é nova e ja esta sendo pautada como objeto de pesquisa em
diversos aspectos na area.

Em um cruzamento do avanco das discussdes acerca das midias sociais, pode-se
afirmar que estes espagos sdo potentes atores na construcdo de um ecossistema
jornalistico. Apesar de ndo serem um suporte com o fim noticioso, mas de
compartilhamento de informacdo, propiciam que estes meios se tornem um ambiente de
producdo informativa, ou seja, sao meios de comunicagdo hibridos (HERMIDA, 2010;
BELL; OWN, 2017; SANTOS, 2019).

A COMUNICACAO E O SEU OBJETO

Para pensar no espaco que estas midias sociais ocuparam, é preciso se discutir o
campo da Comunicacdo. A definicdo do que é o campo da Comunicacdo parte da falta de
consenso do que seria propriamente uma teoria da Comunicacdo. Ha divergéncias de
quais perspectivas tedricas orientam a area, principalmente porque trata-se de um campo
autbnomo que bebe de outros campos para a sua constituicdo (FRANCA, 2001,
MARTINO, 2008, 2009; BRAGA, 2020).

Em algumas vezes, esses espacos de interdisciplinaridade sdo encarados de
maneira positiva, mas igualmente indica uma dispersao da area. Para Martino (2008), é
essa falta de uma definicdo do campo tedrico da Comunicacao gque o deixa mais confuso.
Logo, permite a pouca defini¢do do que realmente € um objeto comunicacional. Ou seja,
0 seu campo de pesquisa tem uma barreira bastante fluida com amplitude extrema (DIAS,
2021).

Para o autor, o que permitiu este quadro conceitual atual é porque a construgéo da
Comunicacdo no Brasil foi muito mais um modelo profissional do que tedrico. Dessa

7 Trata-se do plano de pesquisa do PIBIC “A percepgdo dos jornalistas de Imperatriz sobre as mudancas
na profissdao”, coordenado pela Profa. Dra. Camilla Tavares e financiado pela FAPEMA
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forma, a area € muito mais entendida em termos técnicos e mercadologicos do que um
espaco institucional (MARTINO, 2008). Ademais, ainda é recente o reconhecimento da
Comunicacdo enquanto campo cientifico (SIGNATES, 2018). Para Signates (2018),
somos uma ciéncia basica tardia, ainda constituindo o seu campo tedrico, porém
promissora pela amplitude conceitual que a area permite.

Todavia, nestas contradigdes do que de fato seria uma teoria/teorias e um objeto
da Comunicagdo, em um campo acusado de ser extremamente interdisciplinar, complexo
e tardio, como pensar a &rea para alem destes conceitos definidores? Braga e Franga tecem
novas discussOes acerca das perspectivas, 0 que permite outras visualizacbes da
Comunicagéo.

Para Braga (2016), ainda estamos tentando responder & pergunta sobre o que €
efetivamente a Comunicagdo. Todavia, o autor indica que observar fendmenos
comunicacionais e fazer a eles perguntas propriamente comunicacionais nos ajuda a
entender e contribuir para esse movimento em prol da constituicdo de um conhecimento
da area.

Essa visdo e delimitacdo comunicacional, mesmo em teorias fora do nosso campo,
ajudam a avancar na construcdo de um conhecimento da Comunicacdo. Mais tarde, Braga
(2020) modelou progressivamente essa defesa da organizacdo de um campo por meio de
diversas teorias. Para o autor, a area se estabelece por meio de teorias de nivel
intermediarias. Para ele, ndo temos e jamais tivemos uma teoria geral da Comunicacao.
Ou seja, acionamos e articulamos em nossas discussées um conjunto de teorias que nos
permitem observar analiticamente um fendmeno comunicacional.

Sendo assim, o problema ndo esta em importar teorias de outros campos, mas no
modo de observar as perspectivas comunicacionais. Ignorar estas questfes, para Braga
(2008), pode tornar a Comunicacdo coadjuvante nos fendmenos observados. Em busca
de tornar a area o foco central dos nossos estudos, o autor defende que somos uma
disciplina indiciaria, ou seja, interpretativa, em que precisa selecionar e organizar
indicios. Essa visdo analitica ajuda a arquitetar questdes comunicacionais. "E nesse
processo de ida-e-volta entre pesquisa empirica e elaboracdo tedrica que se constroi a
base para a geracdo e para 0 acionamento consequente de teorias." (BRAGA, 2020, p.
115).

Observar os indicios permite diferentes possibilidades interpretativas, através da
observacao de casos singulares com adequacao de teorias transversais e intermediarias,
assim garante uma percepcdo minuciosa da enorme diversidade de processos
comunicacionais (BRAGA, 2008, 2020). Ainda mais porque a Comunicacdo é um
fendmeno complexo, ¢ “uma necessidade social, algo inerente ao ser humano e que existe
desde o aparecimento do ser humano no mundo” (TEMER, 2005, p. 276). Portanto, ¢ um
fendmeno de ordem social (coletiva) e humana (individual). Desta forma, a area articula
suas pesquisas na margem entre a universalidade e a particularidades dos seus fen6menos
(LOPES, 2001).
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Como no caso do objeto de pesquisa que se propde a discutir neste trabalho, trata-
se de um panorama regional, todavia é um evento reflexo das mudancas que passam o
préprio campo, como ira se discutir a frente.

Entendendo como um processo dindmico, em uma é&rea com teorias
intermediérias, que necessita se detectar todos os aparatos que constroem um processo
comunicativo, é importante a delimitacdo da visdo e dos processos a serem observados,
para ndo se universalizar os fendmenos, uma vez que, por se tratar de um processo
coletivo, mas também individual, ndo é igual em todas as circunstancias (LOPES, 2001).

Por isso, ao organizar pesquisas comunicacionais, defende-se ndo fixar apenas no
contetdo, mas também na forma, se consideramos que a midia impacta na vivéncia e
experiéncia dos individuos. Faz-se imprescindivel ndo entender apenas os discursos
midiaticos, mas as midias que os moldam, sua materialidade. Visualizar a forma permite
um entendimento do cenario comunicacional (DIAS, 2021).

Esses cenarios investigados, segundo Franca (2001), sdo formados pelos meios de
comunicacdo e 0s processos comunicativos. Todavia, ainda em conformidade com a
autora, ndo se pode considerar um objeto comunicativo apenas por estar num meio
midiatico, visto evitar cair numa concepcao errdnea, principalmente pela maneira que
sociedade perpassa a midia e a midia perpassa a sociedade hoje em dia.

Em contramdo, se ndo é especifico da comunicacdo, pode ser de qualquer area.
Entdo, onde estd a especificidade do campo da comunicacdo? Apropriando-se da
concepcao de Franca (2001), esta na forma como se olham os objetos comunicativos. E
voltando ao ponto de sensibilidade do campo, € a interdisciplinaridade que nos permite
trabalhar com os fenbmenos comunicativos a partir de inlmeros aspectos e aportes.

O comunicativo esta na troca, € dialégico. A comunicacao se trata de um processo
de producdo e compartilhamento de sentidos, como ja dito, inseridos em um contexto
préprio. Isto é, o fenbmeno comunicacional, na qual esta nas articulacOes e afetagdes que
acontecem nas interagdes (FRANCA, 2001, 2014; BRAGA, 20114, 2011c). Por fim, essa
Visdo puramente comunicativa esta em trés instancias no: “quadro relacional (relagdo dos
interlocutores); a producéo de sentidos (as praticas discursivas); a situacdo socio-cultural
(o contexto)” (FRANCA, 2001, p. 16)

E neste quadro que se retoma a necessidade de se avaliar a forma, como
discorremos anteriormente. Fugindo de um argumento tecnicista, que pareceu por muito
tempo demandar a area (SIGNATES, 2018), imp&e-se ndo olhar para o conteudo, mas
para aquilo que constréi o episodio comunicacional, os dispositivos interacionais.
Recobrar as inferéncia e elementos que tornam estes dispositivos fontes pujantes para as
trocas comunicativas (BRAGA, 2011c; 2018c).

O processo comunicativo € tentativo, ou seja, sao interacGes tentativas em que
toda troca e articulagdo deve ser considerada. Desta forma, esses processos formados de
episédios comunicacionais, fazem parte da forma que constroem os fendmenos da
Comunicacdo (BRAGA, 20114, 2011b). Parte do panorama movel da area se da por isso,
pois como se observam fendmenos da realidade social os cenarios se modificam a medida
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que o contexto também, o que nos causa novos espacos de “reflexao e eixo de indagacdes”
(FRANCA, 2014, p. 107).

Uma maneira mais objetiva de se observar 0s processos comunicacionais, como
um fendmeno interativo, a partir de Quére (1982, apud FRANCA, 2018), Franca defende
que a comunicacdo € um processo de muatua afetacdo, € um movimento reflexivo que se
define durante o processo de interagdo em que se estabelece e orienta os sentidos. Ou seja,
0S processos comunicativos estdo nas dindmicas das relagbes e ndo nos meios
estabelecidos entre eles.

A dificuldade de uma definicdo se trata da complexidade do fluxo
comunicacional, essencialmente porque se lida com uma sociedade em um movimento
difuso do qual o espaco midiatico é acionado no processo interativo, ou seja, midiatizada.
Consequentemente, é dificil separar as atividades sociais do fenébmeno comunicacional
(BRAGA, 2011b). Ademais, Braga (201lc, p. 4) afirma que “O fendmeno
comunicacional se realiza em episodios de interacdo entre pessoas e/ou grupos, de forma
interpessoal ou midiatizada — esse € nosso Vviés principal”.

Assim como apresentado por Braga (2008), este trabalho almeja detectar os
indicios remontados nestas ambiéncias interacionais, incitados pela observacao da propria
realidade (BRAGA, 2011c; FRANCA, 2016).

Mas onde est4 a dimensdo comunicativa? E no recorte do objeto e das préticas, é
observar no bojo das interaces e as suas afetacdes naquele ambiente (FRANCA, 2016).
Franca (2016) reitera que apreender e analisar os fendmenos enquanto pratica
comunicativas permite a producdo de conhecimento da comunicacao

Por isso, defende-se o surgimento dos perfis como um fenémeno comunicacional,
a partir das caréncias no ambiente midiatico do Maranh&o. Os sujeitos que compdem estes
espacos obtiveram uma maneira de comunicar sua prépria realidade, ndo apenas no
sentindo jornalistico, mas de produzir e estabelecer sentidos fora de uma dindmica
engendrada pelas midias tradicionais.

Por meio das adequacdes construidas por Franca (2016), objetiva-se tornar este
recorte um objeto de conhecimento para a comunicacdo. Parte-se entdo de uma
abordagem praxioldgica, em que ndo se deseja observar mais o conteido produzido pelos
perfis, mas a sua forma, o que constitui esse fenémeno e 0s processos que os molda. Isto
é, olhar os seus indicios, aquilo que afetou e modificou 0 ambiente midiatico.

Né&o cabe apenas monitorar as producdes realizadas nas plataformas, compreender
seus padrdes de circulacdo. Isto permite ndo reduzir o estudo ao recorte apenas do
conteudo e suas caracteristicas, mas compreender a atuacao destes perfis no Instagram
como forca modificadora dos espacos midiaticos. E considerar as interferéncias destas
tecnologias no social e nas dindmicas de interagdo daquele territorio.

O surgimento dos perfis noticiosos ndo sdo apenas resultado das modificacoes e
desenvolvimento tecnoldgico, mas das modificagdes de processos sociais decorrentes de
outros modos de interacdo. "Os diferentes campos sociais certamente imitam e sofrem a
influéncia das logicas estabelecidas pelas instituicbes midiaticas, mas também inventam
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e desenvolve outros modos de interacdo que acionam tecnologias midiaticas” (BRAGA,
2018a, p. 303)

A midiatizacdo modificou a vida social. Trata-se da afetacdo da sociedade como
um todo que agora se constituem através das midias (FRANCA, 2020). Para Franca
(2020, p. 33) e Braga (2011b) a midiatizagdo € um fendmeno comunicacional da
sociedade, que permite uma abordagem analitica-processual, através da observacdo das
novas configuraces produzidas por esse processo. E um caminho tedrico para entender
dindmicas comunicativas prdprias, j& que esse processo reordena e formata a sociedade.

As midias sociais apresentam importante relevancia na organizacdo da sociedade,
pois foram adequé-las a realidade social. E ai estd o fenbmeno comunicacional, a partir
da influéncia das l6gicas estabelecidas pelos procedimentos interacionais midiatizados.
Este trabalho se trata de “uma perspectiva comunicacional sobre a midiatizagdo social”
(BRAGA, 2018a).

UM ESPACO MIDIATIZADO

Pode-se entender que o surgimento dos perfis noticiosos no Maranh&o deve-se a
consequéncia da midiatizacdo® no estado. Esse processo parte de um reordenamento da
praticas comunicativas na sociedade, em que a midia perpassa por diversas instituicdes e
por fim, pela modificagdo na realidade do estado a partir das novas possibilidades
oportunizadas na internet.

Esse fendmeno foi viabilizado pela composicao das suas instancias, podendo ser
elencadas através de trés pontos: o primeiro é a caréncia midiatica do estado, segundo é
a maior abertura global do mercado jornalistico para as midias sociais e as novas
tecnologias, e terceiro o publico que adere a esse movimento, mas também o compreende
melhor.

Um ponto principal parte do protagonismo do publico com as midias sociais,
observando como se portar e utilizar 0s novos aparatos tecnolégicos, o que Jenkins (2009)
atribui a uma cultura amadora. Contudo, no que se refere a compreensao da logica
jornalistica, é preciso reconhecer a existéncia de um movimento reflexivo do publico
sobre a midiatizacdo, o qual compreendeu como replicar a l6gica de producdo jornalistica,
de modo que ndo s6 foi inserido nas redacdes (CARVALHO; LAGE, 2012), como
também se tornou produtor de contetudo. Ou seja, é 0 processo de mutua afetacdo por
meio das praticas dialdgicas (FRANCA, 2018, 2020).

Para Braga (2012), as tecnologias permitiram a midiatizacdo de setores “ndo-
midiaticos”. Ao reafirmar esse posicionamento, o autor evidencia que as tecnologias
ganham novos sentidos e modificam as agdes sociais, como o radio, que néo foi pensando
para ser midiatico, mas, segundo 0s usos sociais, assim tornou-se. Além disso, para ele, a

8 Se entendemos a partir da visdo de Franga (2020) que a midiatizagio implica em movimentacdes
diacronicas e sincrdnicas, em que na primeira € uma consequéncia das mudancas causadas pelas
intervencgdes da midia e na segunda parte de mudancas que acontecem diferentemente nos ambientes, ndo
de forma isolada, mas no préprio ritmo de cada realidade.
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midiatizacdo trata da relacdo do ser humano com a realidade que o circunda. A sociedade
com a midia em massa teve seu cotidiano e sua logica transformada pela massificacdo da
mediacdo da vida pelos processos informativos e de entretenimento ndo habituais
(BRAGA, 2012).

Essas novas formas de estruturagdo entre a midia, cultura e sociedade, concebe-se
que a midia se tornou onipresente e penetrou em diversos campos, condicionando
diferentes instituicdes a sua ldgica. Sendo assim, ao assumir a penetragdo dos meios de
comunicagdo em diferentes campos institucionais, debate-se como a construcédo da l6gica
jornalistica construiu uma autonomia institucional para esse campo (HJARVARD, 2012).

A penetracdo e a angariacdo de maior forca midiatica possibilitaram uma
construcdo social da midia como instituicdo. Desse modo, entdo, 0 que se tem é a
mudanga da praxis jornalistica com a reorganizacdo das estruturas da profisséo
(HJARVARD, 2012; BRAGA, 2018a).

Com a forte penetragdo das midias na sociedade, o publico, a partir de um processo
de afetacdo, compreendeu as l6gicas do compartilhamento noticioso. Com facilidade do
acesso as midias sociais, e pelo seu potencial de difusdo de mensagem (RECUERO,
2020), qualquer pessoa com acesso ao smartphone e criando um perfil em uma plataforma
de midia social conseguiu compartilhar informacéo, sem necessariamente ser jornalistica.

No caso do Maranhdo, a partir do mapeamento realizado na dissertacdo que se
analisa neste estudo, foi coletado os perfis de cunho noticioso no Instagram?®, partindo de
uma amostra nao-probabilistica, das dez cidades mais populosas do estado: Sao Luis,
Imperatriz, Timon, Caxias, Cod0, Acailandia, Bacabal, Balsas, Barra do Corda e Santa
Inés.

Essa coleta resultou na localizacdo de 372 perfis de cunho noticioso nestas dez
cidades. Um niimero volumoso, se comparado a forca da atuacdo das midias tradicionais
do estado. Em uma observacdo ndo sistematica destes perfis percebeu-se uma constante
atualizacdo na producéo, uma quantidade significativa de seguidores e uma producédo do
contetdo informacional que copia a logica jornalistica.

Boa parte destes perfis de cunho noticioso provém de iniciativas j& existentes e
nativas do digital (22,4% sé&o de blogs, seguidos de 21% nativos do Instagram e 20,5%
de portal/site de noticia). Ou seja, estes espacos de compartilhnamento de informacéo estéo
apenas migrando para outra plataforma e aumentando o seu alcance na circulacdo da
mensagem. E tratam-se de produgdes nao profissionais. Como dito anteriormente, 0s
blogs ja tinham bastante for¢a no estado (BARROS, 2020; BARROS; CARVALHO,
2020). Importante frisar que a blogosfera ndo € um movimento novo na comunicagéo,
sendo objeto de estudo de diversas pesquisa na area.

? Elaborou-se um mapeamento primeiro pelo banco de dados disponibilizado pelo Atlas da Noticia nas
dez cidades elencadas, seguido dos dados das disserta¢des de Barros (2020) e Santos (2020). Por fim,
realizou-se um mapeamento manual nos buscadores Google e no préprio aplicativo Instagram. Para

direcionar os resultados, utilizaram-se as palavras-chave: “noticias”; “news”; “informac¢do”; “nome da
cidade” e “Instagram”, para encontrar perfis que compartilham informac&o noticiosa na rede social.
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Os perfis provenientes de midia tradicional também ocupam seu espago no
Instagram, 13,5% é de radio e 11,6% ¢é da televisdo. Pode-se assim considerar que 0
Instagram se tornou um brago do ecossistema midiatico do Maranhéo.

A exemplo, pode-se destacar o caso do Imperatriz Online®, para mostrar como o
compartilhamento nesta midia construiu lugar no ambiente comunicacional do estado. O
Imperatriz Online é um perfil de noticia da cidade de Imperatriz, inicialmente era um site
de noticias que migrou para o Instagram, hoje atua prioritariamente nesta plataforma.

Na plataforma eles publicam boletim informativos, dois web-jornais — Jornal
Antes do Almocgo e Jornal da Noite, e conteido de humor. O perfil €é um bom exemplo de
modelo padrdo que comeca a se constituir nesta midia e no estado, apesar de se tratar de
um perfil de noticia mais profissionalizado, que contem na sua redacdo graduados em
jornalismo. Ele exprime uma l6gica que vem sendo construida no Instagram para o
compartilhamento de informagéao noticiosa.

Sabe-se que ndo é novo esse tipo de producdo, que ja vem sendo realizada pelos
jornais tradicionais do pais e no mundo. A exemplo o Estaddo!?, Jornal O Globo*?, The
New York Times®, iniciativas alternativas como a Midia Ninja4, ou mais parecidas com
o caso do Maranh&o, como o perfil Choquei®®.

O que chama a atencdo no estado do Maranhdo é o volume de perfis noticioso,
ndo provenientes das midias tradicionais, que compartilham informagdo em um modelo
que segue as logicas de producdo do jornalismo, mas produzido por amadores (ndo
profissionais). Ao observar no mapeamento 0 modo de operacdo e caracteristicas do
conteddo compartilhado na legenda dos posts publicados por esses perfis, se notou a
producdo de informacdo que cépia o lead jornalistico, mas também se igualava a nota
jornalistica, pela brevidade e rapidez na escrita da narrativa.

O padrédo do contetdo eram informac6es basicas do acontecimento, sem muitos
desdobramentos, que respondiam as principais questdes dos fatos. O suficiente para
informar os usuérios daquela cidade o que estava acontecendo, exprimindo a sua realidade
e localidade.

Como ja prescrito, esse formato de conteudo hibrido ndo é um fenbmeno novo nas
midias sociais, ja foram observados vérias vezes na andlise de perfis da midia tradicional.
O compartilhamento de noticia nas midias sociais também néo é uma peculiaridade, ja é
um movimento conhecido na Comunica¢do. Todavia, 0 que se encara aqui é a
singularidade do processo analisado, em que o surgimento de perfis trata a replicabilidade
do modelo profissional para pautar informacéo onde nédo ha.

O que se observa no Maranhdo é que estes ganham um espago proprio na
constituicdo da agenda midiatica no estado, prova disso s&o as entrevistas com 0S

10 |mperatriz Online (@imperatrizonline) | Instagram

11 Estadio & (@estadao) | Instagram

12 Jornal O Globo (@jornaloglobo) | Instagram
13 Jornal O Globo (@jornaloglobo) | Instagram
14 Midia NINJA (@midianinja) | Instagram

15 CHOQUEI (@choquei) | Instagram
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profissionais da midia tradicional, que desvelou considera-lo na sua producédo diaria
(SILVA; BARROS; TAVARES, 2020). Outro fator é a quantidade de seguidores que
estes perfis angariam nas midias sociais, 0 que corrobora na aceitabilidade destes nas
cidades.

Para discutir esta questdo, recortou-se parte dos dados da dissertacdo analisada.
Destacou-se os perfis mais seguidos de cada uma das cidades coletadas e cruzou-se com
os dados do numero de habitantes nas mesmas, chegando-se a seguinte conclusdo: os
ndmeros sdo bastante proporcionais a quantidade de habitantes e seguidores. O que
constata uma aderéncia da populacdo para o consumo do conteudo compartilhado por
estes atores midiaticos. O Imperatriz Online, por exemplo, chega a ter quase 0 mesmo
namero de seguidores e nimero da populacao.

Estes perfis criam uma logica parecida com as empresas midiaticas, compartilham
contetido de informagcdo, de opinido, de entretenimento e de publicidade. Ou seja, em um
mesmo perfil conseguem pautar os acontecimentos diarios das cidades, emitir opiniéo
sobre os fatos, gerar engajamento e proximidade com o pablico a partir de contetdos mais
divertidos e realizar a manutencdo e sobrevivéncia daquele espaco por meio de
patrocinadores.

O que se observa é que se trata de uma apropriacdo das tecnologias por parte da
sociedade, em que a cultura jornalistica é reapropriada e cria-se uma propria, segundo as
I6gicas da necessidade comunicacional daquele territério. Aqui a plataforma de midia
social, o Instagram, converteu-se em mediadora do cotidiano ndo noticiado.

INDICIOS FINAIS

Por fim, pode-se afirmar que estes perfis s6 existem porque angariaram
reconhecimento social com o seu publico. A cobertura noticiosa do estado € precéria e
deixa diversas lacunas. A midia tradicional ndo atua efetivamente cumprindo a sua funcéo
social. O surgimento destes perfis € um fenémeno comunicacional, e 0 seu modo de
operacao é parte de uma reordenacdo do fenémeno noticioso.

Observou-se que analisar apenas as carateristicas do conteldo ndo seria necessario
para compreender esse fendbmeno, acarretando em respostas inconclusivas. Estes perfis
sdo espacos gque copiam o modelo jornalistico, mas ndo é jornalistico. Entéo é preciso dar
um passo para tras, tirar da mao de um fendémeno do jornalismo e acrescentar como um
espago da Comunicagao.

Estes perfis sdo tendéncias de um espaco midiatizado, em que as pessoas tém mais
acesso as novas tecnologias e compreendem a sua ldgica de circulagdo da mensagem. 1sso
também sdo consequéncia de uma caréncia informacional, em que diante da necessidade
de se conhecer, mas também de comunicar sobre o proprio espaco, se cria aparatos para
realizar essa fungéo

Se a comunicacgdo é inerente a necessidade humana, mas também um processo
coletivo, os perfis noticiosos nada mais é do que a necessidade de se comunicar, mediar

11



s MOSTRA CIENTIFICA
AL
&
' 11 a 13 de dezembro de 2024 | UFMA | Imperatriz - MA

0s acontecimentos reais do dia-a-dia e ultrapassa as lacunas deixadas pelos déficits das
midias maranhense.

Entdo, o que hd de comunicacional nestes perfis? A proliferacdo destes perfis
podia ser apropriada pelo campo da Ciéncia da Informacéo para compreender a logica
dos algoritmos e os sentidos da circulacdo da mensagem. Da Sociologia para entender a
reordenacao dos maranhenses na midia. No Direito para discutir as garantias e os limites
do uso de imagem. Ou até na Psicologia para entender a quantidade de contetdo policial
compartilhado nessas paginas.

Toma-se uma visdo comunicacional, na qual é considerado parte de um processo
dial6gico, em que por meio das midias sociais as interagdes acontecem e se potencializam.
Essa visdo pode ser interpretada como uma conversa casual entre dois vizinhos que
comentam sobre a falta de infraestrutura na sua rua, ou sobre um crime cometido naquele
bairro ou sobre as agdes do prefeito. Se a midia tradicional ndo cobre, ndo cumpre seu
papel, entdo ai a um espaco frutifero para que alguém o faca.

A midiatizacdo tornou as midias sociais um campo fértil para o compartilhamento
dos acontecimentos. No Maranhéo foi um fenbmeno aproveitado para a realizagdo de um
NOVO espacgo para o seu ecossistema midiatico, em que o Instagram ganha sua parcela na
construcdo e mediacdo do acontecimento diario.

N&o se considera que estes perfis noticiosos estdo sendo fonte prioritaria de
informacdo, mas é inegavel seu papel na agenda midiatica local. Apesar de estarem longe
de ser ou se encaixar nas definicbes do jornalismo atual, é parte de um processo
comunicacional existente. A sua tendéncia é aumentar a sua forca, talvez ndo unicamente
no Instagram, uma vez que se observou que estes perfis ja foram blogs, sites/portais ou
paginas no Facebook. Daqui algum momento estardo em outro espago, mas continuardo
a compor a estrutura midiatica do estado, pois assim como a Comunicacao € um processo
em movimento.

O Maranh&o é o caso de como as lacunas deixadas pela falta de atuagdo de midias
profissionais em um territorio vao sendo ocupadas de alguma forma pela necessidade
humana de comunicar, propiciado por espacos interativos e plurais. Se imagina que nao
é Unico, uma vez que pelo tamanho do territério brasileiro deve-se haver outros casos
como o do Maranhdo, sejam em cidades especificas, partes de um estado ou um estado
inteiro.

Como toda pesquisa deve-se abrir mais espacos para discussdes do que de fato as
finalizarem, ficam os questionamentos da replicabilidade deste fendmeno em outras
instancias ou a aparicdo de casos singulares de acordo com a sua propria realidade.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ASSUNCAO, T. Histéria da Imprensa em Imperatriz-MA/1930-2010. Sdo Luis: EDUFMA,
2018.

BARROS, J. F. O BLOG JORNALISTICO REGIONAL: um estudo de caso sobre 0
processo de regionalizacdo midiatica nas cidades maranhenses de Sao Luis e Imperatriz.

12



@)W MOSTRA CIENTIFICA
o 18°SIMPOSIO DE COMUNICACAO DA REGIAO TOCANTINA
* 11 a 13 de dezembro de 2024 | UFMA | Imperatriz - MA

Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao) - Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacao,
Universidade Federal do Piaui, Teresina, p. 143. 2020.

BARROS, J. F.; CARVALHO, S. V. C. B. R. O BLOG JORNALISTICO REGIONAL:
caracteristicas da cobertura e regionalidade no contexto maranhense. In: Sbjor, 18., 2020,
Encontro Virtual, Anais [...] Encontro virtual, 2020. p.1-17.

BELL, E.; OWEN, T. A imprensa nas plataformas. Como o Vale do Silicio reestruturou o
jornalismo. Revista de Jornalismo ESPM, v. 1, n. 1, p. 49-83, jul./dez. 2017.

BRAGA, J. L. Instituicbes & Midiatizacdo - um olhar comunicacional. In: FERREIRA, J.
(org.) Entre o que se diz e 0 que se pensa: onde esta a midiatizagdo? Santa Maria: FACOS-
UFSM, 2018a.

BRAGA, J. L. Circuitos versus campos sociais. In: MATTOS, M.; JANOTTI JUNIOR, J.;
JACKS, N., (orgs.) Media¢do & midiatizagdo. Salvador: EDUFBA, 2012, pp. 29-52.

BRAGA, J. L. Comunicacdo, disciplina indiciaria. MATRIZes, [S. 1], v. 1, n. 2, p. 73-88, 2008.
DOI: 10.11606/issn.1982-8160.v1i2p73-88. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/38193. Acesso em: 26 maio. 2023.

BRAGA, J. L. Constituicdo do Campo da Comunicacdo. Verso e Reverso, [S. I.], v. 25, n. 58,
2011b, p. 62-77.

BRAGA, J. L. Dispositivos interacionais. Encontro Anual da Compés, [S.1], v. 20, p. 1-15,
2011c.

BRAGA, J. L. Nem rara, nem ausente - tentativa. MATRIZes, [S. |.], v. 4,n. 1, p. 65-81,
2011a. DOI: 10.11606/issn.1982-8160.v4i1p65-81. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/38276. Acesso em: 29 maio. 2023.

BRAGA, J. L. O conhecimento comunicacional — entre a esséncia e o episodio. In: FRANCA,
V.R.V.; SIMOES, P.G. (Orgs.) O modelo praxioldgico e os desafios da pesquisa em
Comunicagao. Porto Alegre: Sulina, 2018b.

BRAGA, J. L. O que é comunicacdo? Libero, Séo Paulo, v. 19, n. 38, p. 15-20, jul./dez. de
2016

BRAGA, J. L. W. J. G. Teorias intermediarias: uma estratégia para o conhecimento
comunicacional. MATRIZes, [S. I.], v. 14, n. 2, p. 101-117, 2020. DOI: 10.11606/issn.1982-
8160.v14i2p101-117. Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/172553.
Acesso em: 20 maio. 2023.

BRITO, N. C. R. Panorama do radiojornalismo nas emissoras radiofénicas do Sul do
Maranhdo: mapeamento, rotinas produtivas e produtos jornalisticos. Dissertacdo (Mestrado em
Jornalismo) — Programa de Pds-Graduagdo em Jornalismo, Universidade Estadual de Ponta
Grossa, Ponta Grossa, 2017.

CARVALHO, C. A;; LAGE, L. Midiatizagdo e reflexividade das mediagdes jornalisticas. In:
MATTOS, MA., JANOTTI JUNIOR, J., and JACKS, N. (orgs.). Mediacao & midiatizacao,
Salvador: EDUFBA, 2012. p. 246- 268

DIAS, B. M. Epistemologia e possibilidades comunicacionais. In: Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacéo, Intercom, 44., 2021, Virtual. Anais [...] Virtual: Intercom, 2021. p.
1-10.

13


https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/38193
https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/38276
https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/172553

g{)\(\e} MOSTRA CIENTIFICA

%@ 11 a 13 de dezembro de 2024 | UFMA | Imperatriz - MA

FRANCA, V. R. V. Alcance e varia¢Ges do conceito de midiatizacdo In: FERREIRA, F.;
GOMES, P. G.; NETO, A. F.; BRAGA, J. L.; ROSA, A. P. Redes, sociedade e polis: recortes
epistemoldgicos na midiatizacdo. Santa Maria: Editora FACOS, 2020

FRANCA, V. R. V. Comunicacdo e Cultura: Relacdes Reflexivas em Segundo Grau. In:
MARCHIORI, M. (org.) Faces da cultura e da comunicacdo organizacional. Sdo Cateano do
Sul, SP: Difusao Editoria, 2018.

FRANCA, V. R. V. Critica e metacritica: contribuicéo e responsabilidade das teorias da
comunicagdo. MATRIZES, v. 8, n. 1. Sdo Paulo: ECA-USP, 2014. p. 101-116.

FRANCA, V. R. V. Critica e metacritica: contribuicéo e responsabilidade das teorias da
comunicacdo. MATRIZes, [S. 1], v. 8, n. 2, p. 101-116, 2014. DOI: 10.11606/issn.1982-
8160.v8i2p101-116. Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/90449.
Acesso em: 2 jun. 2023.

FRANCA, V. R. V. O objeto e a pesquisa em comunicagdo: uma abordagem relacional. In:
MOURA, C. P.; LOPES, M. I. V. (org.) Pesquisa em comunicagao: metodologias e préaticas
académicas. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2016.

FRANCA, V. R. V. Paradigmas da Comunicacao: conhecer o qué?. C-Legenda, [S. I.], s. v., n.
5, 2001.

FRANCA, V.R. V,; SIMOES, P.G. Curso Basico de Teorias da Comunicagéo. Belo
Horizonte: Auténtica, 2016.

GONGCALEZ, P. F. A circulagdo de noticias no Instagram no contexto da sociedade em
midiatizagdo. Anais de Resumos Expandidos do Seminario Internacional de Pesquisas em
Midiatizacéo e Processos Sociais, [S.1.], v. 1, n. 2, set. 2019. p.1-19.

HERMIDA, A. From TV to Twitter;: How Ambient News Became Ambient Journalism. M/C
JOURNAL, v. 13, n. 2, 2010.

HJARVARD, S. Midiatizacdo: teorizando a midia como agente de mudanga social e
cultural. MATRIZes, v. 5, n. 2, p. 53-91, 2012.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. 2% ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

LOPES, L. C. Representacao e significacdo nos fendmenos comunicacionais. C-Legenda, [S.
1], s.v., n. 5, 2001.

MARCELLINO, M. M. K. JORNALISMO PARA DISPOSITIVOS MOVEIS: UMA
ANALISE DOS STORIES DA CNN NO INSTAGRAM E NO SNAPCHAT. Dissertacéo
(Mestrado em Comunicacao) —Universidade Tuiuti do Parana, dissertacao, p.196, 2019.

MARTINO, L. M. S. A ilusdo tedrica no campo da comunicacao. Revista Famecos, Porto
Alegre, s.v., n. 36, ago, 2008.

MARTINO, L. M. S. Quatro ambivaléncias na Teoria da Comunicagdo. In: Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo, Intercom, 32., 2009, Curitiba. Anais [...] Curitiba:
Intercom.

MATOS, M. F.,B. IMPRENSA MARANHENSE NO LIMIAR DO SECULO XX. In: MATOS,
M. F. B.; ARAUJO, R. C. A;; PINHEIRO, R. A. (Orgs.). 200 anos da imprensa no Maranh&o.
Séo Luis: EDUFMA, 2022, p. 189-207.

PRIMO, A. Introdugdo. In: PRIMO, A. (org.). Interacdes em rede. 1°ed. Porto Alegre: Sulina,
2016. p. 7-10.

14


https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/90449

g{)\(\e} MOSTRA CIENTIFICA

%@ 11 a 13 de dezembro de 2024 | UFMA | Imperatriz - MA

RECUERO, R. Redes Sociais na internet. 2. ed. Porto Alegre: Sulina, 2020.

ROCHA, L. V. A producéo jornalistica hiperlocal nas redes sociais: analise de perfis
tocantinenses. In: Intercom, 42, 2019, Anais [...] Para, Belém, p.1-16.

SANTOS, L. G. S. JORNALISMO EM REDES DE COMUNICACAO ONLINE: uma
analise de contetido do Correio Braziliense no Instagram. Monografia (Graduacdo em
Comunicacdo Social — Jornalismo) — Universidade de Brasilia, Brasilia, p. 119. 20109.

SANTOS, W. O. JORNALISMO INDEPENDENTE NO MARANHAO: MAPEAMENTO
DAS INICIATIVAS INDEPENDENTES NAS PLATAFORMAS DIGITAIS. Monografia
(Bacharelado em Comunicagéo Social), Universidade Federal do Maranhdo, Imperatriz, 2020.

SIGNATES, L. A comunicagdo como ciéncia basica tardia: uma hipdtese para o debate. E-
Compos, [S. L], v. 21, n. 2, 2018. DOI: 10.30962/ec.1387. Disponivel em: https://www.e-
compos.org.br/e-compos/article/view/1387. Acesso em: 20 maio. 2023.

SILVA, G. A;; BARROS, J. S; TAVARES, C. Q. Tempos de mudanca? A realidade da rotina
de redacdo de trés veiculos do interior do Maranhdo. In: JPJOR, 10, 2020, Encontro Virtual,
Anais [...] Encontro virtual, 2020, p.1-17.

SILVA, G. O fenbmeno noticioso: objeto singular, natureza plural. Estudos em Jornalismo e
Midia, [S.1], v. 6, n. 2, 20009.

SILVA, G. P. IMPRENSA CAXIENSE OITOCENTISTA (1845-1900): Caracterizagdo e Notas
Histdricas. In: MATOS, M. F. B.; ARAUJO, R. C. A;; PINHEIRO, R. A. (Orgs.). 200 anos da
imprensa no Maranhao. Sao Luis: EDUFMA, 2022, p. 161-187.

SILVA, S. D. do R. TELEJORNALISMO REGIONAL NO MARANHAO: Rotinas de
producéo e percepgdo dos profissionais de comunicagdo das TV Mirante e TV Difusora.
Dissertacdo (Mestrado em Comunicagdo) - Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagéo,
Universidade Federal do Maranhdo, Imperatriz, p. 146. 2021.

SILVA, S. D.do R.; TAVARES, C. Q.. DISCUTINDO O JORNALISMO REGIONAL: uma
analise a partir dos profissionais de TVs de emissoras maranhenses. In: ANAIS DO 30°
ENCONTRO ANUAL DA COMPG6S , 2021, Sdo Paulo. Anais [...] Campinas, Galo4, 2021.

SILVA, T.; FRANCA, V. Jornalismo, noticiabilidade e valores sociais. E-Compds, [S. |.], v.
20, n. 3, 2017. DOI: 10.30962/ec.1398. Disponivel em: https://www.e-compos.org.br/e-
compos/article/view/1398. Acesso em: 3 jun. 2023.

TEMER, A. C. R. P. As bases socioldgicas nos estudos das teorias da comunicacao.
Comunicagdo: Veredas, [S. I.], v. 4, n. 4, 2005. p. 271-295.

15



